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Tombolini: tradizione sartoriale, comfort e sperimentazione
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AFFARIGFINANZA
Tombolini gioca a calcio con la giacca

Un nuovo modo di vestire elegante ma comodo dopo la pandemia
anche con 'unione rivoluzionaria di sport e abbigliamento tecnico

{3 L apassione perlo sport fa parte della no-
stra storia - spiega Silvio Calvigioni
Tombolini, direttore commerciale e
terza generazione dell’azienda di fami-

glia, la Tombolini appunto - il nostro fondatore,

mio nonno Eugenio, era anche un bravo tenni-
sta e calciatore». Non sorprende che 'azienda
creata nel 1964 in provincia di Macerata, sia riu-
scita a progettare un nuovo modo di vestire per

I'uomo post-Covid, capace di intercettare esigen-

ze diverse: «Con la pandemia sono cambiate le

nostre abitudini, oggi 'uomo cerca soprattutto
uno stile classico confortevole, con il comodo

57 7

Silvio
Calvigioni
Tombolini
direttore
commerciale
dell’'azienda

1 Le creazioni
Tombolini hanno
un mercato del
60% sul fronte
dell'export

elegante, per questo abbiamo creato i capi Zero
Gravity, che stanno avendo molto successo, leg-
gerissimi da indossare. Abbiamo anche pensato
allo smoking Zero Gravity». Questi capi nascono
per seguire il movimento e per mantenere la
qualita sartoriale, ma non sono 1'unica novita; il
brand TMB si spinge oltre, unisce sport e abbi-
gliamento tecnico, per superare i limiti del vesti-
re formale: «Abbiamo creato I'abito da jogging, e
nelle collezioni utilizziamo materiali riciclati ed
ecosostenibili. Abbiamo anche tessuti realizzati
con i materiali che provengono ad esempio dal-
le reti da pesca; la giacca di Zero Gravity ¢ decisa-
mente riciclabile, anche i suoi bottoni». Non stu-
pisce vedere le immagini dell'uomo Tombolini
che gioca a calcioin giacca, e per confermare i le-
gami tra I'abito e questo sport, Tombolini, ha ap-
pena aperto uno store a Doha nel Qatar, in occa-
sione dei mondiali di calcio.

Tombolini esporta il 60% con I'idea di cresce-
re in nuovi mercati: «I're mesi fa abbiamo aperto
ad Almaty, in Kazakistan, vogliamo focalizzarci
soprattutto in Medio Oriente e nell'Europa
dell’Est. Stiamo anche andando molto bene nel
Nord Europa, siamo presenti in circa 400 multi-
brand, e vogliamo arrivare presto a esportare il
70%». La previsione e di chiudere il 2023 a 15 mi-
lioni di euro di fatturato, in aumento rispetto
agli Il milioni del 2022: «Vogliamo crescere - con-
clude Tombolini - ma vogliamo essere un’azien-
da che in futuro non si occupi solo di vendita,
ma anche di formazione, con una fondazione, in-
vestendo nel nostro territorio, mettendo in pri-
mo piano il valore della fabbrica».

CRPRODUIIONT MISERVATA
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CORRIERE DELLA SERA

Sofisticato & rassicurante
Tornal'abito

€ Tombolini,
brand
marchigiano
che unisce
tradizione
sartoriale,
conforte
sperimentazione,
rilancia il
montone Anni 70
sulla glacca Zero
gravity inlana
(400 grammi).

A Pitti domani
nello stand in
Fortezza, come
special guest, ci
saranno |
giocatori del
caicio storico
fiorentino
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Tombolini.
Total look
con sahariana
riveduta

nelle linee

e materlali

Cyeha, M v hn £ cenan rrade I Ity rand

La complessita
e versatilita
del jacquard

Usato per prodott] tra loro
molco diversi: vesith, cra-
vatte, cappottl, coperte,
tendiaggi, tovaglie, tappez-
geria, borse ¢ magliond

recela Garon, ol 1075
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Rivoluzione morbida

Sulle piste da sci

E la giacca Blue Mountain
il capo iconico di Brekka
con maxi tasca sul davanti

Everyday

Casual, colore e capi
passepartout sono la cifra
del marchio Sun68

Vado in bianco

Abitoin velluto ed elastan

di Tombolini che unisce
tradizione sartoriale e comfort

Tinte fortl

KNT rilegge in chiave
contemporanea i capi iconici
del vestire maschile

Dal piumino nasce il nuovo casual

Verso oriente

Per Altea camicie di velluto
astampe giapponesi,
pensando a territori lontani

—
Dettagli di stile
\ )
A
IS
Energia Supersk
Nuance a contrasto, Sichiama Spiaggia ma é per
effetto dégradé per le maglie la montagna il pantalone
della collezione Alpha Studio Berwich con tasca per skipass

Lusso urbanc

Le camicie della collezione
HandPicked sono in denim
ein tessuti fantasia
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QUOTIDIANO

Moda maschile a Pitti

L’UOMO PERFEZIONISTA

Pretende un’eleganza impeccabile: dall’abito ai dettagli sofisticati
Ma sotto la giacca i pil giovani preferiscono la maglia a collo alto
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DANIELA MASTROMATTEI

I Finalmente una bella noti-
zia: Pietro Beecard sara il primo
italiano a guidare Louis Vuit-
ton. La grifie di punta della Lv-
mh di Bernard Arnault, il mar-
chio pilr importante del lusso
ha scelto 'ex ceo di Christian
Dior Couture a capo della grif-
fe. Questo ci fa ben sperare per-
ché chi conosce Beccari lo de-
scrive come un creatore di so-
gni capace di far sognare. Cosi
come fanno sognare certe mi-
se che si vedono questi giorni
al Pitti a Firenze: doppiopetti,
abiti su misura impeccabili,
dettagli sofisticati. Un segnale
forte: I'vomo toma ad essere
clegante, Basta jeans strappati
o mise casual da scappato di
casa, il maschio riprende a fre-
quentare le sartorie, si soffer-
ma sugli accostamenti, sui co-
lori delle cravatte e delle calze
e riprende le camicie con i ge

melli. Tutto deve essere in ar

monia. Anche se la tendenza,
soprattutto tra i giovani, ¢ la
maglia a collo alto sotto la giac-
ca. Ci piace.

Alla Fortezza da Basso c'e
aria di festa (bentomata nor-
malita) con quasi 800 esposito-
ri (100 in pit della scorsa edi-
zione) e i compratori interma-
zionali, da Giappone a Corea,
che tornano a farsi vede-
re. Sebbene pesino le
assenze di Cinae Rus

sia. E nonostante ci
siano stand dedica-
d alla moda fluida,

per capi che non

vogliono  essere

chiusiin compar- |

i prestabilit (il

giovane belga Jan

Jan Van Essche nel suo
primo show propone capi
morbidi senza distinzione di
genere, cosi come il marchio
Chateau Orando, guidato
dall’artista e designer inglese
Luke Edward Hall, collezioni
genderless che sfumano i confi
ni tra moda e interni, tra vinta
ge, pop, folklore e mitologia),
I'abito maschile torna grande
protagonista, confortevole e di-
segnato per enfatizzare il fisi-
co, come spiega Bnunello Cuci-
nelli. Che prevede «uno svilup-
po superiore dell"abito maschi-
le su quello femminiles. A fare
la differenza, aggiunge, sono
gli abbinamenti, per i quali i
giovani sono bravissimi. «Non
come gli vomini della mia eta
che devono chiedere consiglio
a compagne ¢ mogli», scherza
Cucinelli che nel suo stand a
Firenze mostra |'abito in Princi-
pediGalles agiac

s o Jte, Tombolini - che porta a Pitti

con lamg

Bue e Marco Casamassima dei
Rossi di Santa Maria Novella -
lancia la sua collezione Tmb
Running nata dal connubio tra
sported eleganza fatta di tessu-
ti superleggeri e confortevoli
come il jersey, le tecno-lane tra
cui la flanella stretch, oltre al
tessuto running, ultima novita
di casa. Pantaloni con coulisse
ed elastico nel fondo, felpe,
T-shirt e accessori. Per i color,
accanto al classico nero, anche
il beige, il bianco, il grigio ghiac-
cio eil blu elettrico.

L'ultima collezione firmata
Stile Latino & la sua traduzione
pil fedele: un guardaroba es-
senziale ma versatile che ri-
specchia "anima  poliedrica
dell’'uomo  contemporaneo,
sempre alla ricerca di soluzio-
ni creative che ne esaltino il ca-
rattere dinamico ¢ 1'indole co-
smopolita. A cominciare dai
materiali classici ma al tempo
stesso imprevedibili, agli abiti
da business man in baby ca-
chemire dai disegni radiziona-
li (Principe di Galles ¢ gessato
in primis ma anche spigato ¢
vichy) si alternano costruzioni
formali mai roppo impettite

o nrvi " 3 o Faeny-

giacche impeccabili dal design
accattivante ma al contempo
sensuali, che avwolgono il cor-
po rivelandone all'occorrenza
le atletiche rotondita. Le giac-
che sciolte ma confortevoli de-
finiscono una nuova eleganza
décontracté come nelle over
shirt tagliate a sahariana, altro
must della maison, combinate
con pantaloni loose a vita alta.
IInuovo gessato dalle righe pit
distanziate ¢ certamente la
chicca di stagione, ma il caval

lo di battaglia sara il nuovo
mench coat in pattem glen-
check. Il gentleman di Stile Lati-
no ama muoversi con piglio si-
curo e disinvolto nei complet
di cachemire ed elastan spesso
comredati da hoodies dove il
prezioso filato appare spesso ri-
generato. La sostenibilita ¢ in-
fatti un mantra imprescindibi-
le per la maison partenopea
dalla vocazione interazionale
che, anche grazie al suo herita-
ge di oltre 40 anni, cammina
spedita verso nuovi orizzont
green.

Cruciani, il marchio di cash-
mere, che fa capo all'azienda
umbra Maglital, controllata a

auglta da Orlean Invest Hol-
i presenta a Firenze con
collezione in filati nobili

weipandtl Jomio i calcianti Pietro Cappel- fzone jacquard, che s

ammorbj

pesi differenti. La ma-

w.Tombi[f @ Athos Riguoci degli Azzurri | interpretata con piglio

Uomoid

di Santa

mporaneo, ha un ruolo

ienda.

lie All"qdi Santa Croce e e Riccardo Lo ico nei piani di svituppo

Asinistra,
Tombalind elegante
chic nélle due
versioni da
manager in
viaggio; sopra il
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I Messanaero

Pitti Uomo All'edizione numero 103 della kermesse fiorentina le tendenze per il prossimo inverno. Via eccessi e stray

si reinterpreta la tradizione. Da Brunello Cucinelli maglione a collo alto sotto I'abito slim, giacche destrutturate per Tombolini

=== |1 classico (con brio)
¢ la formula perfetta
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Da sinistra, il plumino a righe colorate Save the Duck, il completo bordeaux firmato
Jikkembergs ¢ la leggerezza dei vestiti di Tombolini. A destra, il Principe di Galles di
Brunello Cucinelli portato con il maglion collo alto, In basso, un paio di scarpe Douc
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Firenze

Leggerezza esaltata

dai capi peso piuma

bito formale ringiova:
nito, leggerezza, ben
vestires, sono la base
su cul la famiglia
Tombaoling, con Silvio
alla terza generazione di guida del
marchigiano Tmb Fashion Group
poggia la collezione per I'nomo
dell'inverno 2023-24, come spiega
Emilio Tombolini, direttore com-
merviale e markeling. Ovvero, l'og-
getto del desiderio di un nomo po-
st pandemia sdesideroso di torna-
re a vestirsi elegante anche se con-
fortevoles. Un desiderio che si tra-
duce in un suceesso della moda in
generale, maschile compresa. Rive-
k. Emilio: «Noi siamo tornati pre-
sto ai livelli del 2019 e prevediamo
di superarli del 20% nel 2023, Stia-
mo anche aprendo negozi nono-
stante | successi nell'e-commerce,
Piace soprattutio la linea bandiera

Il brand marchigiano
Tombolini crea la nuova
collezione sulla qualita
del cachemire e delle lane

di Tombolini, la Zero Gravity (ZG)
capi peso piuma di lusso e di estre-
ma qualith che vanno visti dal vivo
e toccati», Oblettivo della nuova
collezione, esasperare il mix di leg-
gerezza disinvolta e eleganza con
capi sempre pinl peso piuma, ne sia
esemplo la glacea di 400 grammi,
realizzata in 140 fasi con «grandi
tessuli - spiega Tombolini —dal ca-
chemire al cachemire misto lana,
tra cui la flanella € un must ma non
manca neanche il velluto, dettagli
sartoriali a partire dai boltoni, nuo-
vi modelli come abito sahariana o
quello da lavoro con le tasche appli-
cate sul petto. Né ormai sl tratta
pin di soli completi, ma anche di
maglie e cardigan. I colori sono
chiari fino al bianco oltico per
schiarire il guardaroba maschile e,
per divertire, accessord aranciond,
gialll, e rossis, —i.c.
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Dettagli e sostenibilita nel guardaroba del brand che a giugno compie 60 anni
Silvio Calvigioni: «Prodotti green e ad alta tecnologia biodegradabile»

Sofisticata vestibilita
Impeccabile Tombolini

comfort e leggerezza. Facciamo percid molta ricer-
ca sui tessuti e sui modelli come |'abito camicia o
quello con la sahariana, in coleri coloniali e neutris.

Comodita, leggerezza e dinamismo. Nel formal-
wear il cappotto viene interpretato con una grande
attenzione sartoriale. Si passa per diverse vestibili-
ta: i capispalla presentano spalle costruite, deco-
struite o con silhouette piu slim. | modelli lunghi e
con dettagli martingala sono realizzati in tessuti
morbidi, caldi e preziosi come lana e cashmere,
meantre per la parte casual jacket, in primo piano
c’é il progetto ‘Dream’ con giacche active o nella
versione abito. A integrare lo sportswear bomber
dai tessuti pregiati, maglieria e accessori. | colori
abbracciano nuance intense con colonial charm i
natural beige, i bianchi caldi e i castagna.

Con 'Zero Impact’ I'azienda marchigiana ha mes-
so in primo piano |'attenzione all'ambiente e una
produzione verde, lavorando su un prodotto ad al-
ta tecnologia biodegradabile ed ecosostenibi-
le.«Siamo in grado di fare un classico al 100% bio-
degradabile», spiega Calvigioni. L’'utilizzo di fibre
naturali e organiche si associa a tecniche produtti-
ve a basso impatto, che limitano i consumi di ac-

Quest’anno il brand marchigiano Tombolini, com-
pletamente Made in Italy, festeggera 60 anni di sto-
ria e di successi sartoriali e lo fara a giugno prossi-
mo al Pitti Uomo 104. Intanto da oggi la famiglia ita-
liana che tiene alti i valori del marchio, a Pitti Uomo
103 nello stand di Tombolini attende stampa e
buyer internazionali interessati al nuovo guardaro-
ba dell'uomo moderno. Al centro della scena una
collezione per I'autunno-inverno 2023-2024 che
unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimenta-
zione con la linea di punta ‘Zero Gravity' tra capi-
spalla e maglieria e sullo sport e tessuti super leg-
gerinella TMB Running'. Poi ¢'é la capsule "Zero Im-
pact’ che guarda all'ambiente grazie a capi in fibre
naturali e organiche.

Innovazione e ricerca sono i capisaldi del mar-
chio e liracconta Silvio Calvigioni, figlio dellz presi-
dente Fiorella Tombolini, direttore marketing, com-
marciale @ comunicazione. L‘azienda da sempre ha
sede a Urbisaglia, su 10.000 metri quadri di haed-
quarter in cui lavorano 140 addetti. «Esponiamo fie-
ramente a Pitti Uomo da trent'anni - racconta Calvi-
gioni - perché per noi & 'unica manifestazione im-
portante e davvero internazionale. Siamo fedeli al
nostro spazio e soddisfatti dei risultati gia portati a

casa nelle Ve"dli.te di guest_a collezione per il prossi- qua e CO2. Tra i protagonisti, I'abitc biodegradabi-
g;gi':t:g:g !_im:;u: '_1:' :::sr;g :’::,'fg:t: ,ﬂ'f;ﬁ. le e quello washable fatto con materiali lavabili in
acquisti di tessuti e le decisioni per la produzione. lavatrice e ar!tibane"c" ,ln vefs.ione green anphe -
Puntiamo su Zero Gravity e su quegli uomini che grucce ed etichette. Infine la lineaTMB Running:
GU ITAR amano il sartariale vero. ma con nuovi contenuti di contemporary e sport project, che nasce dal con-
nubio unico tra sport ed eleganza che guarda ai

COMMUNICATION AGENCY trend urbani con una comodita da indossare.
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Dettagli e sostenibilita nel guardaroba del brand che a giugno compie 60 anni
Silvio Calvigioni: «Prodotti green e ad alta tecnologia biodegradabile»

Sofisticata vestibilita
Impeccabile Tombolini

comfort e leggerezza. Facciamo percid molta ricer-
ca sui tessuti e sui modelli come |'abito camicia o
quello con la sahariana, in coleri coloniali e neutris.

Comodita, leggerezza e dinamismo. Nel formal-
wear il cappotto viene interpretato con una grande
attenzione sartoriale. Si passa per diverse vestibili-
ta: i capispalla presentano spalle costruite, deco-
struite o con silhouette piu slim. | modelli lunghi e
con dettagli martingala sono realizzati in tessuti
morbidi, caldi e preziosi come lana e cashmere,
meantre per la parte casual jacket, in primo piano
c’é il progetto ‘Dream’ con giacche active o nella
versione abito. A integrare lo sportswear bomber
dai tessuti pregiati, maglieria e accessori. | colori
abbracciano nuance intense con colonial charm i
natural beige, i bianchi caldi e i castagna.

Con 'Zero Impact’ I'azienda marchigiana ha mes-
so in primo piano |'attenzione all'ambiente e una
produzione verde, lavorando su un prodotto ad al-
ta tecnologia biodegradabile ed ecosostenibi-
le.«Siamo in grado di fare un classico al 100% bio-
degradabile», spiega Calvigioni. L’'utilizzo di fibre
naturali e organiche si associa a tecniche produtti-
ve a basso impatto, che limitano i consumi di ac-

Quest’anno il brand marchigiano Tombolini, com-
pletamente Made in Italy, festeggera 60 anni di sto-
ria e di successi sartoriali e lo fara a giugno prossi-
mo al Pitti Uomo 104. Intanto da oggi la famiglia ita-
liana che tiene alti i valori del marchio, a Pitti Uomo
103 nello stand di Tombolini attende stampa e
buyer internazionali interessati al nuovo guardaro-
ba dell'uomo moderno. Al centro della scena una
collezione per I'autunno-inverno 2023-2024 che
unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimenta-
zione con la linea di punta ‘Zero Gravity' tra capi-
spalla e maglieria e sullo sport e tessuti super leg-
gerinella TMB Running'. Poi ¢'é la capsule "Zero Im-
pact’ che guarda all'ambiente grazie a capi in fibre
naturali e organiche.

Innovazione e ricerca sono i capisaldi del mar-
chio e liracconta Silvio Calvigioni, figlio dellz presi-
dente Fiorella Tombolini, direttore marketing, com-
marciale @ comunicazione. L‘azienda da sempre ha
sede a Urbisaglia, su 10.000 metri quadri di haed-
quarter in cui lavorano 140 addetti. «Esponiamo fie-
ramente a Pitti Uomo da trent'anni - racconta Calvi-
gioni - perché per noi & 'unica manifestazione im-
portante e davvero internazionale. Siamo fedeli al
nostro spazio e soddisfatti dei risultati gia portati a

casa nelle Ve"dli.te di guest_a collezione per il prossi- qua e CO2. Tra i protagonisti, I'abitc biodegradabi-
g;gi':t:g:g !_im:;u: '_1:' :::sr;g :’::,'fg:t: ,ﬂ'f;ﬁ. le e quello washable fatto con materiali lavabili in
acquisti di tessuti e le decisioni per la produzione. lavatrice e ar!tibane"c" ,ln vefs.ione green anphe -
Puntiamo su Zero Gravity e su quegli uomini che grucce ed etichette. Infine la lineaTMB Running:
GU ITAR amano il sartariale vero. ma con nuovi contenuti di contemporary e sport project, che nasce dal con-
nubio unico tra sport ed eleganza che guarda ai

COMMUNICATION AGENCY trend urbani con una comodita da indossare.
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Dettagli e sostenibilita nel guardaroba del brand che a giugno compie 60 anni
Silvio Calvigioni: «Prodotti green e ad alta tecnologia biodegradabile»

Sofisticata vestibilita
Impeccabile Tombolini

comfort e leggerezza. Facciamo percid molta ricer-
ca sui tessuti e sui modelli come |'abito camicia o
quello con la sahariana, in coleri coloniali e neutris.

Comodita, leggerezza e dinamismo. Nel formal-
wear il cappotto viene interpretato con una grande
attenzione sartoriale. Si passa per diverse vestibili-
ta: i capispalla presentano spalle costruite, deco-
struite o con silhouette piu slim. | modelli lunghi e
con dettagli martingala sono realizzati in tessuti
morbidi, caldi e preziosi come lana e cashmere,
meantre per la parte casual jacket, in primo piano
c’e il progetto ‘Dream’ con giacche active o nella
versione abito. A integrare lo sportswear bomber
dai tessuti pregiati, maglieria e accessori. | colori
abbracciano nuance intense con colonial charm i
natural beige, i bianchi caldi e i castagna.

Con 'Zero Impact’ I'azienda marchigiana ha mes-
so in primo piano |'attenzione all'ambiente e una
produzione verde, lavorando su un prodotto ad al-
ta tecnologia biodegradabile ed ecosostenibi-
le.«Siamo in grado di fare un classico al 100% bio-
degradabile», spiega Calvigioni. L’'utilizzo di fibre
naturali e organiche si associa a tecniche produtti-
ve a basso impatto, che limitano i consumi di ac-

Quest’anno il brand marchigiano Tombolini, com-
pletamente Made in ltaly, festeggera 60 anni di sto-
ria e di successi sartoriali e lo fara a giugno prossi-
mo al Pitti Uomo 104. Intanto da oggi la famiglia ita-
liana che tiene alti i valori del marchio, a Pitti Uomo
103 nello stand di Tombolini attende stampa e
buyer internazionali interessati al nuovo guardaro-
ba dell'uomo moderno. Al centro della scena una
collezione per 'autunno-inverno 2023-2024 che
unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimenta-
zione con la linea di punta ‘Zero Gravity' tra capi-
spalla e maglieria e sullo sport e tessuti super leg-
gerinella TMB Running'. Poi ¢'é la capsule "Zero Im-
pact’ che guarda all'ambiente grazie a capi in fibre
naturali e organiche.

Innovazione e ricerca sono i capisaldi del mar-
chio e liracconta Silvio Calvigioni, figlio della presi-
dente Fiorella Tombolini, direttore marketing, com-
marciale @ comunicazione. L‘azienda da sempre ha
sede a Urbisaglia, su 10.000 metri quadri di haed-
quarter in cui lavorano 140 addetti. «Esponiamo fie-
ramente a Pitti Uomo da trent'anni - racconta Calvi-
gioni - perché per noi & 'unica manifestazione im-
portante e davvero internazionale. Siamo fedeli al
nostro spazio e soddisfatti dei risultati gia portati a

casa nelle Ve"dli.te di g"est.a collezione per il prossi- qua e CO2. Tra i protagonisti, 'abito biodegradabi-
g;gi':t:';:g "_i;"t; u: '_’:’:::sr;g :’:::‘cé':nm;’g;’r;""i le e quello washable fatto con materiali lavabili in
acquisti di tessuti e le decisioni per la produzione. lavatrice e ar!tibattencu .ln vefs.ione green anphe -
Puntiamo su Zero Gravity e su quegli uomini che grucce ed etichette. Infine la lineaTMB Running:
GU ITAR amano il sartoriale vero. ma con nuovi contenuti di Con@mpor ary e sport project, che nasce dal con-
nubio unico tra sport ed eleganza che guarda ai

COMMUNICATION AGENCY trend urbani con una comodita da indossare.
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Top brand e label raccontati in macro tendenze.
Torna in scena alla Fortezza Da Basso di Firenze
tutto il meglio del menswear fall-winter 2023-24

BUSINESS MODEL
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Specchio vasmum
Uomini grunge
sulla strada

di Pitti

ove «andran-
no» 'vomo e il
suo stile nel
2023, dopo un
anno complica-
to per sovrap-
porsidisituazionidiemergen-
za? Ai tanti interrogativi su
tempi cosi incerti , tenta di ri-
spondere la 103° edizione di
Pitti Uomoenon a casointitola-
taPitti Way (direzione).«Una
bussola-anticipa Agostino Po-
letto, direttore generale di Pit-
tilmmagine- percomprende-
reil complicatoingorgo globa-
le, tracciando la strada per
uscirne». Almeno parlandodi
esterica. In calendario alla
Fortezza da Basso di Firenze
dal 10 al 13 gennaio, la ker-
messe apre la stagione di pre-
sentazioni della moda ma-
schileA/12023/24 cheprose-
guiradal 13al 17 conlesfilate
della Milano Fashion Week.
Al salone fiorentino espongo-
no 776 brand il 40% dei quali
provenienti dall’estero.

Due nuovi padiglioni
Alletradizionaliaree, seneaf-
fiancano due inedite, calibra-
te sugli stili di vita attuali. The
Sign, dedicata al design da in-
temi, risponde al crescente
amore per la casa, rifugio dal-
le avversita nel cosiddetto fe-
nomeno «effetto capanna».
Fra i complementi d’arredo,
curiose le acquasantiere di
HolyPop conleicone diMara-
dona, Raffaella Carra e Oriet-
ta Berti. Non é tutto. Pitti Im-
magine battezza Pittipets: se-
zione con accessori per i mi-
gliori«amici»dell'uvomoin co-
stante aumentonelle case, fe-
deli compagni che non tradi-
sconomai.

A Fantastic Classic espon-
gonoibigcome Brunello Cu-
inelli ciani, Herno e

Tombolini, |a Dynamic Atty-

ano Antony Mo-
rato, Bikkembergs e Ciesse
Piumini.

Grande attesa, per Jovanot-
tichelancialsuoicappelli pro-
dotti da Superduper: brand
gia noto per aver realizzato i
copricapounpo’corsaridilo-
renzo Cherubininei suoiJova
Beach Party. Ricco, il calenda-
rio di WP Lavori in corso: dai
festeggiamenti per i 40 anni
dell'importazione in Italia del
marchio anglosassone Bar-
bourallancio diFilson storico
brand americano di outdoor
(since 1897).

Tant gli eventi speciali.
1’11 gennaio sfila al Refetto-
rio de]l Complesso di S. Maria
Novella, Jan-Jan Van Essche

nativo di Anversa. 1l giorno

dopo, la stilista anglo-giamai-
cana Martine Rose debutta
con la sua etichetta eponima
allaLoggiadel Porcellino. Oc-
chi spalancati e orecchie tese;
corrono voci che la creatrice
possa assumere la direzione
artistica di Louis Vuitton. Nel

frattempo, perlasua pedana,
la creativa sigla una capsule
dicalzature in collaborazione
con Cuoio di Toscana Prize:
iniziativa con la quale il Con-
sorzio Cuoio di Toscana so-
stieneinuovitalenti.
Marenzi: " le nubidel futuro”
Pitti Way prende il via con ri-
sultati economici incorag-
gianti sui mercati esteri. Nei
primi sei mesi del 2022, I'ex-
port ha registrato un incre-
mento del 6%, mentre I' im-
portébalzatoa +28,6%. (Da-
tilstat). «I12022 chiudera be-
ne», prevede il presidente di
Pitti Immagine, Claudio Ma-
renzi. Mail futuro? «Noné pri-
vo dinubi - continua Marenzi
- come l'approvvigionamen-
to delle materie prime e la re-
peribilita della forzalavoro».



w PITTI IMMAGINE UOMO

CORRIERE DELLA SERA

LE ANTICIPAZIONI DI PITTI
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Sportweek

L'UOMO 2023
VESTE _
LA LIBERTA

¢ una grande voglia di

ripartire nell'aria, ma in

juesta fase di incertezza
la liberta appena ritrovata puo
generare confusione e portare
a scelte sbagliate. Per questo ¢
importante ricevere le giuste
istruzioni, a cominciare dal
guardaroba. Non € pil tempo
di rigidi diktat, 'uvomo contems-
poraneo vuole conservare la
liberta di poter scegliere, ma
con responsabilitd e consape
volezza. Desidera informazioni
perorientarsi nel fitto intreccio
di tendenze micro e macro che
vanno dallo stile urbano
all'outwear, dallo sportwear al
sartoriale, dal lusso allo stre-
etwear, le cui contaminazioni
sono ormai consolidate da di-
verse stagioni. Non a caso Pilti
Immagine Uomo che va in sce-
naalla Fortezza da Bassodi Fi-
renze da martedi 10 a giovedi
13, ha scelto come tema della sua
centotreesima edizione il modo,
la strada, il percorso il cammi-
no: tutte traduzionidalla paro
lainglese “way”. Cosia Pittiway
espongono circa 800 brand

DI VIAGGIARE PER LAVORO O PER PIACERE.
DI RESTARE IN CITTA O DI FARE UNA GITA
ALUARIA APERTA, A CONTATTOE

NEL RISPETTO DELLANATURA.TUTTE LE
ANTICIPAZIONI PER 1L PROSSIMO INVERNO,
DAL 10 AL 13 GENNAIO, A PITTIHMMAGINE

Tombolini
SARTORIALE ULTRALIGHT

€ del comfort. Tra | pe
@ Ia glaococa Zero Grav
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PAMRIANCO

NEW ELEGANCE

Il cappoito

Insieme @
cup (main

spigato?

MAGAZINE

CRUCIANI

BLEVENTY

1 completo gessalo
ndossato con sneckers
mmaccicle e baseball
cop. £ ouesta ka ricetta
del new formal di hssa
della maison sempre
otftenta @ mixcre ||
proprio dno con la
contemocranaitd.

TOMBOLINI

Il brand marchigianc
unisce fradizione
sartoriale, comfort e
sparmentazione con
focus sulla ricerca in Zero
Gravity fra copispala e
maglieria, e sullo sport e
tessuti leggeri nela TMB
Ruming.
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ICON

RIDEH

NIRE |

DEA DI

LUSSO SPOIRTIVO

LON

EMPORANEO

Ritrovare il gusto
dell’eleganza in
una collezione che

va oltre I'abito.

Il concetto di leggerezza,
riletto in un nuovo incontro
tra classico formale ¢ leisu-
rewear| Tombolini |brand
marchigiano aalr anima
nobile, sceglie per la sua
nuova collezione estiva
tessuti fluidi che scivolano
sul corpo, come il lino ¢ il
cotone per il giorno o le
preziose lanc ¢ scte per la
sera. Su tutto domina la
leggerezza e la qualita di
fibre naturali, nel segno del
rispetto di un mondo pil
ecosostenibile e green.

Glacca Tombolini. magla
Perofil. pantalon: Marcello
Pipitone & scarpe Moschino
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Tombolini vola a Doha per i mondiali
Tombelini ha accompagnato, idealmente, i
mondiali di calcio in Qatar con I'opening della
sua nuova boutigue a Doha, situata all'interno
del prestigioso Mall of Qatar. Uno spazio di
150 metri quadrati, che vede protagoniste

le collezioni Tombolini Zero Gravity e Tmb
Running. L'apertura non & stata casuale: la
label marchigiana ha scelto questo importante
momento sportivo per inaugurare il suo punto
vendita all'intemo di un temitorio, quelio del
Medio Oriente, interessato dalla sua strategia di
espansione territoriale.
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iIResto del Carlino

Quattro giorni di appuntamenti con i designer piu talentuosi

Quattro giorni di fiera, quattro giorni di presenta-
zioni e di eventi, di moda e non solo. Attesa stama-
ni per quanto si dira sul settore dell’abbigliamen-
to maschile Made in Italy durante l'inaugurazione
all'Unicredit Theatre tra autorita ed esperti di eco-
nomia. Poi, via al Pitti Uomo 103, con la Fortezza
che si riempie di stampa e compratori a caccia di
novita con la visita ai percorsi mai fatti sul lifestyle
per ‘the Sign’ e 'Pitti Pets’. Ripartire, ma in quale

direzione? A questo prova a rispondere anche il
layout della fiera con la Fortezza a tema Pitti Way,
tra cromie street e indicazioni di rotta a tutta iro-
nia. Primo cin cin da L'impermeabile, azienda em-
polese della famiglia Landi, con un imper-Ginto-
nic gia a mezzogiorno di oggi. Poi via nel pomerig-
gio all'incontro con Scottish Development Inter-
national che festeggia 225 anni delle aziende in-
glesi con uno Scotch Whisky Tasting. A Palazzo
Corsini a sera la sfilata di Baldessarini e da Paszko-
wski un coctail offerto da Reda Sox. Cena di gzala
a Palazzo Borghese offerta dg Brunello Cucinelli:
attesi i paccheri di Vittorio.

Attesissimi gli eventi con Jan-Jan Van Essche e Martine Rose

Una parata di star
Dai sarti di Napoli

d

Imper-Gintonic

Nello showroom su! Lungarno oggi pomeriggio
si svela la collezione de Il Bisonte con I'ad Luigi
Ceaccon che lancia Bisonte Mag. Al Cibreo dell’'Hel-
vetia & Bristol in mostra Gianni Lupo; in via Tosin-
ghi va in scena Ixes X con Fabio Malloni; I'lstituto
Marangoni porta studenti ¢ talent allo Space Elec-
tronic per una notte in musica. Domani Filippo Bi-
sciglia e Pamela Carmassa da 2Star; poi il dibatti-
to di Federazione Moda Italia al Pitti Club, la confe-
renza stampa top secret di IED all'Unicredit Tea-
tre, Elisabetta Gregoraci da Juicy Couture al Corti-
le del Teatrino, Arbiter, la prestigiosa rivista edits
e diretta da Franz Botré lancia a Pitti Uomo il grup-
po di aziende sartoriali napoletane Le Mani di Na-
poli alle Costuzioni Lorenesi, da U.S Polo ASSN, lo
sport del polo incontra la moda con Fiammetta Ci-
cogna e |'attore Roberto Ciufoli e Alessandro Gia-
chetti dek dipartimento Polo della Fise.

Alle 12 di domani conversazione con Luke Ed-
ward Hall creativo inglese di Chateau Orlando, Sil-
vio Calvigioni diostra le novita di Ze-
ro Gravity in stand, Husky le sue icone inglesi con
Saverio e Alessandra Moschillo. All’Arsenale i pro-
getti di S/Style, poi alla Sala della Volta Bikkem-
bergs che rietra a Pitti Uomo. Alle 17 prima sfilata
nel calendario di questo Pitti Uomo 103 voluta da
Pitti Immagine con i capi fluidi del belga Jan-Jan
Van Essche, designer project del Salone, che ha
scelto il Refettorio di Santa Maria Novella. Alla Ri-
nascente ci sara Manuel Ritz; Pierre Louis Mascia
apre ai clienti il piano nobile di Palazzo Antinori;
alla Manifattura Tabacchi AkphaTauri e alle 21 al
Museo Marino Marini la festa per Faliero Sarti con
la direttrice creativa Monica Sarti.



GUIIAIL

COMMUNICATION AGENCY

Quattro giorni di fiera, quattro giorni di presenta-
zioni e di eventi, di moda e non solo. Attesa stama-
ni per quanto si dira sul settore dell’abbigliamen-
to maschile Made in Italy durante 'inaugurazione
all'Unicredit Theatre tra autorita ed esperti di eco-
nomia. Poi, via al Pitti Uomo 103, con la Fortezza
che si riempie di stampa e compratori a caccia di
novita con la visita ai percorsi mai fatti sul lifestyle
per ‘the Sign’ e 'Pitti Pets’. Ripartire, ma in quale

direzione? A questo prova a rispondere anche il
layout della fiera con la Fortezza a tema Pitti Way,
tra cromie street e indicazioni di rotta a tutta iro-
nia. Primo cin ¢in da L'impermeabile, azienda em-
polese della famiglia Landi, con un imper-Ginto-
nic gia a mezzogiorno di oggi. Poi via nel pomerig-
gio all'incontro con Scottish Development Inter-
national che festeggia 225 anni delle aziende in-
glesi con uno Scotch Whisky Tasting. A Palazzo
Corsini a sera la sfilata di Baldessarini e da Paszko-
wski un coctail offerto da Reda Sox. Cena di gala
a Palazzo Borghese offerta dg Brunello Cucinelli:
attesi i paccheri di Vittorio.
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LA NAZIONE

Quattro giorni di appuntamenti con i designer piu talentuosi

Attesissimi gli eventi con Jan-Jan Van Essche e Martine Rose

Una parata di star
Dai sarti di Napoli
all'Imper-Gintonic

Nello showroom su! Lungarno oggi pomeriggio
si svela la collezicne de Il Bisonte con I'ad Luigi
Ceaccon che lancia Bisonte Mag. Al Cibreo dell’'Hel-
vetia & Bristol in mostra Gianni Lupo; in via Tosin-
ghi va in scena Ixes X con Fabio Malloni; I'lstitute
Marangoni porta studenti ¢ talent alle Space Elec-
tronic per una notte in musica. Domani Filippo Bi-
sciglia e Pamela Carmassa da 2Star; poi il dibatti-
to di Federazione Moda Italia al Pitti Club, la confe-
renza stampa top secret di IED all'Unicredit Tea-
tre, Elisabetta Gregoraci da Juicy Couture al Corti-
le del Teatrino, Arbiter, la prestigiosa rivista edits
e diretta da Franz Botré lancia a Pitti Uomo il grup-
po di aziende sartoriali napoletane Le Mani di Na-
poli alle Costuzioni Lorenesi, da U.S Polo ASSN, lo
sport del polo incontra la moda con Fiammetta Ci-
cogna e |'attore Roberto Ciufoli e Alessandro Gia-
chetti dek dipartimento Pole della Fise.

Alle 12 di domani conversazione con Luke Ed-
ward Hall creativo inglese di Chateau Orlando, Sil-
vio Calvigioni diostra le novita di Ze-
ro Gravity in stand, Husky le sue icone inglesi con
Saverio e Alessandra Moschillo. All’Arsenale i pro-
getti di S/Style, poi alla Sala della Volta Bikkem-
bergs che rietra a Pitti Uomo. Alle 17 prima sfilata
nel calendario di questo Pitti Uomo 103 voluta da
Pitti Immagine con i capi fluidi del belga Jan-Jan
Van Essche, designer project del Salone, che ha
scelto il Refettorio di Santa Maria Novella. Alla Ri-
nascente ci sara Manuel Ritz; Pierre Louis Mascia
apre ai clienti il piano nobile di Palazzo Antinori;
alla Manifattura Tabacchi AkphaTauri e alle 21 al
Museo Marino Marini la festa per Faliero Sarti con
la direttrice creativa Monica Sarti.
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FIRENZE

Seta d'oro e camicie di coccodrillo
Aspettando Pellegrini e Gregoraci

Al via con ottimismo. Tanti gli eventi per questa seconda giorna di Pitti Uomo, in fiera e fuori salone

di Eva Desiderio
FIRENZE

Tutti alla fiera piu bella del mon-
do. Pitti Uomo 103 ieri & partito
con una forte accelerata a co-
minciare dal prodotto, assai bel-
lo, esposto negli stand e dal ti-
po di pubblico competente e in-
teressato a materiali a tenden-
ze. Una vera svolta rispetto alle
fiere del pre-covid con il Pitti
People impazzito e mascherato
da modaiolo, passeggiare vane-
sio per gli stand, occupare mili-
tarmente il piazzale della Ghiaia
della Fortezza da Basso con gio-
vanotti seduti ed eccitati dai lo-
ro look tra selfie e sorrisi. Ora
tutto questo & quasi finito, resi-
stono pochi esemplari di «dan-
dy camuffati» perché i pil sono
compratori seri, vestiti come si
deve per chi si occupa di stile,
con eccentricita controllate e
un pizzico di humour. E questo
& gia un dato che fa pensare,
che fa ragionare sulla necessita
di essere a Pitti Uomo 103 non
per fare lo struscio ma per lavo-
rare, se non col fare ordini alme-
no guardandosi intorno per ca-

pire dove sta andando questa
moda maschile 2023. E la For-
tezza € piena di cartelli segnale-
tici, di frecce e indicazioni di
strade immaginarie per Pitti-
Way, tema forte del salone inter-
nazionale per la moda maschile
che si conferma unico al mondo
per importanza e incontrastato
prestigio. Consapevolezza e vo-
glia di confermare il ruolo che
ha trovate sostanzad nellinter-
vento del sottosegretario del mi-
nistero degli esteri e della coo-
perazione Giorgio Silli: «Pitti Uo-
mo & la fiera mondiales. Cam-
bio di passo insomma e positivi-
ta negliimprenditori come nello
stand di Piquadro dove il presi-
dente e Ceo Marco Palmieri lan-
cia la prima capsule di capispal-
la e riconferma gli impegni per
la sostenibilitd. © come raccon-
ta Filippo Riccei, direttore creati-
vo dell’azienda di famiglia Stefa-
no Ricci che nel 2022 ha rag-
giunto i 151 milioni di euro, da-
vanti ai capi d'alta moda che
hanno sfilato ad ottobre a Luxor
come il tuxedo di seta d'oro
dell’Antico Setificio Fiorentino
ola giacca camicia di coccodril-
lo mat ultraleggero con le mani-

che di vicuna, grandi eccellen-
ze fiorentine che conquistano il
mondo. leri sera a Palazzo Bor-
ghese |la cena di gala per buyer
e stampa di Brunello Cucinelli
wassediaton» nello stand dai com-
pratori. Sempre ieri sera gran fe-
sta con party allo Space Electro-
nic con l'lstitutc Marangoni a te-
ma «Future: verses,

Stamani invece in Fortezza ver-
ranno svelati i nuovi progetti di
led. Alle 17 nel Refettorio del
complesso di Santa Maria Novel-
la sfila il neo-minimalismo per
uomo € per donna dello stilista
belga Jan-Jan Van Essche che
qui a Firenze sfoggia una bella
pettinatura rasta. Sempre oggi
si svelano Le Mani di Napoli con
la loro grande tradizione sarto-
riale col contributo di Arbiter,
Fiammetta Cicogna & ospite di
Lorenzo Nencini da U.S.Polo As-
sn, in Fortezza girano Elisabetta
Gregoraci con il figlio Nathan e
il padre Flavio Briatore, da Jared
oggitanta gioia e curiositad e am-
mirazione per Federica Pellegri-
ni testimonial dei famosi costu-
mi da bagno, Claudio Marenzi
presidente di Pitti Immagine e
imprenditore del brand Herno
presenta le uniformi del FC Bar-
cellona con Carles Puyol.

GLI APPUNTAMENTI

Anche i calcianti
come modelli

Da Tombolini, grande sar-
torialita specie per le giac-
che-camicia, si applaudo-
no oggi i calcianti del Cal-
cio Storico due rossi e due
azzurri, \Pietro Cappelli e
Athos Rigucci, e Riccardo
Lo Bue e Marco Casamassi-
ma, accolti e salutati da Sil-
vio Calvigioni Tombolini.

in Cuoio di Toscana allo
Strozzi Bistrd col Club X Lo-
vers e col brindisi per il so-
stegno ai marchi del pro-
getto di sostenibilita S/Sty-
le con la capsule di scarpe
dalle suole «verdis voluto
dalle aziende che si ricono-
scono nella filosofia di vita
del presidente del consor-
zio Antonio Quirici cha ra-
duna 7 aziende tra Santa
Croce @ Ponte a Egola.




i Haria Ciuti

Antonella Mansi, presidente del
Centro di Firenze per la moda italia-
na (la holding di Pitti Immagine),
parla di un emomento di luci e om-
bres incui weld si aspetta un 2023 arti-
colato ma pit positivo che negativo
e buone carte da glocares, Soprattut-
Lo conservando a Firenze «il gioco di
squadra che negli ultimi anni ha co-
si ben funzionatos. Lo dice interve:
nendo, feri mattina, all'inaugurazio-
ne del 103°Pitti Uomo, Ja flera floren-
tina leader nel mondo per la moda
maschile che fino a venerdi ospita
nella cinquecentesca fortezza del
Sangallo 789 super selezionatl espo-
sitord, df cui 11 40% estero, che pre-
sentano le collezioni per il prossimo
inverno. Accanto a lei, il sottosegre:
tario di Stato al commercio estero
Giorgio Silli che parla entusiastica-
mente di appeal del brand Italia nel
mondo, appoggiato, in sala, dalla
sottosegretaria alla cultura Lucia
Borgonzoni. Di moda e cultura parla
anche il sindaco Darlo Nardella co-
me di due manifestazioni saldamen-
te incrociate e ben rappresentate da
Firenze ¢ Pitti in «un modello unico
al mondo per la collaborazione pub-
blico-privato, istituziont locali-im-
prese da conservare intatto per pro-
gettare il futuro dei prossimi dieci
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la Repubblica

Firenze

Gioco disquadra e grande appeal la sfida dellamoda

Taglio del nastro tra “luci e ombre”, dice Mansi, ma le prospettive
sono buone. Nardella presenta il calendario dei lavori in Fortezza

anni». Protagonista del singolare
molelloanche la Fortezza del cui re
cuperoilsindaco fomnisce il calenda-
rio: «Abbiamo aggiudicato la realiz-
zazione del nuovo padiglione Bella-
vista, i lavori cominceranno dopo il
Pitti di giugno. Abbiamo approvato
il progietto esecutivo del padiglione
Machiavelli per cui i lavori inizieran-
noa fine estate, il definitivo del padi-
glione Cavaniglia e il progetto ese
cutivo sard realizzato entro I'estate

12 Lakermesse
“Siano contenti,
c'éunbel
movimento
vediamo molta
gente. Stiamo
tornando ai
tempi migliori
Pittirimane
sempre il pio bel
salone" éla
professione
d'amore per la
kermesse di
Cristina Caleri,
fondatrice del
gruppo Wp
lavoriin corso
che portain
Fortezzatre
brand

con | lavori che (nizieranno dopo il
Pitti di gennaio 2024, Anche per il
padiglione Spadolini & in corso il
progetto definitivo, siamo al 50%
del restauro delle mura della Fortez-
za. In totale investimento di pid di
70 milionis. E perché i cantieri non
impediscano le attivita fieristiche,
«li realizzeremo via via in accordo
con Firenze Fiera e Pittis,

Intanto in Fortezza il mondo della
moda circola, cisono i buyer, i visita:

torl, gll abbigliament] stravaganti,
C'& molta gente e tutta entusiasta di
tornare, vedersi, confrontarsi, Dl
tra parte convengono sia il patron
del brand Herno e presidente di Pit-
ti, Claudio Marenzi, che il presiden-
te dif Smi, Sergio Tamburind, e 11 di-
rettore di Ice, Roberto Luongo, le fie-
re sono sempre meno stendini cui
appendere gli abiti ma occasioni
per confrontarsi sul futuro in un mo-
mento dl transizione. «Necessarie

pitiora di primis, commenta Maren-
#l, avvisando chi ha lasciato Pitti per
Milano, vedi anche marchi storici co-
me Lardini o Tagliatore, di aver fat-
to solo «l loro dannos, essendo che
«Pittl aiuta molto nof imprenditoris.
L'atmosfera comunque & buona.
«Siano contenti, ¢'&un bel movimen-
to vediamo molta gente. Stiamo tor-
nando ai tempi migliori. Pitti rima-
nesempre il piil bel salones, dice Cri-
stina Calori, fondatrice del gruppo

Wp lavori in corso che porta in For
tezza tre brant: Pamericanissimo
Filson che G outdoor verace da sem-
pre, Bluncistone e Spiewak.

Tante Je tendenze, su tutte 1) for-
male ma confortevole e comtempo-
raneo, || vintage, l'outdoore la soste
nibilith che ke abbracela tutte ¢ con
agia tutti. Come Alpha Studio, che
accompagna con e certificazsoni
amblentali 'SO0% delle nuove maglie
in Bana merinos color castagmo o ne-
re appure in cachemire dai bei colo

Sincero Rlocardo Antoniond, gene-
ral manager del nuovo Cruciand, pas-
sato dalle maghie al total look in un
trionfod! cachemire di grande quall
1A, che confessa le difficolta di adat-
tare il veochio processo produttivo
alle necessith ecologiche ma indzia
cimentandosi con una capsule
green . Mentre Roy Roger’s potenzia
l'autdoor con plumin! in denim fm
bottito antl acqua da escursionssti,
Jeans larghi stile America & un tem-
po, magdie con sopra disegnata la
" s

ri pastello, inus

w wsato per vigeardi spinosi. La giacca Zero Impact

«on macchine

carti spimost, 11 TOMbolini, che Silvio Tombolini

di Tombaoling,
spiega essere to

piega essere totalmente ecososteni-

e ¢ intenmbile € interamente biodegradabile

compresa la gr
pure i jeans an|

ompresa la gruccia e i bottoni. Op-

Don the Faller,

TIoL,

Capi biodegradabili e
lavaggi con la crusca
le prime conferme
dell annunciata
impronta ecologica




w PITTI IMMAGINE UOMO

CORRIERE DELLA SERA

Pitti uomo, ecco come ci vestiremo. Quattro stili da provare
subito

Tiene il piumino, ma cambia. Il classico lascia il posto al formale chic, mentre denin e tartan colorano le nuove divise da
lavoro. Sogni (molto green) per I'inverno che verra

Gli uomini hanno riscoperto il piacere di divertirsi con la moda, investendo
sulla qualita e questa e l'altra certezza. Il classico ha lasciato il posto al nuovo
formale chic: una bella giacca e un paio di pantaloni giusti sono
indispensabili in vista di un incontro di qualsiasi tipo. Sotto, a destra, il
nuovo formale quotidiano di Brunello Cucinelli, giacca petto e mezzo
realizzata nella preziosa flanella leggera di cashmere seta color perla con
bottone in corno chiaro. La struttura decostruita e le linee vicine al busto
con le spalle leggermente pronunciate valorizzano la fisicita maschile con
leggerezza. L'abito si completa con un pantalone t con pince mantenendo un
gusto casual e ricercato. Maglia collo alto in cashmere due fili rasato perla.
Sopra, il piumino senza maniche con cappuccio estraibile in prezioso velluto

sea island color panama. Ancora il pullover che sdrammatizza il doppio

petto gessato zero gravity di Tombolini versione eleganza rilassata. La

~CEI IO AIVEITTd IIIPOITAlIEe allce pel I Uomo: II compreto da selaar
Stefano Ricci: giacca Fiesole in tessuto cotone misto seta dell’Antico Setificio
Fiorentino, camicia da abito 100% seta, pantaloni, 100% lana Ascot realizzati

a mano, mocassini monk strap in camoscio e pelle di vitello-.

Formale Chic ) )
SUITAIR corrieredellasera.it
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QUOTIDIANONAZIONALE

Sofisticata vestibilita Impeccabile Tombolini

. L Innovazione e ricerca sono i capisaldi del marchio e li racconta
i Eva Desiderio P

Silvio Calvigioni, figlio della presidente Fiorella Tombolini, direttore
Questanno il brand marchigiano Tombolini, marketing, commerciale e comunicazione. L'azienda da sempre ha
sede a Urbisaglia, su 10.000 metri quadri di haedquarter in cui

completamente Made in Italy, festeggera 60 anni di storia

: : : o 2 o . 3 E lavorano 140 addetti. "Esponiamo fieramente a Pitti Uomo da
e di successi sartoriali e lo fara a giugno prossimo al Pitti Uomo . o ) o
trent'anni — racconta Calvigioni — perché per noi € I'unica

104. Intanto da oqggi la famiglia italiana che tiene alti i valori del B . . - :
* 5 manifestazione importante e davvero internazionale. Siamo fedeli

marchio, & Pitti Uomo 103 nello stand di Tombolini attende stampa al nostro spazio e soddisfatti dei risultati gia portati a casa nelle

e buyer internazionali interessati al nuovo guardaroba del'luomo  vendite di questa collezione per il prossimo inverno. | clienti da noi
moderno. Al centro della scena una collezione per 'autunno- hanno anticipato gli ordini stavolta — continua — e questo & un

inverno 2023-2024 che unisce tradizione sartoriale, comfort e bene per gli acquisti di tessuti € le decisioni per la produzione.

sperimentazione con la linea di punta ‘Zero Gravity' tra capispalla e Puntiamo su Zero Gravity e su quegli uomini che amano i

- : . ' ., sartoriale vero, ma con nuovi contenuti di comfort e leggerezza.
maglieria e sullo sport e tessuti super leggeri nella "'TMB Running'. i

s : . : ) 3 Facciamo percid molta ricerca sui tessuti e sui modelli come |'abito
Poi c'¢ la capsule "Zero Impact’ che guarda all'ambiente grazie a

o ' . camicia o quello con la sahariana, in colori coloniali e neutri”.
capi in fibre naturali e organiche.

GUITAR Quotidiano.net
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PANORAMA

PITTIWAY disegna il Futuro Maschile

Pittiway, nuovo titolo stagionale dei saloni invernali di Pitti Immagine Uomo edizione
103, in programma a Firenze dal 10 al 13 gennaio 2023 presso Fortezza da Basso,
accompagna i visitatori nei vari percorsi tematici dove € possibile ammirare le novita
della moda maschile del prossimo futuro.

Oltre agli attesi eventi in calendario, che comprendono le performance della guest

designer Martine Rose (giovedi 12 gennaio), del designer project Jan-Jan Van Essche e di
Pierre-Louis Mascia (mercoledi 11 gennaio), annunciamo alcune anticipazioni di prodotto
con le immagini dei capi di alcuni marchi presenti in esposizione in fiera.
Per approfondire le proposte si possono seguire i diversi percorsi, quelli nel Padiglione
Centrale che presentano 1'evoluzione della tradizione nelle sue versioni piu innovative e
contemnoranee. con idee crossover di veri e nronri lifestvle.

Al Padiglione Cavaniglia, Armeria, Fureria e Padiglione delle Ghiaia si snodano i marchi
streetwear e sportivi e quelli dal design vintage oppure super tecnologico.

In Sala delle Nazioni e Arsenale si avvia la ricerca di nuovi canoni stilistici che anticipano
le tendenze da parte di marchi nostrani ed internazionali ad alto tasso creativo, accostati
alle collezioni piu interessanti in fatto di ricerca e tematiche ambientali.

Collezioneljl:ornbolini Zero Gravity,l maglieria 100% lana

Panorama.it

Fx\

&
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[L GIORNALE D’ITALIA

Il Quotidiano Indipendente

Giornale ditalia - Costume

Tombolini torna a Pitti Uomo e punta sulla
sostenibilita

[l brand marchigiano unisce tradizione sartoriale, comfort e
sperimentazione nella collezione autunno-inverno 2023/24 in
anteprima al Pitti Uomo di Firenze

Di Andrea Cianferoni

05 Gennaio 2023

Tombolini torna a Pitti Uomo puntando sull’'innovazione e la ricerca.

portando in primo piano i capi essenziali del guardaroba maschile, ovvero
I'abito e la giacca, per rivisitarli con un deciso appeal attuale. Una proposta
fondata su comodita, leggerezza e dinamismo. Nel formalwear il cappotto

GUITAIR ilgiornaled'italia.it
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Il Quotidiano Indipendente

viene interpretato con una grande attenzione sartoriale. Si passa per diverse
vestibilita: i capispalla presentano spalle costruite, decostruite o con silhouette
pit slim. I modelli lunghi e con dettagli martingala sono realizzati in tessuti
morbidi, caldi e preziosi come la lana e il cashmere, mentre per la parte
casual Jacket, in primo piano c'¢ il progetto Dream con giacche active o nella
versione abito. A integrare lo sportswear anche 1 bomber dai tessuti pregiati, la
maglieria e gli accessori. Infine, la tavolozza colori abbraccia nuance intense. 11
tema Deep night riunisce i blu, tagliati da marroni e testa di moro o ravvivau
da qualche tocco di giallo, Sound of gray raccoglie i grigi e i bianchi
dall’anima contemporary. Colonial charm i natural beige, i bianchi caldi e i
castagna.

Dall'unione tra la ricerca ¢ la manifattura sartoriale ¢ nata Zero Gravity,
focalizzata su una continua sperimentazione di prodotti ¢ materiali. La linea ¢
la massima espressione della leggerezza dei tessuti, un perfetto mix di lane
stretch, cashmere, seta e cotoni. Per questa collezione i capi si allargano sopra
e sotto in virtl di una nuova energia in movimento. I capispalla e la maglieria
rimangono dritti senza segnare la vita, in modo che il tessuto cada in modo
fluido e naturale. [ pantaloni presentano punti vita piu alti e ampi e pinces pilt
profonde. Tra i pezzi immancabili del guardaroba c’é I'abito Sahariana e
quello Camicia. Tra i nuovi modelli, la giacca Zero Gravity Over ha una
vestibilita ampia e 3 bottoni realizzati in lana & cashmere. Completano il total
look i cappotti, i bomber, la maglieria full zip e i gilet in tessuto e maglia. La
ricchezza dei materiali parte dalla flanella leggera e stretch che sposa gli abiu
da giorno, passando per la gabardine compatta con pesi piu invernali, ai
tessuti bouclé e alle fantasie tinte in pezza o sovratinte per le giacche
dall’accennato gusto vintage. Non mancano i cotoni e 1 vellut per gli abit, i
pantaloni ¢ le giacche pil sportivi

La salvaguardia del pianeta rimane uno dei principi chiave per Tombolini.
Con il progetto capsule Zero Impact 'azienda ha messo in primo piano
I'attenzione all'ambiente e una produzione verde, con uno sguardo rivolto al
futuro, lavorando su un prodotto ad alta tecnologia completamente
biodegradabile ed ecosostenibile. L'utilizzo di fibre naturali e organiche si
associa a tecniche produttive a basso impatto, che limitano i consumi di acqua
e CO2. Tra i protagonisti, l'abito biodegradabile e quello washable fatto con
materiali lavabili in lavatrice e antibatterici. In versione green anche le grucce
e le etichette.

La collezione TMB Running nasce dal connubio unico tra sport ed eleganza.
Uno stile contemporaneo che guarda ai trend urbani con una comodita da
indossare fatta di dettagli sartoriali declinati in capi tecnici, qualita questa che
ha saputo conquistare numerosi sportivi che collaborano ormai da molto
tempo col brand. La proposta prende vita dai tessuti superleggeri e
confortevoli e dai molteplici usi. Come I'Ryc, il jersey, le tecno-lane tra cui la
flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima novita di casa che rinnova la
scelta dei colori, dal verde army all’aubergine. Il T-way ¢ perfetto abbinato al
pantalone con coulisse ed elastico nel fondo o sotto le giacche. Lo affiancano
le felpe, le t-shirt e gli accessori. Per i colori, accanto al classico nero, anche il
beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico.

llgiornaled'italia.it
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I brand che dettano stile a Pitti Uomo 109

Le tendenze maschili per I'autunno inverno 2023 2024 vengono svelate alla Fortezza da Basso a Firenze. Ecco le
novita pit interessanti. »

Tombolini unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimentazione nella
collezione autunno inverno 2023 2024, in esposizione a Pitti Uomo 103 a Firenze,
con un focus sulla ricerca in Zero Gravity tra capispalla e maglieria, e sullo sport e
tessuti super leggeri nella TMB Running. La capsule Zero Impact guarda invece
all’ambiente grazie a capi in fibre naturali e organiche. Il brand marchigiano
Made in Italy punta come sempre su innovazione ricerca portando in primo piano
i capi essenziali del guardaroba maschile, ovvero ’abito e la giacca, per rivisitarli
con un deciso appeal attuale. Una proposta fondata su comodita, leggerezza e
dinamismo. Nel formalwear il cappotto viene interpretato con una grande
attenzione sartoriale. Si passa per diverse vestibilita. A integrare lo sportswear
anche i bomber, la maglieria e gli accessori. Dall'unione tra la ricerca e la
manifattura sartoriale € nata Zero Gravity: la linea e la massima espressione della
leggerezza dei tessuti, un perfetto mix di lane stretch, cashmere, seta e cotoni.

Non mancano i cotoni e i velluti per gli abiti, i pantaloni e le giacche pit1 sportive.
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I’evoluzione deljmenswear a Pitti Uomo

L'abilita sartoriale presentata a Pitti Uomo 103 e guidata
da unavisione in costante trasformazione. A Firenze
tornano protagonisti i grandi classici del guardaroba
maschile, dai blazer ai cappotti, dalle camicie alla
maglieria, rivisitati nella forma e nella sostanza.
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MANAGER

PITTI UOMO 103: LE PRIME ANTICIPAZIONI DI QUELLO CHE
VEDREMO!

8

C’e grande attesa per I'edizione numero 103 del Pitti Uomo, che andra in scena come sempre a Firenze dal 10 al 13 gennaio 2023.

Trai brand partecipanti pit attesi c’é sicuramente Tombolini che portera tra gli stend della Fortezza da Basso tutta la sua eleganza,
puntando come sempre su fattori come innovazione ricerca.

Lazienda marchigiana presenta capi essenziali del guardaroba maschile, ovvero I'abito e la giacca, rivisitandoli con uno stile

decisamente contemporaneo. Comodita, leggerezza e dinamismo, queste saranno le parole chiave di Tombolini per la prossima FW

GUITAIR 2080 Uomo&manager.it
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TOMBOLINI VESTE IL CALCIO STORICO
FIORENTINO A PITTI UOMO

A Pitti Uomo Tombolini veste il Calcio Storico Fiorentino: tradizione,
innovazione, dinamicita e resilienza, questi i valori che da sempre
contraddistinguono la Maison e che trovano nel calcio in costume un
partner prestigioso e riconosciuto in tutto il mondo.

Per I'occasione i Calcianti di parte Rossa e Azzurra, protagonisti dell'ultimo
torneo, indosseranno la linea TMB Running nata dalla necessita di
reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu
contemporanea modalita di vivere il quotidiano.

Ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro Cappelli e Athos
Rigucci degli AZZURRI Santa Croce e Riccardo Lo Bue e Marco
Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella.

Un digital show presentera in anteprima la nuova collezione FW
2023 Tombolini e le capsule collection Zero Gravity.

Crisalidepress.it


https://www.crisalidepress.it/tombolini-veste-il-calcio-storico-fiorentino-a-pitti-uomo/
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1L SETTIMANALE DEL TESSILE ABBIGLIAMENTO

Visti in fiera - Tombolinitra stile contemporary e sostenibilita

Tombolini torna in scena a Pitti Uomo puntando sull'innovazione e la
ricerca, portando in primo piano i capi essenziali del guardaroba
maschile, ovvero l'abito e la giacca, per rivisitarli con un deciso appeal
attuale. Una proposta fondata su comodita, leggerezza e dinamismo.

Il brand marchigiano é presente a Pitti Uomo con un focus sulla ricerca in
Zero Gravity tra capispalla e maglieria, e sullo sport e tessuti super
leggeri nella TMB Running. La capsule Zero Impact gquarda all'ambiente
grazie a capi in fibre naturali e organiche.

Con il progetto capsule Zero Impact, infatti Tombolini ha messo in primo
piano l'attenzione all’'ambiente e una produzione verde, con un prodotto
completamente biodegradabile ed ecosostenibile. L'utilizzo di fibre
naturali e organiche si associa a tecniche produttive a basso impatto, che
limitano i consumi di acqua e CO2. Tra i protagonisti, l'abito

biodegradabile e quello washable fatto con materiali lavabili in lavatrice e
antibatterici. In versione green anche le grucce e le etichette.
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https://www.laspola.com/visti-in-fiera-tombolini-tra-stile-contemporary-e-sostenibilita/
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IL GIORNALE TRA LA GENTE PER LA GENTE

Tombolini veste il calcio storico fiorentino: "La passione per lo sport parte della nostra storia”

Il "Newformal" Tombolini a Firenze si lega al calcio
storico: un binomio vincente che rinnova il forte legame del
brand con il mondo e i valori dello sport. Tradizione,
innovazione, dinamicita e resilienza: questi i valori che da
sempre contraddistinguono la Maison e che trovano nel
calcio in costume un partner prestigioso e riconosciuto in
tutto il mondo.

I Calcianti, moderni gladiatori, da sempre portano avanti una
tradizione unica nel suo genere, con un forte elemento
identitario per i cittadini fiorentini. Si riconferma cosi il
legame indissolubile tra Tombolini e lo sport, che nel passato
ha vestito anche la Roma. Per l'occasione i Calcianti di parte
Rossa e Azzurra, protagonisti dell'ultimo torneo,
indosseranno la linea TMB Running nata dalla necessita di
reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu
contemporanea modalita di vivere il quotidiano.

fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un bravo tennista
e calciatore, e mai come oggi ci troviamo a condividere gli
stessi valori e una nuova visione sull'evoluzione del formalwear"

Ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro Cappelli e Athos
Rigucci degli Azzurri Santa Croce e Riccardo Lo Bue e Marco
Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella. Per
l'occasione, un digital show presentera in anteprima la nuova

storia - afferma Silvio Calvigioni Tombolini, direttore . S :
: P 9 : collezione EW 2023 Tombolini e le capsule collection_Zero
marketing, comunicazione e commerciale - Il nostro i
Gravity.

GUITAR Picchionews.it
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"La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra



https://picchionews.it/varie/tombolini-veste-il-calcio-storico-fiorentino-la-passione-per-lo-sport-parte-della-nostra-storia
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DA MARTED!'

PITTI, UNA NUOVA ROTTA

Pitti Immagine Uomo 103 & un'edizione ricca di novitd che porta con sé la voglia di muoversi, scoprire e sperimentare,
in una dimensione crossover sempre piii internazionale. Si ampliano gli spazi in Fortezza e sl arricchisce il percorse
espositivo: torna | GO OUT, debuttano i progetti “PITTIPETS”, spazio esclusivo dedicato agli accessori e al lifestyle
pensati per gli animali, e “the SIGN", nuova area speciale dedicata agli oggetti, al complementi di arredo e di stile pli
innovativi.

Quattro giorni densi di lanci, anteprime, progetti ed eventi speciali, in Fortezza da Basso e, soprattutto in giro per la
citta. Un caleidoscopio di sfilate, fashion show, aperitivi e chi pié ne ha pid ne metta.

Su tutti | tre main events di questa edizione: il Designer Project Jan-Jan Van Essche nel Complesso di Santa Maria
Novella, Pierre-Louis Mascia a Palazzo Antinori @ Martine Rose, Buest Designer alla Loggia del Porcellino, Parte la
caccia all'invito!

PITTIWAY, il tema - Ripartire ¢ il desiderio di tutti, ma decidere la direzione, onientarsi, fare delle scelte non ¢ semplice.
Indicazioni, stimoli, sollecitazioni ed esigenze non sempre convergono, ¢ il procedere non pud essere lineare. PITTIWAY
interpreta il mood e le aspirazioni di oggs, trasformandoli nel filo conduttore delle campagne pubblicitarie e deghi allesti
menti in Fortezza da Basso. Una giungla di informazioni visive, tra totem, strisce ¢ led che illuminano le ore serali, con
una serie di speciali allestimenti seguiti dall’architetto Alessandro Moradei. Una moltitudine ludica di cartelli che pren
dono in prestito il inguaggio segnaletico ¢ lo reinterpretano con una grahica pop ¢ originale. Quale direzione prendere?

MERCOLEDI 11

Ore 13-15 Padiglione centrale: Silvio Calvi-

gioni Tombolini incontra la stampa e presen-
Eventi, cocktail, anteprime nei saloni di Pitti Inmagine Uomo 103 ta il digital show. Light lunch. Su invito.

Highlights g Fortezza
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(di Beatrice Campani) (ANSA) - FIRENZE, 07 GEN - Lo
streetwear, che ha dominato le passerelle per stagioni finendo
per contaminare anche il sartoriale, in declino? Tra gli oltre
700 brand in mostra a Pitti Uomo 103 - in programma dal 10
al 13 gennaio a Firenze - 1 nuovi stili cool per I'autunno
inverno 2023/2024 sembrano in effetti contaminati da temi
nuovi: in primis da mondo della montagna, escursionismo,
trekking, avventure o missioni ad alta quota con capi
performanti o addirittura dal tocco militar-chic, poi il preppy
amato da Jfk e Paul Newman con i colori delle divise dei
college statunitensi, ma pure tutto il genere del sartoriale

rivisitato in chiave contemporanea.

Da una parte c'entra sicuramente il lifestyle post-pandemia
che ha portato un po' tutti a prediligere giornate nella natura,
facendo sport open-air come arrampicata, trekking, bicicletta.

Cosi il mondo dell'hiking irrompe nel menswear: trionfano
parka e piumini oversize colorati (da Herno sono in chiave
pop-montagna anni '80 e '90), maglieria tecnica, pantaloni
multi tasche. I parka di AlphaTauri sono in tessuti
dall'aspetto tattile naturale come lana, feltro, teddy combinati
con nylon e Taurobran, una membrana a tre strati

impermeabile e traspirante, mentre da Ecoalf sono in

w PITTI IMMAGINE UOMO

ANSA:

TREKKING EMILITAR
CHIC,MENSWEARDA ALTA
PERFORMANCE

A Pittl Uomo tornano la field Jacket e pure il preppy style

poliestere riciclato mischiato con filato del mare, creato con la
plastica recuperata dai fondali marini. Poi trench con parti
staccabili, impermeabili, giacche in lana cruda con motivo
tartan plaid nei toni arancio e blu scuro (Paul & Shark).
Questo mondo di capi ‘performanti’ si mischia poi con quello
militar-chie, come da Christopher Raeburn, famoso per la
rappropriazione di tessuti militari e per gli iconici capispalla
creati con paracadute dismessi. Ma sopratutto torna in voga
la field jacket imbottita. Una capo che da solo ha una storia di
oltre 50 anni: creato dalle forze armate americane peri
soldati, quindi con un materiale praticamente indistruttibile
(resistente, antivento, anti-pioggia) e con tasconi frontali, ¢
diventato iconico soprattutto grazie a chi I'ha indossato sul
grande schermo. Chi pud dimenticare Robert De Niro nel
personaggio di Taxi Driver? Ebbene con I'A/1 23/24 vedremo
nuove field in versioni con patch e colori terrosi, ma sempre
con approceio grintoso (Blauver la ripropone oltre al elassico
bomber Mai e gli anorak). Sempre dagli Usa arrivano
influenze dal mondo preppy, con i colori delle divise dei
college statunitensi (Sun68), i mood delle squadre di football
¢ basket,poi jacquard, lane dai trattamenti anti-goccia, velluti

¢ denim, nylon lucido.

ansa.it

C'¢ poi il capitolo sartoriale, che si arricchisce di vestibilita

aggiornate. 1 capisaldi del repertorio sono giacca doppiopetto

(Tomb()lini), appotto a vestaglia, gilet in maglia, giubbini in

pelle. Resta forte l'idea di aggiungere un dettaglio
contemporary. Da Avant Toi per esempio i cappotti in
Principe di Galles vengono stravolti con schizzi colorati. Anche
il mondo della camiceria si rinnova: nuovi colli e redizione di
modelli storici (righe, check, colorazioni melange da Xacus).
Il casual del giovane brand Cruna si evolve guardando ai jazz
club con forme e fit rilassati per pantaloni, capispalla, gilet.
Per gli accessori pitl sono speciali meglio ¢, come il cappello
Federico, ereato dal cappellificio Doria 1905 per Capitan
Fede, il chitarrista Federico Poggipollini il quale, per il lancio
del modello (con dettagli come la corda della chitarra al posto
del laceio anti-vento) si esibira a Firenze per una live session

privata in omaggio ai grandi autori della musica italiana.


https://www.ansa.it/canale_lifestyle/notizie/moda/2023/01/07/trekking-e-militar-chicmenswear-da-alta-performance_00d3528f-aec0-4411-8a48-1a573898ced4.html
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Your style meet your real life

Tombolini autunno inverno 2023 2024 - |l brand marchigiano Tombolini La capsule Zero Impact guarda alllambiente grazie a capi in fibre
Made in Italy unisce tradizione sartoriale, comfort e autunno inverno naturalie organiche. fembelint punta come sempre
sperimentazione nella collezione autunno inverno 2023 2024,in 2023 2024: i sullinnovazione e la ricerca. portando in primo piano i capi
esposizione a Pitti Uomo 103 a Firenze, con un focus sulla ricerca in capi essenziali essenziali del guardaroba maschile, ovvero l'abito e la giacca, per
Zero Gravity tra capispalla e maglieria, e sullo sport e tessuti del guardaroba /i isitcrii con un deciso appeal attuale. Una proposta fondata su
super leggeri nella TMB Running. maschile comoditq, leggerezza e dinamismo.

Nel formalwear il cappotto viene interpretato con una grande
Tombonni autunno inverno 2023 attenzione sartoriale. Si passa per diverse vestibilita: i capispalla

presentano spalle costruite, decostruite o con silhouette piu slim. |

2024: |la sfilata Zero Gravity

modelli lunghi e con dettagli martingala sono realizzati in tessuti

morbidi, caldi e

(20 Tombolini FW 2023 2024 Pitti Uomo 2023

preziosi come la lana e il cashmere, mentre per la parte casual
Jacket, in primo piano c'e il progetto Dream con giacche active o

nella versione abito.
A integrare lo sportswear anche i bomber dai tessuti pregiati, la

maglieria e gli accessori. Infine, la tavolozza colori abbraccia
nuance intense. Il tema Deep night riunisce i blu, tagliati da
marroni e testa di moro o ravvivati da qualche tocco di giallo,
Sound of gray raccoglie i grigi e i bianchi dall‘anima
contemporary. Colonial charm i natural beige, i bianchi caldi e |

P o) o007/834 B & Youlube 5] I3
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https://www.globestyles.com/tombolini-autunno-inverno-2023-2024/

Zero Gravity: the lightest suit in the
world

Dall'unione tra la ricerca e la manifattura sartoriale € nata Zero
Gravity, focalizzata su una continua sperimentazione di prodotti e
materiali. La linea & la massima espressione della leggerezza dei
tessuti, un perfetto mix di lane stretch, cashmere, seta e cotoni.
Per questa collezione i capi si allargano sopra e sotto in virta di
una nuova energia in movimento.

| capispalla e la maglieria rimangono dritti senza segnare la vitq,
in modo che il tessuto cada in modo fluido e naturale. | pantaloni
presentano punti vita piu alti e ampi e pinces piu profonde. Tra i
pezzi immancabili del guardaroba c’e I'abito Sahariana e quello
Camicia. Tra i nuovi modelli, la giacca Zero Gravity Over ha una
vestibilitd ampia e 3 bottoni realizzati in lana & cashmere.

Completano il total look i cappotti, i bomber, la maglieria full zip e i
gilet in tessuto e maglia. La ricchezza dei materiali parte dalla
flanella leggera e stretch che sposa gli abiti da giorno, passando
per la gabardine compatta con pesi piu invernali, ai tessuti bouclé
e alle fantasie tinte in pezza o sovratinte per le giacche
dall‘accennato gusto vintage. Non mancano i cotoni e i velluti per
gli abiti, i pantaloni e le giacche piu sportive.
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Your style meet your real life

Ecosostenibilita in primo piano con
la capsule Zero Impact

La salvaguardia del pianeta rimane uno dei principi chiave per
Tombolini. Con il progetto capsule Zero Impact l'azienda ha
messo in primo piano ‘attenzione alllambiente e una produzione
verde, con uno sguardo rivolto al futuro, lavorando su un prodotto
ad alta tecnologia completamente biodegradabile ed
ecosostenibile. L'utilizzo di fibre naturali e organiche si associa a
tecniche produttive a basso impatto, che limitano i consumi di
acqua e CO2. Tra i protagonisti, I'abito biodegradabile e quello
washable fatto con materiali lavabili in lavatrice e antibatterici. In
versione green anche le grucce e le etichette.

TMB Running: contemporary e sport
project

La collezione TMB Running nasce dal connubio unico tra sport ed
eleganza. Uno stile contemporaneo che guarda ai trend urbani
con una comodita da indossare fatta di dettagli sartoriali
declinati in capi tecnici, qualitd questa che ha saputo conquistare
numerosi sportivi che collaborano ormai da molto tempo col
brand. La proposta prende vita dai tessuti superleggeri e
confortevoli e dai molteplici usi.

globestyles.com

Come I'Ryc, il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre al
tessuto running, ultima novita di casa che rinnova la scelta dei
colori, dal verde army all‘aubergine. Il T-way & perfetto abbinato
al pantalone con coulisse ed elastico nel fondo o sotto le giacche.
Lo affiancano le felpe, le t-shirt e gli accessori. Per i colori, accanto
al classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu
elettrico.



https://www.globestyles.com/tombolini-autunno-inverno-2023-2024/
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‘Pitti Uomo 103’ temi: trekking, alta
quota, militar-chic, preppy, college
Usa, ma anche il sartoriale

rivisitato in chiave contemporanea

In questa edizione del ‘Pitti Uomo’ ci saranno oltre 700 brand ed i nuovi ‘stili cool’ proposti per I'autunno
inverno 2023/2024 sembrano in effetti contaminati da temi nuovi: in primis da mondo della montagna,
escursionismo, trekking, avventure o missioni ad alta quota con capi performanti o addirittura dal tocco
militar-chic, poi il preppy amato da Jfk e Paul Newman con i colori delle divise dei college statunitensi, ma

pure tutto il genere del sartoriale rivisitato in chiave contemporanea.
Da una parte c’entra sicuramente il lifestyle post-pandemia che ha portato un po’ tutti a prediligere
giornate nella natura, facendo sport open-air come arrampicata, trekking, bicicletta. Cosi il mondo

dell’hiking irrompe nel menswear: trionfano parka e piumini oversize colorati, maglieria tecnica, pantaloni

multitasche. [C’a poi il capitolo sartoriale, che si arricchisce di vestibilita aggiornate. | capisaldi del repertorio

Ma soprattutt| S°N° giacca doppiopetto (Tombolini), cappotto a vestaglia, gilet in maglia, giubbini in pelle.

creato dalle forze armate americane per i soldati, quindi con un materiale praticamente indistruttibile
(resistente, antivento, antipioggia) e con tasconi frontali, & diventato iconico soprattutto grazie a chi I'ha
indossato sul grande schermo. Chi pud dimenticare Robert De Niro nel personaggio di Taxi Driver? Ebbene
con I'A/1 23/24 vedremo nuove field in versioni con patch e colori terrosi, ma sempre con approccio

grintoso (Blauer la ripropone oltre al classico bomber Ma1 e gli anorak).
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https://www.controradio.it/pitti-uomo-103-temi-trekking-alta-quota-militar-chic-preppy-college-usa-ma-anche-il-sartoriale-rivisitato-in-chiave-contemporanea/
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Pitti Uomo, brand e Trend
dell’Edizione 2023: 4 novita da tenere d’occhio!

La sartoria é ancora importante, a ricordarcelo é
Tombolini

Anche nel 2023, e nel futuro 2024, |a sartoria nel mondo della moda
ricopre ancora un ruolo fondamentale. A ricordarcelo € Tombolini,
ovvero un’‘azienda italiana che sta portando avanti con entusiasmo il
progetto di stile e eleganza nato oramai piu di cinquant’anni fa.

A Pitti Uomo 103 Tombolini presenta la propria collezione che riserva
grandi e varie novita. Una collezione che si dirama in piu classificazioni.
Troviamo la cosiddetta Gravity Zero una mini capsule formata da
capispalla e maglieria, |la TMB Running con |a quale il marchio propone
le proposte sportive, e Zero Impact che guarda invece all'ambiente
grazie a capi in fibre naturali e organiche.

myluxury.it


https://www.myluxury.it/articolo/pitti-uomo-2023-novita/142737/
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Cucinelli esalta I'eleganza Stefano Ricci punta sui colori dell'Islanda

Alla Fortezza da Basso Roy Roger’s presenta la sua capsule
Tombolini scommette sulla sahariana in flanella bianca

® «Non ho dubbi, sara una
tendenzaelegante, chic, giova-
ne, contemporanea, sofistica-
ta: devi essere bello in tutte le
occasionidellagiornataedella
vita». Parola di Brunello Cuci-
nelli, re del cashmere, 1'im-
prenditorefilosofochehacon-
quistato il mondo. «Dedichia-
mo piu attenzione a noi stessi
perché basta un selfie e seiim-
mortalato in foto che nessuno
cancellera. Quindi vestirsi be-
ne diventa un imperativo,
ognuno di noi ci dedica pit
tempo al mattino, per il gusto
di essere vestiti bene e di pia-
cersix». Ericordache «Edoardo
VII, intorno al 1920 dopo la
guerra e la pandemia disse
“Vestiamoci bene”. Questo é il
mood del nuovo uomo dopo
quasi tre anni di vita vissuta a
metas. Siapreil PittiUomonu-
mero103c£edettaleregoledel
vestire maschile del prossimo
inverno. Belli si, quindi. Ele-
ganti pure. Ma con quell’atten-
zione alla qualita del capo che
sta alla base di ogni acquisto.
«[.idea ormai radicata ¢ che ti
comperi qualeosa ma non la
butti, la puoi riutilizzare negli
anni, miscelare. Ti metti una
giacca di tre anni fa, un panta-
loneeunascarpadioggiovice-
versa. E chiaroche per far que-

sto devi anche avere persone
che hanno mani sapienti per
produrre capi speciali e noi in
azienda curiamo sempre piu
le persone che lavorano con
noi ma specialmente coloro
che fanno lavori con le mani, i
veri artigiani ai quali dobbia-
mo dare una dignita morale. E
guardando le fabbriche, la
produzione é spesso messa in
luoghi senza finestre perché
siamo stati abituati a pensare
chesiperdevatemposesialza-
vano gli occhi al cielo. Ma tutto
sta cambiando». Una sensibi-
litd che pareva impossibile da-
to il dilagare del fast fashion.
«E invece i giovani sono molto
attenti a come e a dove é fatto
un capo, se ha recato danni al
creatos. Quindi, un cappotto
sartoriale in cashmere, una
speciale maglia fatta ai ferri,
un abito in un tessuto prezio-
s0, i giusti pantaloni e accesso-
ri sono la base di partenza.

E parlando di qualita asso-
luta, Stefano Ricei rappresen-
ta il meglio del meglio. Ispira-
zione, questa volta, I'lslanda
terra di ghiaccio e fuoco da cui

rende a prestito i colori. Al
fianco di Stefano (da sempre
[ui stesso grande esploratore),
Niceolo e Filippo Rieei. si uni-
scono per questa avventura

TerryD. Garcia (ad di Explora-
tion venturesllc) e Chris Rai-
ner (fotografo del National
Geographic) che firma la nuo-
va campagna del brand fioren-
tino. La natura incontaminata
entrainconsapevole anche nei
capi pit preziosi come la giac-
ca camicia in coccodrillo e vi-
cuna, nel capospalla in nylon
con dettagli in pelle, collo di
volpe e interno in cashmere. E
poiil bluoson di cashmere con
coccodrillo nabuccato e inter-
no di raso di seta. «L'altissima
eccellenza e |'esasperazione
della qualita stanno alla base
del nostro lavoro fin dall'ini-
zio, una lezione che ci ha inse-
gnato nostro padre Stefanos,
spiega Filippo Ricei, direttore
creativo.

Comperare il meglio e non
buttareéormaiunafilosofiadi
vita. Un capo fondamentale
comeiljeansceloinsegna. Roy
Roger's, che di denim se ne in-
tende, primo jeans italiano
con 70 anni di storia, presenta
aFirenzeunacapsulededicata
all'outdoor, 22 pezzi che puoi
indossare oggi, riporre nell'ar-
madio, riprendere fradiecian-
ni e trovare sempre attuali:~
«L'ispiraziones, racconta Gui-
do Biondi, direttore creativo
del brand, «é il mondo di Por-

tland fine anni Settanta e pri-
mi anni Ottanta, ¢ la vita all'a-
ria aperta che é sempre statail
filo conduttore di tanti marchi
americani. Mi piace la moda®
con una storia». Che prende
spunto anche dall’archivio
con oltre 5.000 capi. Il piumi-
no pit nuovo éindenim tratta-
to con pigmenti per essere
idrorepellente.

di Tombolini é Zero gravitg. «E
I'unione tra la classicita, la

i ot 3
e impunturata. «Stiamo ritor
nandoallaveritadiavereuna
fabbrica, di avere una sto-
ria di 60 anni, la verita
della tradizione». La sto-
ria come garanzia.
«La tradizione, 'at-
tenzione alla qualita e
"autenticita si rac-
contano nel nostro
cashmere, da sempre
timeless e simbolo dele
Dna di Piacenza 1733», ha
detto Vasiliy Piacenza, brand
manager del gruppo Piacen:
zZa. .
P.Bul.

2 PIPADDUTIONE RISERVATA

Il prodotto piu importante

contemporaneita e il mondo
confortevole», afferma Silvio»

Calvig:'oni. direttore marke-
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Guida al Pitti Uomo che & partito a Firenze. Moda, design e abiti per cani

LA KERMESSE CHE ANTICIPA LE TENDENZE AUTUNNO/INVERNO 2023-2024 SI
SVOLGE ALLA FORTEZZA DA BASSO FINO AL 13 GENNAIO. SONO 789 I BRAND
PRESENTI, E DUE LE NUOVE SEZIONI SPECIALI, DEDICATE AL DESIGN E AGLI ANIMALI
DOMESTICI

La Fortezza da Basso di Firenze riapre agli appuntamenti di Pitti Immagine, che ha esordito il
10 gennaio con i brand e le sfilate di Pitti Uomo (fino a venerdi 13), prima di proseguire
con Pitti Bimbo (dal 18 al 20) e Pitti Filati (dal 25 al 27). Ecco le linee guida alla kermesse, che
titola al tema PittiWay, tra conferme e novita.

La quattro giorni di Pitti Uomo ospita i protagonisti del menswear internazionale, con un

programma di anteprime ed eventi che anticipano le future tendenze per 1’autunno/inverno
2023-2024, presentando le nuove collezioni di brand affermati e progetti innovativi (sono
789 ibrand presenti). Spazio dunque allo sguardo cosmopolita di Antony Morato, che si
esprime attraverso un linguaggio urban e contemporaneo, alla sperimentazione sulle fibre
naturali e sulla vestibilita , alla ricerca sulle colorazioni di Avant Toi, alla
classicita senza tempo di Amedeo Testoni. Solo un assaggio delle realta presenti in fiera.
All’attico del Padiglione Centrale (dov’e allestito anche il pop up restaurant di Filippo, nota
realta gastronomica della Versilia), la sezione Futuro Maschile, tra le piu attese e seguite del
salone, offre una panoramica completa delle ultime tendenze. Da non mancare anche le
proposte dei brand riuniti nella sezione Superstyling, mentre il ritorno di I GO OUT, sezione
dedicata al mondo dell’abbigliamento outdoor di ricerca, conferma la volonta di intercettare i
nuovi desideri del lifestyle. S|Style e il progetto speciale dedicato all’eco-abbigliamento.

Artribune.com
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FIRENZE La Fortezza da Basso
affollata come ai tempi pre
Covid nel giorno clou di Pitti
Immagine Uomo 103 € qui a
smentire chi sospettasse che
le fiere siano un po’ finite:
questo il commento tra gli
stand. Sicuramente la ker-
messe si é evoluta e del resto
la parola «moda» € stata su-
perata dal concetto di «stile di
vitas. Jan-Jan Van Essche da
Anversa — laureato alla Royal
Academy of Fine Arts — ospi-
te a Firenze nel ruolo di guest
designer ha scelto un luogo
mistico come il refettorio di
Santa Maria Novella per la sua
prima sfilata. Spiega perché
I'atto del vestire ¢ considerato
sempre di pilt «un‘esperienza
intimas: «1.'abito & cosi vicino
al corpo che determina uno
stato mentale, oltre che un
forte strumento di comunica-

w PITTI IMMAGINE UOMO

CORRIERE DELLA SERA

Moda & Avanguardia
Un'altra idea di abito

zione e di espressione di sé
che fard sempre parte delle
culture, Anche la forma e il
volume possono influenzare
positivamente. E per questo
sento la responsabilita di rea-
lizzare capi comodi, che si
adattano al corpo, tutli i cor-
pi, evitando di aggiungere
troppi dettagli personalis. E
guarda caso Il suo brand, nato
10 anni fa, ha preso forza pro-
prio dopo la pandemia, quan-
do sono cambiati un po'i de-
sideri ¢ le priorita.

Al termine della sfilata da-
gli accenti etnicl non esce, la-
scla spazio a tre ballerini che
volano e sl muovono come ra-
mi mossi dal vento, liberi nei
completi fluidi e genderless. |
pezzi nascono da un gquadrato
come il kimono che avvolgi
semplicemente. I cappotti-co-
perta in lana con motivi shi-
bori e le frange sono realizzati
a mano da maestri artigiani in
Giappone, cosi come le polac-

«Fsperienza intima, influenza lo stato
mentale di chi I'indossa», dice il belga
Jan-Jan Van Essche. Pitti oltre i 10 mila

visitatori, le tendenze del prossimo inverno

chine dalle stringhe colorate
con tinture vegetali, | parka e
gli Impermeabili mantello
con | pantaloni ampi abbinati
alla camicia nei toni borde-
aux, completo dei giovani.

Il ponte tra la moda da in-
dossare e lo sguardo avan-

guardista dei nuovi talenti ha
contribuito al successo di Pitti
che chiude domani. Stasera la
sfilata di Martine Rose, la de-
signer anglogiamaicana in-
terprete dello stile dei clubber
londinesi che ha scelto un
mercatino rionale perché I'in-
clusione é al centro del suo la-
VOTO,

Con oltre 10 mila visitatori
che confermano la ripresa del
settore uomo, sottolinea l'ad
Raffaello Napoleone, da Fi-
renze si delineano le nuove
tendenze dell'autunno inver-
no 2023-24. Ritorno per il
completo doppiopetto con la
giacca leggermente struttura-
ta, un po’ come quella dei
belli da cinema anni ‘50 (Pa-
oloni) indossato con il cap-
potto Loden a quadri di la-
na. Tl capo giovane é la ca-
micia nei tessuti pesanti
che diventa giacca anche
per la montagna. 1l tessuto
del momento & il velluto:
da Roy Roger’s & rivestito
in check per rendere le

camicie (ispirate a quelle
da lavoro) outdoor, La na-
poletana Entre Amis lancia il
pantalone modulare, che si
allarga e si stringe nel caso si
prenda o si perda gualche
chilo. Tutto ha un aspetto vis-
suto, i colori sono rassicuran-
ti, con lampi che fanno ten-
denza: bordeaux e pervinea.
La moda rende pit bello ¢
pitt forte lo sport, assicura Fe-
derica Pellegrini, protagoni-
sta di Pitti nello stand di
Jacket, che dopo aver rea-
lizzato il costume dei re-
cord ora lancia la linea @
piumini con le onde e tute
con lel testimonial. Nello
stand é arrivato anche il cam-

pione Marco Orsi. E da Tom-
bolini quattro rappresentanti
del calclo storico florentino
fanno i guerrieri in completo
blu Tmb (stretch e lavabile in

lavatrice). In citta la festa con-
— TIMO Marmny; Piere Lows ma-
scia ricopre il piano nobile di
Palazzo Antinori con i tessuti
di Achille Pinto. Titolo Philo-
calie: I'amore per il bello.
Maria Teresa Veneziani

© MMOOUDNONE RECTATA
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IL. FOGLIO
L FOGLIO

dyller e

L'edizione 2023 del

“Muro dei Maschi”, curato
da Fabiana Giacomotti
con “ll Foglio della Moda”.

Donne di ogni professione
commentano 'evoluzione
del concetto di eleganza

e abbigliamento maschile.

la perfezioneel' ia delle forme, i iungi-

eiarmon ragg sans

mento di questo equilibrio lo si ottiene solo attra- #P!“!uomo
verso la nostra grande manifattura italiona vera = #pittilo3

e sincera come il lusso che rapprosenta” - e #Hmurodeimaschi
Fiorella Tombolini, - #ilfogliodellamoda
imprenditrice

- —" 000

QUESTOEIL
“MURO DEIMASCHI”
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QUOTIDIANONAZIONALE

Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico

Tombolini porta a Pitti Uomo 103 la tradizione del calcio storico fiorentino. In collezione ci sono pantaloni con coulisse ed elastico nel fondo, felpe, T-shirt e
Fortezza da Basso é arrivata una delegazione di calcianti di parte Rossa e Azzurra, ~accessori. Peri colori, accanto al classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio
protagonisti dell'ultimo torneo, indossando la linea Tmb Running, nata dalla ghiaccio e il blu elettrico. Per l'occasione, un digital show presentera in anteprima
necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu la nuova collezione fw 2023 Tombolini e le capsule collection Zero Gravity. (ANSA).

contemporanea modalita di vivere il quotidiano.

“La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il nostro = m ) -~ e
By Q- A T S

fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un bravo tennista e calciatore, e mai
come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori e una nuova visione

sull'evoluzione del ‘formalwear", spiega Silvio Calvigioni Tombolini, direttore

marketing, comunicazione e commerciale.

Ospiti allo stand Tombolini i calcianti Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli Azzurri
di Santa Croce e e Riccardo Lo Bue e Marco Casamassima dei Rossi di Santa Maria
Novella. Per loro c'é la collezione Tmb Running che nasce dal connubio tra sport

ed eleganza: e fatta di tessuti superleggeri e confortevoli come il jersey, le tecno-

lane tra cui la flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima novita di casa. In

GUI AR quotidanonazionale.it 42(
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ILTIRRENO

Tombolini veste il Calcio storico Ricci, vendite per 150 milioni
Pitti Uomo Tanti i vip agli stand: da ch.abum(xrq.or.lua CJI‘]L‘S Puyol

Firenze |l newformal di
Tombolini a Firenze si lega
al Calcio storico: un bino-
mio vincente, come spiega
a Pilti Uomo, che rinnova il
forte legame del brand con
il mondoe ¢ i valori dello
sport, ‘lradizione. innova-
zione, dinamiciti e resilien-
za:questi ivaloriche dasem-
pre  conlraddistinguono
Tombolini ¢ che trovano
nel calcio in costume un
partner prestiginso cricono-
sciuto in tutto il mondo. |
Calcianti, moderni gladiato-
ri, dasempre portano avan-
ti una tradizione unica nel
suogenere, conun forte ele-
mentoidentitario pericitta-
dini fiorentini. Si riconfer-
ma cosi il legame indissolu-
bile tra Tombolini ¢ lo
sport, che in passato ha ve-
stitoanche la Roma. Per l'oc-
casione | Caleiant di parte
Rossa ¢ Azzurra, protagoni-
stidellultimo tornen, indos-
seranno la linea Tmb Run-
ning nata dalla necessita di

ne del “formalwear”s, affors
maSilvio Calvigioni Tembo-
lini, diretiore markeding co-
municazione ecommercia

E. intanto, Stefano Riccia
Pt presenta b suacollezio.
(L AUTIMO-E Ve
2024, Fntriamo nel
n fldiscia -« commen.
uHI-u 1 i sockets ba re-
gistrato d pii 19 percentoni

accompagnato
daun bomber nero
choerailnostro quarta mer-
Calies,

A Pitk Uomo, serd, anche
Elisabetta Gregoraci, espite
allo stand Juicy Couture, i
brand casual luxury di Los
Angedes pioniere della mo-
da slounge. Fasclata da un
accattivante tuhina tigrato,
accompagnato da un bom
bernero. Gregoraci halette
ralmente mandato in visihi-
lio il pubblico raceolie ol
Cartile ded Teutring Loren-
se: dell Fortezza da Basso,
«Happresontare questo mar-
chipe perme motived ano
re - commentalashowgid
. D ragaueza anche o, come
molte mie coetanee. ero ra-
pritaclal Bescino Ji fuscy ¢ e
indossave le tules esserme
al Iu per e
s alleariv,
poiché miriportaalle atmo-
sdere spenslerate degll annd
2000 sentendomial contem-
po glamour ¢ al passo con i
temple. Manansolo:leri, ol
lostand Hermo, ¢'eraanche
Carles Povoll ox capitano
del Barcellona, per presen-
tare be divise deld club blae-
wrana. Infine Filippo Bisci
ghia e Flavio Briatore, L ]
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la Repubblica

Firenze

Pitti Uomo sposa lo
sport: Tombolini
ospita quattro
calcianti fiorentini e
Cuoio di Toscana
Filippo Magnini

Due Azzurri e due Rossi posano come modelli nello stand della Fortezza, mentre il campione
di nuoto partecipa al cocktail del rinnovato Strozzi Bistrot

Quattro calcianti fiorentini protagonisti della moda a Pitti
Immagine Uomo nello stand di Tombolini alla Fortezza da
Basso. Due Azzurri - Pietro Cappelli e Athos Rigucci- e due
Rossi - Marco Casamassima e Riccardo Lo Bue - hanno
posato come modelli, forti della loro identita di "moderni
gladiatori” per Tombolini sport indossando la linea TMB
Running."La passione per lo sport fa da sempre parte della
nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era
anche un bravo tennista e calciatore, e mai come oggi ci
troviamo a condividere gli stessi valori e una nuova visione
sull’evoluzione del ‘formalwear”, dice Silvio Calvigioni
Tombolini, direttore marketing, comunicazione e commerciale,
che ha presentato in un digital show in anteprima la nuova
collezione FW 2023 Tombolini e le capsule collection Zero
Gravity.
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Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico
Calcianti Rossi e Azzurri indossano linea Tmb Running

(ANSA) - FIRENZE, 11 GEN - Tombolini porta a Pitti Uomo 103 la novita di casa. In collezione ci sono pantaloni con coulisse ed

tradizione del calcio storico fiorentino. elastico nel fondo, felpe, T-shirt e accessori. Per i colori, accanto al
classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu

In Fortezza da Basso & arrivata una delegazione di calcianti di parte  €lettrico. Per l'occasione, un digital show presentera in anteprima la

Rossa e Azzurra, protagonisti dell'ultimo torneo, indossando la linea  nuova collezione fw 2023 Tombolini e le capsule collection Zero

Tmb Running, nata dalla necessita di reinventare i codici Gravity. (ANSA).

dell'abbigliamento formale per una piu contemporanea modalita di

vivere il quotidiano.

"La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il
nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un bravo tennista e
calciatore, e mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori
e una nuova visione sull'evoluzione del 'formalwear™, spiega Silvio
Calvigioni Tombolini, direttore marketing, comunicazione e
commerciale.

Ospiti allo stand Tombolini i calcianti Pietro Cappelli e Athos
Rigucci degli Azzurri di Santa Croce e e Riccardo Lo Bue e Marco
Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella. Per loro c'é la
collezione Tmb Running che nasce dal connubio tra sport ed
eleganza: & fatta di tessuti superleggeri e confortevoli come il jersey,
le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima

GUITAR ansa.it
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Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico
Calcianti Rossi e Azzurri indossano linea Tmb Running

(ANSA) - FIRENZE, 11 GEN - Tombolini porta a Pitti Uomo 103 Ia novita di casa. In collezione ci sono pantaloni con coulisse ed

tradizione del calcio storico fiorentino. elastico nel fondo, felpe, T-shirt e accessori. Per i colori, accanto al
classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu

In Fortezza da Basso & arrivata una delegazione di calcianti di parte  €lettrico. Per l'occasione, un digital show presentera in anteprima la

Rossa e Azzurra, protagonisti dell'ultimo torneo, indossando la linea  nuova collezione fw 2023 Tombolini e le capsule collection Zero

Tmb Running, nata dalla necessita di reinventare i codici Gravity. (ANSA).

dell'abbigliamento formale per una piu contemporanea modalita di

vivere il quotidiano.

"La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il
nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un bravo tennista e
calciatore, e mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori
e una nuova visione sull'evoluzione del 'formalwear™, spiega Silvio
Calvigioni Tombolini, direttore marketing, comunicazione e
commerciale.

Ospiti allo stand Tombolini i calcianti Pietro Cappelli e Athos
Rigucci degli Azzurri di Santa Croce e e Riccardo Lo Bue e Marco
Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella. Per loro c'é la
collezione Tmb Running che nasce dal connubio tra sport ed
eleganza: & fatta di tessuti superleggeri e confortevoli come il jersey,
le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima

GUITAR bresciaoggi.it
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Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico
Calcianti Rossi e Azzurri indossano linea Tmb Running

(ANSA) - FIRENZE, 11 GEN - Tombolini porta a Pitti Uomo 103 la tradizione del calcio
storico fiorentino. In Fortezza da Basso € arrivata una delegazione di calcianti di parte
Rossa e Azzurra, protagonisti dellultimo torneo, indossando la linea Tmb Running, nata
dalla necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu

sempre parte della nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un %

contemporanea modalita di vivere il quotidiano. "La passione per lo sport fa da

bravo tennista e calciatore, € mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori
e una nuova visione sullevoluzione del formalwear”, spiega Silvio Calvigioni Tombolini,
direttore marketing, comunicazione € commerciale. Ospiti allo stand Tombolini i
calcianti Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli Azzurri di Santa Croce e e Riccardo Lo
Bue e Marco Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella. Per loro c'€ la collezione
Tmb Running che nasce dal connubio tra sport ed eleganza: & fatta di tessuti
superleggeri e confortevoli come il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre
al tessuto running, ultima novita di casa. In collezione ci sono pantaloni con coulisse
ed elastico nel fondo, felpe, T-shirt e accessori. Per i colori, accanto al classico nero,

anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico. Per loccasione, un digital
show presentera in anteprima la nuova collezione fw 2023 Tombolini e le capsule
collection Zero Gravity. (ANSA).
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Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico

(ANSA) - FIRENZE, 11 GEN - Tombolini porta a Pitti Uomo 103 la tradizione del calcio
storico fiorentino. In Fortezza da Basso € arrivata una delegazione di calcianti di parte
Rossa e Azzurra, protagonisti dellultimo torneo, indossando la linea Tmb Running, nata ~ q
dalla necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu e 2 : -
contemporanea modalita di vivere il quotidiano. "La passione per lo sport fa da Sy 5 - l: < ’} ’l‘ . ¥ /.
sempre parte della nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un %

bravo tennista e calciatore, € mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori
e una nuova visione sullevoluzione del formalwear”, spiega Silvio Calvigioni Tombolini,
direttore marketing, comunicazione € commerciale. Ospiti allo stand Tombolini i
calcianti Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli Azzurri di Santa Croce e e Riccardo Lo
Bue e Marco Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella. Per loro c'€ la collezione
Tmb Running che nasce dal connubio tra sport ed eleganza: & fatta di tessuti
superleggeri e confortevoli come il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre
al tessuto running, ultima novita di casa. In collezione ci sono pantaloni con coulisse
ed elastico nel fondo, felpe, T-shirt e accessori. Per i colori, accanto al classico nero,

anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico. Per loccasione, un digital
show presentera in anteprima la nuova collezione fw 2023 Tombolini e le capsule
collection Zero Gravity. (ANSA).
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Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico
Calcianti Rossi e Azzurri indossano linea Tmb Running

(ANSA) - FIRENZE, 11 GEN - Tombolini porta a Pitti Uomo 103 la tradizione del calcio
storico fiorentino. In Fortezza da Basso € arrivata una delegazione di calcianti di parte
Rossa e Azzurra, protagonisti dellultimo torneo, indossando la linea Tmb Running, nata
dalla necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu
contemporanea modalita di vivere il quotidiano. "La passione per lo sport fa da
sempre parte della nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un
bravo tennista e calciatore, € mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori
e una nuova visione sullevoluzione del formalwear”, spiega Silvio Calvigioni Tombolini,
direttore marketing, comunicazione € commerciale. Ospiti allo stand Tombolini i
calcianti Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli Azzurri di Santa Croce e e Riccardo Lo
Bue e Marco Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella. Per loro c'€ la collezione
Tmb Running che nasce dal connubio tra sport ed eleganza: & fatta di tessuti
superleggeri e confortevoli come il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre
al tessuto running, ultima novita di casa. In collezione ci sono pantaloni con coulisse
ed elastico nel fondo, felpe, T-shirt e accessori. Per i colori, accanto al classico nero,

anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico. Per loccasione, un digital
show presentera in anteprima la nuova collezione fw 2023 Tombolini e le capsule
collection Zero Gravity. (ANSA).
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la Repubblica

Firenze

“Si chiude una fase entusiasmante”
Nardella gelai vertici di Pitti

dillaria Ciuti

Il sole freddo d'inverno illuminava
ieri una Fortezza piena di gente per
un Pitti Uomo che sembra superare
con successo la delicata fase della
transizione dai momenti difficili ver-
s0 lanuova moda. Quando € calatoil
gelo per le dichiarazioni del sindaco
Dario Nardella proprio in apertura
della manifestazione e riportate dal
Corriere Fiorentino. Ovvero che fi-
nora Pitti «ha fatto un grandissimo
lavoro» di cui Nardella ringrazia I'ad
RafTaello Napoleone, ma che il ma-
nagement che ha guidato Pitti intut-
ti questi anni «per motivi oggettivi si
avvia a concludere questa fase che &
stata entusiasmante» e che dunque
«dobbiamo costruire una nuova ge-
nerazione per guidare la moda peri
prossimi dieci anni». Frasi che scate-
nano le supposizioni. Chi, come,
quando potrebbe prendere il posto
di Napoleone e del presidente Clau-
dio Marenzi? Napoleone, ad da anni,
Marenzi al secondo mandato, ma lo
statuto di Pitti non mette limiti e i
due possono andare come restare,
Pitti portera a febbraio il bilancio
all'assemblea dei soci che sono
all’85% il Centro di Firenze per la mo-
da italiana affollato di 14 componen-

ti (tra cui Comuni e Camere di com-
mercio di Firenze e Prato, Metrocit-
ta, Regione, Industriali di Biella, Vi-
cenza, Prato, Firenze, Confesercenti
e Confcommercio locali) e al 15%
Smi (Sistema moda Italia). Dopodi-
ché i soci rinomineranno,confer-
mando o innovando, cda, ad e presi-
dente. Le voci danno in pole posi-
tion nei pensieri del sindaco Alfonso
Dolce, ad di Dolce&Gabbana, come
nuovo presidente. Comunque il no-
me lo propone la presidente del Cen-
tro moda, Antonella Mansi, né conta
soloil sindaco di Firenze, ci sono tut-
ti gli altri, ¢'& una tradizione che ha
visto a Pitti solo presidenti manifat-
turieri e confindustriali (Rivetti, Bo-
selli, Marzotto, Marenzi), c'é la neces-
sita, se si cambia, di ringiovanirsi, e
sopratutto quella di avere al timone
un esperto di fiere e citta nel prossi-
mo di ufficiale momento dewi lavori
in Fortezza. Dei coinvolti nessuno fa
commenti, né Marenzi e né Napoleo-
ne, d'altra parte la competenza & del
Centro Moda. Ma in questo momen-
to tace anche Mansi. Mentre Palazzo
Vecchio frena spiegando che in die-
ci anni ovviamente prima o dopo i
cambi avverranno ma che non e af-
fatto detto che siano precipitosi, to-
tali e imminenti.

Intanto la moda in Fortezza va
avanti verso I'innovazione. Di cui so-

La parole del sindaco sembrano prefigurare un cambio al vertice. Da Napoleone a Marenzi nessun commento
[ntanto lo show alla Fortezza va avanti: chi sono i dieci designer emergenti per stile e sostenibilica

no esempio significativo i dieci desi-
gner selezionati dalla talent scout di
Pitti, Giorgia Cantarini che espongo-
no nella sezione Sustenaible Style,
Punta di diamante di una moda che
dopoessere stata lasecondarespon-
sabile dell'inquinamento dopo il pe-
trolio, sta riconvertendosi. La loro
particolarita é il voler coniugare pas-
sione ambientale con stile e moda di
ricerca. «I1 fil rouge & “back to the fu-
ture”, fare un passo indietro per an-
dare avanti - spiega Cantarini - Co-
me andare a caccia di tessuti e filati
non voluti per renderli di nuovo de-
siderabili in ottica circolare. Un ri-
torno anche alle tradizioni manifat-
turiere del passato, tecniche di cuci-
todelle nonne, fino a ibridi sartoria-
li».

' chi poi si inventa produzioni
inedite, come Jaked, il brand dei co-
stumi da bagno di Federica Pellegri-
niche ieri eraallo stand, che alla sua
prima apparizione a Pitti porta an-
che un esordiente abbigliamento
sportivo-elegante. Mentre Piquadro
si cimenta per la prima volta coi ca-
pispalla. Quanto a testimonial, allo
stand dell'irriverente brand casual

cianti del calcio in costume.

CRIPMCOUZIONE PISENVATA

re c’era Elisabetta Gregoraci, Men-
tre da Tombolini erano andati i cal-
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[L GIORNALE D’ITALIA

Il Quotidiano Indipendente

Pitti Uomo, Tombolini veste il calcio storico

fiorentino

I1 brand marchigiano Made in Italy che unisce tradizione
sartoriale, comfort e sperimentazione si lega al calcio storico
fiorentino nella collezione autunno-inverno 2023/24, in
esposizione alla prossima edizione del Pitti uomo a Firenze.

Tombolini torna in scena al Pitti Uomo puntando come sempre
sull'innovazione e la ricerca. portando in primo piano i capi essenziali del
guardaroba maschile, ovvero l'abito e la giacca, per rivisitarli con un deciso
appeal attuale. Una proposta fondata su comodita, leggerezza e dinamismo. Il
Newformal Tombolini si lega a Firenze e al Calcio storico. Un binomio
vincente che rinnova il forte legame del brand con il mondo e i valori dello
sport. I valori del brand marchigiano trovano nel calcio in costume un partner
prestigioso e riconosciuto in tutto il mondo. I Calcianti, moderni gladiatori, da
sempre portano avanti una tradizione unica nel suo genere, con un forte
elemento identitario per i cittadini fiorentini. Si riconferma cosi il legame
indissolubile tra Tombolini e lo sport, che nel passato ha vestito anche la
Roma. Per l'occasione i1 Calcianti di parte Rossa e Azzurra, protagonisti
dell'ultimo torneo, indosseranno la linea TMB Running nata dalla necessita di
reinventare i codici dell’'abbieliamento formale per una nitu contempnoranea

ilgiornaleditalia.it

"La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il nostro
fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un bravo tennista e calciatore, e mai
come oggi cl troviamo a condividere gli stessi valori e una nuova visione
sull'evoluzione del ‘formalwear”. Silvio Calvigioni Tombolini, direttore
marketing, comunicazione e commerciale. Ospiti allo stand Tombolini i
calcianti: Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli AZZURRI Santa Croce e
Riccardo Lo Bue e Marco dei Rossi di Santa Maria
Novella. Per 'occasione, un digital show presentera in anteprima la nuova
collezione FW 2023 Tombolini e le capsule collection Zero Gravity. Mercoledi
11 Gennaio dalle 12.00 alle 14.00 Pad Centrale Piano Terra stand 2/ 6



https://www.ilgiornaleditalia.it/news/costume/442920/pitti-uomo-tombolini-veste-il-calcio-storico-fiorentino.html
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TOMBOLINI: INCONTRO CON | CALCIANTI ROSSI
E AZZURRI A PITTI UOMO

Tombolini riconferma il suo legame con lo sport e ospita presso il suo

stand di Pitti i calcianti, moderni gladiatori che da sempre portano avanti
una tradizione unica nel suo genere.

Tradizione, innovazione, dinamicita e resilienza: questi i valori che da
sempre contraddistinguono la Maison e che hanno trovato nel calcio in
ostume un rappresentante prestigioso e riconosciuto in tutto il mondo.

Sono stati ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro Cappelli e Athos
Rigucci degli Azzurri Santa Croce e Riccardo Lo Bue e Marco
Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella.

¢) Ml P.ﬁ}uis 6 103:
Tombolini ha ln”cl_)ougt;:s‘,ts?e4Dﬁg,§:3::"’ collezione FW 2023 Tombolini e le capsule collection Zero Gravity.

Per 'occasione, un digital show ha presentato in anteprima la nuova
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Tombolini porta a Pitti Uomo il Calcio storico

Tombolini porta a Pitti Uomo 103 la

tradizione del calcio storico fiorentino.
(ANSA)
geosnews.com



https://it.geosnews.com/news/toscana/tombolini-porta-a-pitti-uomo-il-calcio-storico-s5ii
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Il primo quotidiano digitale, dal 1996
Pitti Uomo, Tombolini presenta i calcianti

Silvio Calvigioni Tombolini: "La passione per lo sport fa da sempre

parte della nostra storia"

Pitti Uomo, Tombolini
presenta i calcianti

2 Tradizione, innovazione,
dinamicita e resilienza: questi i
valori che da sempre
contraddistinguono la Maison e
che hanno trovato nel calcio in
costume un rappresentante
prestigioso e riconosciuto in tutto

il mondo.

| Calcianti, moderni gladiatori, da sempre portano avanti una
tradizione unica nel suo genere

| Calcianti, moderni gladiatori, da sempre portano avanti una tradizione unica nel suo genere, con un
forte elemento identitario per i cittadini di fiorentini. Si riconferma cosi il legame indissolubile tra
Tombolini e lo sport, che nel passato ha vestito anche la Roma. In occasione di Pitti i Calcianti di
parte Rossa e Azzurra, protagonisti dell'ultimo torneo, hanno indossato la linea TMB Running nata
dalla necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una piu contemporanea
modalita di vivere il quotidiano.

GUIIAIL

affaritaliani.it

Silvio Calvigioni Tombolini: "La passione per lo sport fa da sempre
parte della nostra storia"

"La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno
Eugenio, era anche un bravo tennista e calciatore, e mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi
valori e una nuova visione sull'evoluzione del ‘formalwear”. Silvio Calvigioni Tombolini, direttore
marketing, comunicazione e commerciale.Sono stati ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro
Cappelli e Athos Rigucci degli AZZURRI Santa Croce e Riccardo Lo Bue e Marco Casamassima dei Rossi
di Santa Maria Novella.

Uno stile contemporaneo che guarda ai trend urbani

Per l'occasione, un digital show ha presentato in anteprima la nuova collezione FW 2023 Tombolini e
le capsule collection Zero Gravity.TMB Running: contemporary e sport projectLa collezione TMB
Running nasce dal connubio unico tra sport ed eleganza. Uno stile contemporaneo che guarda ai
trend urbani con una comodita da indossare fatta di dettagli sartoriali declinati in capi tecnici,
qualita questa che ha saputo conquistare numerosi sportivi che collaborano ormai da molto tempo
col brand. La proposta prende vita dai tessuti superleggeri e confortevoli e dai molteplici usi. Come
URyc, il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima novita di casa
che rinnova la scelta dei colori, dal verde army all’'aubergine. Il T-way é perfetto abbinato al
pantalone con coulisse ed elastico nel fondo o sotto le giacche. Lo affiancano le felpe, le t-shirt e gli
accessori. Per i colori, accanto al classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu
elettrico.
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lifestyle maschile

Il brand marchigiano Made in Italy unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimentazione
nella collezione autunno-inverno 2023/24, in esposizione alla prossima edizione del Pitti
uomo a Firenze, con un focus sulla ricerca in Zero Gravity tra capispalla e maglieria, e sullo
sport e tessuti super leggeri nella TMB Running.

La capsule Zero Impact guarda al’'ambiente grazie a capi in fibre naturali e organiche.
Tombolini torna in scena al Pitti Uomo puntando come sempre sull'innovazione e la ricerca.
portando in primo piano i capi essenziali del guardaroba maschile, ovvero l'abito e la
giacca, per rivisitarli con un deciso appeal attuale. Una proposta fondata su comodita,
leggerezza e dinamismo.

Nel formalwear il cappotto viene interpretato con una grande attenzione sartoriale. Si
passa per diverse vestibilita: i capispalla presentano spalle costruite, decostruite o con

silhouette piu slim.

| modelli lunghi e con dettagli martingala sono realizzati in tessuti morbidi, caldi e preziosi
come la lana e il cashmere, mentre per la parte casual Jacket, in primo piano c’& il progetto
Dream con giacche active o nella versione abito. A integrare lo sportswear anche i bomber
dai tessuti pregiati, la maglieria e gli accessori. Infine, la tavolozza colori abbraccia nuance
intense. |l tema Deep night riunisce i blu, tagliati da marroni e testa di moro o ravvivati da
qualche tocco di giallo, Sound of gray raccoglie i grigi e i bianchi dall’anima contemporary.
Colonial charm i natural beige, i bianchi caldi e i castagna.


https://www.menchic.it/moda-uomo/speciale-pitti-uomo/tombolini-torna-a-pitti-uomo-tra-stile-contemporary-e-sostenibilita-54810.html

Tradizione, innovazione, dinamicita e resilienza: questi i valori
che da sempre contraddistinguono la Maison Tombolini e
che hanno trovato nel calcio in costume un rappresentante

prestigioso e riconosciuto in tutto il mondo.

I Calcianti, moderni gladiatori, da sempre portano avanti una

tradizione unica nel suo genere con un forte elemento
identitario per i cittadini di fiorentini. Si riconferma cosi il

legame indissolubile tra Tombolini e lo sport, che nel passato

ha vestito anche la Roma.
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Pitti Uomo, Tombolini
incontra quattro calcianti
di parte rossa e azzurra

In occasione di Pitt Uomo, 1 Calcianti di parte Rossa e
Azzurra, protagonisti dell'ultimo torneo, hanno indossato la
linea TMB Running nata dalla necessita di reinventare |
codici dell'abbigliamento formale per una piu
contemporanea modalita di vivere il quotidiano.

"La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra
storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un
bravo tennista e calciatore, e mai come o0ggi ci troviamo a
condividere gli stessi valori e una nuova visione
sullevoluzione del ‘formalwear” - dichiara Silvio Calvigioni
Tombolini, direttore marketing, comunicazione e
commerciale dell'azienda - .

picchionews.it

1PICCHIO.7EW)

IL GIORNALE TRA LA GENTE PER LA GENTE

Sono stati ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro
Cappelli e Athos Rigucci degli Azzurri Santa Croce e
Riccardo Lo Bue e Marco Casamassima dei Rossi di Santa
Maria Novella.

Per l'occasione, un digital show ha presentato in anteprima la
nuova collezione FW 2023 Tombolini e le capsule collection
Zero Gravity.


https://picchionews.it/varie/pitti-uomo-tombolini-incontra-quattro-calcianti-di-parte-rossa-e-azzurra
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Per Tombolini a Pitti
Uomo 2023 i
campioni del calcio
storico

Il marchio riconferma il suo legame
con lo sport e ospita 1 moderni
gladiatori che da sempre portano
avanti una tradizione unica nel suo
genere.

Si chiamano calcianti e sono stati protagonisti anche di un film. Sono dei moderni gladiatori, da sempre portano avanti
una tradizione unica nel suo genere quella del calcio fiorentino storico, con un forte elemento identitario per i cittadini
della citta di Firenze. Alcuni di loro sono stati protagonisti a Pitti Uomo 2023 allo stand di Tombolini, brand
marchigiano Made in Italy unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimentazione nella collezione autunno-inverno
2023/24. A Pitti Uomo a Firenze, il brand ha presentato un focus sulla ricerca in Zero Gravity tra capispalla e maglieria,
e sullo sport e tessuti super leggeri nella TMB Running.

La capsule Zero Impact guarda all'ambiente grazie a capi in fibre naturali e organiche.

thewaymagazine.it



https://www.thewaymagazine.it/fashion/per-tombolini-a-pitti-uomo-2022-i-campioni-del-calcio-storico/
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Si riconferma cosi il legame indissolubile tra Tombolini e lo sport, che nel passato ha vestito anche la Roma. In
occasione di Pitti i Calcianti di parte Rossa e Azzurra, protagonisti dell’'ultimo torneo, hanno indossato la linea TMB
Running nata dalla necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una pit contemporanea modalita di
vivere il quotidiano.

“La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un
bravo tennista e calciatore, e mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori e una nuova visione
sull'evoluzione del formalwear”. Silvio Calvigioni Tombolini, direttore marketing, comunicazione e commerciale.

Sono stati ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli AZZURRI Santa Croce e
Riccardo Lo Bue e Marco Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella.

Per l'occasione, un digital show ha presentato in anteprima la nuova collezione FW 2023 Tombolini e le capsule
collection Zero Gravity.

La collezione TMB Running nasce dal connubio unico tra sport ed eleganza. Uno stile contemporaneo che guarda ai
trend urbani con una comodita da indossare fatta di dettagli sartoriali declinati in capi tecnici, qualita questa che ha
saputo conquistare numerosi sportivi che collaborano ormai da molto tempo col brand. La proposta prende vita dai
tessuti superleggeri e confortevoli e dai molteplici usi. Come I'Ryc, il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre
al tessuto running, ultima novita di casa che rinnova la scelta dei colori, dal verde army all’aubergine. Il T-way & perfetto
abbinato al pantalone con coulisse ed elastico nel fondo o sotto le giacche. Lo affiancano le felpe, le t-shirt e gli
accessori. Per i colori, accanto al classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico.

GUITAR thewaymagazine.it
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Tombolini porta il calcio storico fiorentino
a Pitti Uomo

Tombolini fa sempre piu rima con sport. La casa marchigiana porta alla kermesse  biennio sara poi la volta di “Milano, dove stiamo cercando la location per il primo
fiorentina Pitti Uomo quattro protagonisti del calcio storico fiorentino che per monobrand italiano”, aggiunge il manager.

l'occasione hanno indossato i capi della linea Tmb Running,

“Un connubio nato da valori comuni ispirati a resilienza, forza e tenacia, che ~ Tombolini dispone di 7 monomarca nel mondo e realizza il 70% del business

segna un nuovo passo dell'azienda nella rivisitazione del guardaroba formale da aziendale oltreconfine. “A Pitti abbiamo incontrato buyer di grande qualita,

soprattutto dall’estero, europei in primis, con Germania e Scandinavia in testa,

: i — - ma anche da Est Europa, Middle East, Far East, Canada e Stati Uniti”,
commerciale Silvio Calvigioni Tombolini. coiichides Tombelii:

uomo”, spiega a FashionNetwork.com il direttore marketing, comunicazione e

L'azienda di Macerata raccoglie i frutti di un lungo percorso di aggiornamento La collezione per il prossimo inverno esposta in Fortezza rivisita i capi essenziali

stilistico che ha portato vendite record nell'ultimo esercizio a 12 milioni di euro, del menswear, ovvero abito e giacca, con un appeal attuale e una tavolozza colori

sopra i livelli pre-covid. “Nel 2022 siamo cresciuti di oltre il 35% e abbiamo che abbraccia nuance intense. Focus anche sulla sulla ricerca in Zero Gravity tra

, ) ) . .. capispalla e maglieria con la capsule Zero Impact, che associa fibre naturali a
prospettive rosee per 'anno in corso”, prosegue Tombolini. _ , , L .
tecniche produttive a basso impatto che limitano i consumi di acqua e CO2.

5K s T : 5o . Spazio, infine, ai tessuti super leggeri della linea Tmb Running.
L'azienda, reduce da un bis di opening in Kazakistan e Qatar, prosegue il piano di ° °

espansione nel “Middle East con tre nuove aperture per il 2023, svela Silvio
Tombolini, che mette la Malaysia nel mirino dei nuovi mercati. Nel prossimo
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PITTI UOMO 103: TOMBOLINI INCONTRA 4 CALCIANTI, “DUE ROSSI E DUE AZZURRY”

UN BINOMIO VINCENTE CHE RINNOVA IL FORTE LEGAME DEL BRAND CON IL MONDO E | VALORI DELLO SPORT.

Gennaio 2023.Tradizione, innovazione, dinamicita e resilienza: questi i valori che da sempre contraddistinguono la Maison e
che trovano nel calcio in costume un rappresentante prestigioso e riconosciuto in tutto il mondo. | Calcianti, moderni
gladiatori, da sempre portano avanti una tradizione unica nel suo genere, con un forte elemento identitario per i cittadini
florentini. Si riconferma cosi il legame indissolubile tra Tombolini e lo sport, che nel passato ha vestito anche la Roma. Per
l'occasione i Calcianti di parte Rossa e Azzurra, protagonisti dell'ultimo torneo, indosseranno la linea TMB Running nata dalla
necessita di reinventare i codici dell'abbigliamento formale per una pit contemporanea modalita di vivere il quotidiano.

“La passione per lo sport fa da sempre parte della nostra storia, il nostro fondatore, mio nonno Eugenio, era anche un bravo
tennista e calciatore, e mai come oggi ci troviamo a condividere gli stessi valori e una nuova visione sull'evoluzione

del formalwear”.

Silvio Calvigioni Tombolini, direttore marketing, comunicazione e commerciale.

Ospiti allo stand Tombolini i calcianti: Pietro Cappelli e Athos Rigucci degli AZZURRI Santa Croce < Riccardo Lo Bue e Marco
Casamassima dei Rossi di Santa Maria Novella.

Per l'occasione, un digital show presentera in anteprima la nuova collezione FW 2023 Tombolini e le capsule collection Zero
Gravity
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SGUITAIR snobnonpertutti.it 02(

COMMUNICATION AGENCY A



https://www.snobnonpertutti.it/themode/pitti-uomo-103-tombolini-incontra-4-calcianti-due-rossi-e-due-azzurri/73381

w PITTI IMMAGINE UOMO

Tombolini torna a Pitti Uomo tra stile contemporary e sostenibilita

Il brand marchigiano Made in Italy unisce tradizione sartoriale, comfort e sperimentazione nella collezione autunno-inverno
2023/24, in esposizione alla prossima edizione del Pitti uomo a Firenze, con un focus sulla ricerca in Zero Gravity tra capispalla e

maglieria, e sullo sport e tessuti super leggeri nella TMB Running. | a capsule Zero Impact guarda all'ambiente grazie a capi in fibre naturali e organiche.

Tombolini torna in scena al Pitti Uomo puntando come sempre sull'innovazione e la ricerca. portando in primo piano i capi
essenziali del guardaroba maschile, ovvero I'abito e |a giacca, per rivisitarli con un deciso appeal attuale. Una proposta fondata
su comodita, leggerezza e dinamismo.
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Ecosostenibilita in primo piano con la capsule Zero Impact

La salvaguardia del pianeta rimane uno dei principi chiave per Tombolini. Con il progetto capsule Zero Impact [zzienda ha
messo in primo piano l'attenzione all'ambiente e una produzione verde, con uno sguardo rivolto al futuro, lavorando su un
prodotto ad alta tecnologia completamente biodegradabile ed ecosostenibile. Lutilizzo di fibre naturali e organiche si associa
tecniche produttive a basso impatto, che limitano i consumi di acqua e CO2. Tra i protagonisti, I'abito biodegradabile e quello
washable fatto con materiali lavabili in lavatrice e antibatterici. In versione green anche le grucce e le etichette.

Nel formalwear il cappotto viene interpretato con una grande attenzione sartoriale. Si passa per diverse vestibilita: i capispalla
presentano spalle costruite, decostruite o con silhouette pit slim. | modelli lunghi e con dettagli martingala sono realizzatiin
tessuti morbidi, caldi e preziosi come |z lana e il cashmere, mentre per |2 parte casual Jacket, in primo piano c il

progetto Dream con giacche active o nella versione abito. A integrare |o sportswear anche | bomber dai tessuti pregiati, la
maglieria e gli accessori. Infine, la tavolozza colori abbraccia nuance intense. Il tema Deep night riunisce i blu, tagliati da marroni
e testa di moro o ravvivati da qualche tocco di giallo, Sound of gray raccoglie | grigi e i bianchi dall'anima contemporary. Colonial
charm i natural beige, i bianchi caldi e i castagna.
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Dall'unione trz |z ricerca e la manifattura sartoriale & nata Zero Gravity, focalizzata su una continua sperimentazione di prodotti
e materiali. Lz linea & la massima espressione della leggerezza dei tessuti, un perfetto mix di lane stretch, cashmere, seta e
cotoni. Per questa collezione i capi si allargano sopra e sotto in virtt di una nuova energia in movimento. | capispalla e la
maglieria rimangono dritti senza segnare la vita, in modo che il tessuto cada in modo fluido e naturale. | pantaloni presentano
punti vita piu alti e ampi e pinces piu profonde. Tra | pezzi immancabili del guardaroba ¢’ I'abito Sahariana < guello Camicia. Tra
I nuovi modelli, |a giacca Zero Gravity Over ha una vestibilita ampia e 3 bottoni realizzati in lana & cashmere. Completano il total
look i cappotti, i bomber, la maglieria full zip e i gilet in tessuto e maglia. La ricchezza dei materiali parte dalla flanella leggera e
stretch che sposa gli abiti da giorno, passando per la gabardine compatta con pesi piu invernali, ai tessuti bouclé e alle fantasie

tinte in pezza o sovratinte per le giacche dall'accennato gusto vintage. Non mancano i cotoni e i velluti per gli abiti, i pantaloni e
le giacche pil sportive.

Zero Gravity: the lightest suit in the world

TMB Running: contemporary e sport project

La collezione TMB Running nasce dal connubio unico tra sport ed eleganza. Uno stile contemporaneo che guarda ai trend
urbani con una comodita da indossare fatta di dettagli sartoriali declinati in capi tecnici, qualita questa che ha saputo
conquistare numerosi sportivi che collaborano ormai da molto tempo col brand. La proposta prende vita dai tessuti superleggeri
e confortevoli e dai molteplici usi. Come I'Ryc, il jersey, le tecno-lane tra cui la flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima
novita di casa che rinnova la scelta dei colori, dal verde army all'aubergine. Il T-way & perfetto abbinato al pantalone con coulisse

ed elastico nel fondo o sotto le giacche. Lo affiancano le felpe, le t-shirt e gli accessori. Per i colori, accanto al classico nero,
anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico.
snobnonpertutti.it
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Tombolini torna a Pitti Uomo tra stile contemporary e sostenibilita

Il brand marchigiano Made in Italy unisce tradizione sartoriale, comfort e
sperimentazione nella collezione autunno-inverno 2023/24, in esposizione alla
prossima edizione del Pitti uomo a Firenze, con un focus sulla ricerca in Zero Gravity
tra capispalla e maglieria, e sullo sport e tessuti super leggeri nella TMB Running.

La capsule Zero Impact guarda all’ambiente grazie a capi in fibre naturali e organiche.

Tombolini torna in scena al Pitti Uomo puntando come sempre sull’innovazione e la ricerca.
portando in primo piano i capi essenziali del guardaroba maschile, ovvero I’abito e la giacca,
per rivisitarli con un deciso appeal attuale. Una proposta fondata su comodita, leggerezza e

dinamismo.
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Nel formalwear il cappotto viene interpretato con una grande attenzione sartoriale. Si passa
per diverse vestibilita: i capispalla presentano spalle costruite, decostruite o con silhouette pit
slim. I modelli lunghi e con dettagli martingala sono realizzati in tessuti morbidi, caldi e
preziosi come la lana e il cashmere, mentre per la parte casual Jacket, in primo piano c’e il
progetto Dream con giacche active o nella versione abito. A integrare lo sportswear anche i
bomber dai tessuti pregiati, la maglieria e gli accessori. Infine, la tavolozza colori abbraccia
nuance intense. Il tema Deep night riunisce i blu, tagliati da marroni e testa di moro o
ravvivati da qualche tocco di giallo, Sound of gray raccoglie i grigi e i bianchi dall’anima
contemporary. Colonial charm i natural beige, i bianchi caldi e i castagna.

Zero Gravity: the lightest suit in the world

Dall’'unione tra la ricerca e la manifattura sartoriale & nata Zero Gravity, focalizzata su una
continua sperimentazione di prodotti e materiali. La linea & la massima espressione della
leggerezza dei tessuti, un perfetto mix di lane stretch, cashmere, seta e cotoni. Per questa
collezione i capi si allargano sopra e sotto in virti di una nuova energia in movimento. I
capispalla e la maglieria rimangono dritti senza segnare la vita, in modo che il tessuto cada in
modo fluido e naturale. I pantaloni presentano punti vita piti alti e ampi e pinces piu profonde.
Tra i pezzi immancabili del guardaroba c’¢ I’abito Sahariana e quello Camicia. Tra i nuovi
modelli, la giacca Zero Gravity Over ha una vestibilita ampia e 3 bottoni realizzati in lana &
cashmere. Completano il total look i cappotti, i bomber, la maglieria full zip e i gilet in tessuto
e maglia. La ricchezza dei materiali parte dalla flanella leggera e stretch che sposa gli abiti da

giorno, passando per la gabardine compatta con pesi piu invernali, ai tessuti bouclé e alle

dailymood.it
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cotoni e i velluti per gli abiti, i pantaloni e le giacche pit sportive.

Ecosostenibilita in primo piano con la capsule Zero Impact

La salvaguardia del pianeta rimane uno dei principi chiave per Tombolini. Con il progetto
capsule Zero Impact |'azienda ha messo in primo piano 'attenzione all’ambiente e una
produzione verde, con uno sguardo rivolto al futuro, lavorando su un prodotto ad alta
tecnologia completamente biodegradabile ed ecosostenibile. Lutilizzo di fibre naturali e
organiche si associa a tecniche produttive a basso impatto, che limitano i consumi di acqua e
CO2. Tra i protagonisti, I’abito biodegradabile e quello washable fatto con materiali lavabili in

lavatrice e antibatterici. In versione green anche le grucce e le etichette.

TMB Running: contemporary e sport project
La collezione TMB Running nasce dal connubio unico tra sport ed eleganza. Uno stile
contemporaneo che guarda ai trend urbani con una comodita da indossare fatta di dettagli
sartoriali declinati in capi tecnici, qualita questa che ha saputo conquistare numerosi sportivi
che collaborano ormai da molto tempo col brand. La proposta prende vita dai tessuti
superleggeri e confortevoli e dai molteplici usi. Come I'Ryc, il jersey, le tecno-lane tra cui la
flanella stretch, oltre al tessuto running, ultima novita di casa che rinnova la scelta dei colori,
dal verde army all’aubergine. Il T-way & perfetto abbinato al pantalone con coulisse ed elastico
nel fondo o sotto le giacche. Lo affiancano le felpe, le t-shirt e gli accessori. Per i colori,
accanto al classico nero, anche il beige, il bianco, il grigio ghiaccio e il blu elettrico.
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