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SOCIAL PLACEMENTS WOMAN

FOLLOWER

6.934.769 S
78
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FASHION /ART / LIFESTYLE
19 Dicembre 2022

Festivity coolness: i look delle Feste
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https://wemagazine.it/festivity-coolness-look-delle-feste/

[L GIORNALE D’ITALIA

Il Quotidiano Indipendente

14 Dicembre 2022

Tombolini, nuova apertura a Doha in occasione dei
mondiali di calcio in Qatar

Tombolini, una nuova apertura a Doha

Non € un caso che la label marchigiana abbia scelto questo importante
momento sportivo per inaugurare il suo punto vendita all'interno di un
territorio, quello del Medio Oriente, interessato dalla sua strategia di
espansione territoriale.

Del resto Tombolini condivide con il mondo dello sport e del calcio in
particolare quei valori fondamentali di rispetto, rigore e profonda
motivazione etica che nel tempo I'’hanno portato a intrecciare il suo stile con
quello di atleti e di sportivi delle piu svariate discipline.

Tombolini, sartorialita e comfort al centro

Un dialogo in continua evoluzione che si € tradotto nella creazione di un

Moda e calcio fanno squadra ancora una volta con Tombolini che ha
accompagnato, idealmente, i mondiali di calcio in Qatar con l'opening della
sua nuova boutique a Doha.

tailoring identitario capace di unire sartorialita e comfort, eleganza e
approccio sportivo in una sintesi stilistica dalla vestibilita perfetta e
dall’estetica identitaria. Come quello ravvisabile nelle collezioni di
formalwear Tombolini Zero Gravity e di casual in chiave sporty di TMB
Running che sono protagoniste anche nel nuovo spazio di Doha, situato
all'interno del prestigioso Mall of Qatar, Al Jahhaniya Interchange street 373,
Doha. 150 mq di un concept contemporaneo e innovativo in cui essenzialita
ed eleganza sono amplificate dall'uso di marmo e dettagli di ottone, sia nei

GU ITAR punti luce che negli arredi.
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Tombolini apre lo store a Doha 1n
occasione de1 Mondiali di calcio

Il brand di Urbisaglia (Macerata) ha scelto I'evento sportivo per inaugurare il punto vendita in un
territorio, quello del Medio Oriente, interessato dalla sua strategia di espansione territoriale

Tombolini fa del Made in Italy il suo punto di forza e si e distinta negli anni per la forte
espansione all'estero. La produzione, secondo quanto riferisce I'azienda marchigiana, &
destinata per il 70% al mercato europeo, di cui il 45% all'ltalia e, per il resto, ai mercati del
Medio Oriente, Nord America, Sud America e Australia.

Le collezioni maschili, core business del marchio, da quelle formalwear Tombolini Zero
Gravity fino alle proposte piu sportive e casual Tmb Running, sono protagoniste nello store
nella capitale dell'emirato arabo, ubicato all'interno del Mall of Qatar. Il locale si estende su
una superficie di 150 mq in un nuovo concept contemporaneo e innovativo, caratterizzato
da essenzialita delle linee e dall'uso abbondante di marmo e dettagli in ottone. La stessa
estetica € stata pensata anche per la nuova boutique di Almaty, in Kazakhstan, che sorge
su 100 mq tra gli spazi dell'Esentai Mall.

Il nuovo store Tombolini a Doha in Qatar

Moda e calcio fanno squadra con Tombolini che accompagna i mondiali di calcio in Qatar
con I'opening della sua nuova boutique a Doha. Il brand di Urbisaglia (Macerata) ha scelto
I'evento sportivo per inaugurare il punto vendita in un territorio, quello del Medio Oriente,

interessato dalla sua strategia di espansione territoriale. ' li l


https://www.centropagina.it/macerata/tombolini-apre-store-doha-mondiali-calcio/

PICCHIO.NEUS

IL GIORNALE TRA LA GENTE PER LA GENTE
09 Dicembre 2022

Qatar 2022, Tombolini va in gol:
nhuova boutique a Dohaq, taglio del
nastro durante i Mondiali

Moda e calcio fanno squadra ancora una volta con Tombolini che ha
accompagnato, idealmente, i mondiali di calcio in Qatar con l'opening della sua
nuova boutique a Doha. Non & un caso che la label marchigiana abbia scelto
questo importante momento sportivo per inaugurare il suo punto vendita
allinterno di un territorio, quello del Medio Oriente, interessato dalla sua
strategia di espansione territoriale.

Del resto Tombolini condivide con il mondo dello sport e del calcio in
particolare quei valori fondamentali di rispetto, rigore e profonda motivazione
etica che nel tempo I'hanno portato a intrecciare il suo stile con quello di
atleti e di sportivi delle piu svariate discipline.

Un dialogo in continua evoluzione che si é tradotto nella creazione di un
tailoring identitario capace di unire sartorialita e comfort, eleganza e approccio
sportivo in una sintesi stilistica dalla vestibilita perfetta e dall'estetica

identitaria.

Come quello ravvisabile nelle collezioni di formalwear Tombolini Zero Gravity
e di casual in chiave sporty di Tmb Running che sono protagoniste anche nel
nuovo spazio di Doha, situato all'interno del prestigioso Mall of Qatar, Al
Jahhaniya Interchange street 373, Doha. 150 metri quadrati di un concept

contemporaneo e innovativo in cui essenzialita ed eleganza sono amplificate o

COMMUNICATION AGENCY
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https://picchionews.it/economia/qatar-2022-tombolini-va-in-gol-nuova-boutique-a-doha-taglio-del-nastro-durante-i-mondiali
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Moda

La Tombolini ha aperto
una boutique a Doha
proprio durante

i Mondiali di calcio

il Resto del Carlino

Macerata

09 Dicembre 2022

Moda e calcio fanno squadra
con Tombolini che ha
accompagnato i mondiali di
calcio in Qatar con l'apertura
della sua nuova boutique a
Doha. Tombolini, marchio
storico fondato nel 1964 da
Eugenio Tombolini a Urbisaglia,

ha scelto questo importante
momento sportivo per
inaugurare il suo punto vendita
«all‘interno di un territorio,
qguello del Medio Oriente,
interessato dalla sua strategia
di espansione territoriale»,
spiegano dall‘azienda.
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09 Dicembre 2022

’azienda Tombolini inaugura una nuova boutique a Doha

L'apertura in occasione
dei Mondiali di calcio
nel celebre Mall of Qatar

L'ABBIGLIAMENTO

C .MURANOC Tombolini ha colto
l'occasione dei campionatimon-
diali di calcio in corso di svolgi-
mento in Qatar per aprire una
nuova boutique a Doha. Un
avamposto per avviare l'espan-
sione territoriale in Medio
Oriente, un mercato che staatti-
rando gli investimenti retail di
molte griffe. Il marchio di moda

maceratese ha da sempre un
feeling con lo sport e con il cal-
cio in particolare. Ad esempio
diversi ex giocatori di calcio visi-
tano lo stand Tombolini al Pitti
Uomo di Firenze. Il marchio &
stato anche fashion partner del-
la squadra di club della Roma
per tre campionati consecutivi.
Non ¢ dunque un caso che la la-
bel maceratese abbia scelto la
concomitanza dei campionati
mondiali di calcio in Qatar per
inaugurare il suo punto vendita
a Doha, situato all'interno del
prestigioso Mall of Qatar. Il pun-
to vendita si estende per 150 me-
tri quadrati. E stato arredato

Lanuovaboutique Tombolini aDoha

con un concept contemporaneo
e innovativo in cui essenzialita
ed eleganza sono amplificate
dall'uso di marmo e dettagli di
ottone. Tombolini condivide
con il mondo dello sport e del
calcio in particolare quei valori
fondamentali di rispetto, rigore
e profonda motivazione etica
chenel tempo 'hanno portato a
intrecciare il suo stile con quello
di atleti e di sportivi delle piu
svariate discipline. Da questo
dialogo,in continua evoluzione,
sono nate le collezioni Tomboli-
ni ZeroGravityeTmb Running.
mas. vi.

RIPRODUZIONE R'SERVATA
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TOMBOLINI: NUOVA APERTURA A DOHA

Moda e calcio fanno squadra ancora una volta con Tombolini che ha
accompagnato, idealmente, i mondiali di calcio in Qatar con l'opening
della sua nuova boutique a Doha.

Non € un caso che la label marchigiana abbia scelto questo importante
momento sportivo per inaugurare il suo punto vendita all'interno di un
territorio, quello del Medio Oriente, interessato dalla sua strategia di
espansione territoriale.

Tombolini condivide infatti con il mondo dello sport e del calcio in
particolare quei valori fondamentali di rispetto, rigore e profonda
motivazione etica che nel tempo I'hanno portato a intrecciare il suo stile
con quello di atleti e di sportivi delle piu svariate discipline. Un dialogo in
continua evoluzione che si & tradotto nella creazione di un tailoring
identitario capace di unire sartorialita e comfort, eleganza e approccio
sportivo in una sintesi stilistica dalla vestibilita perfetta e dall'estetica
identitaria. Come quello rawvisabile nelle collezioni di

formalwear Tombolini Zero Gravity e di casual in chiave sporty di TMB

Running che sono protagoniste anche nel nuovo spazio di Doha, situato
all'interno del Mall of Qatar, Al Jahhaniya Interchange street 373, Doha. 150
mq di un concept contemporaneo e innovativo in cui essenzialita ed
eleganza sono amplificate dall'uso di marmo e dettagli di ottone, sia nei

GU ITAR punti luce che negli arredi. g
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https://www.crisalidepress.it/tombolini-nuova-apertura-a-doha/
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S T Y L E
24 Novembre 2022

TOMBOLINI: DUE NEGOZI
IN QATAR E KAZAKISTAN

Fondato nel 1964 da Eugenio Tombolini, il suo marchio omonimo e riconosciuto
in tutto il mondo pericapirealizzati con i migliori filati. E, nel segno della ricerca
e del savoir fair, continua il suo percorso di espansione retail con 'opening di due
nuove boutique: una a Doha, in Qatar e un’altra a Almaty, in Kazakistan. Lo store
all'interno del prestigioso Mall of Qatar si estende su una superficie di 150 mq
e presenta un concept contemporaneo e innovativo. Qui essenzialita, eleganza
e purezza delle linee sono le protagoniste e si esprimono attraverso 'uso del
marmo e i dettagli in ottone. Un'estetica che si riprende anche nel negozio di
Almaty, con una superficie di 100 mq all'interno degli spazi del mall Esentai.
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Regali Natale: idee moda
per lui

Giubbotto e camicia Tombolini,
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https://www.panorama.it/Moda/regali-natale-2022-moda-uomo

GRAZIA

25 Novembre 2022
Regali di Natale 2022: le migliori idee
moda per lui

GUITAIR TOMBOLINI

CCCCCCCCCCCCCCCCCCC


https://www.grazia.it/moda/tendenze-moda/natale-idee-regalo-uomo-regali-lui-moda-abbigliamento-2022

marie claire

24 Novembre 2022

Le idee regalo di Natale 2022 per Lui fra
design, moda e lifestyle

Regali di Natale
per Lui

Il blouson gessato di Tombolini.

Per info: tombolini.it
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https://www.marieclaire.it/moda/tendenze/g41833374/regali-di-natale-2022-uomo/

VANITY FAIR

09 Novembre 2022

Vanity Nedding

Il testimone

11 look per un invito a nozze? Lo smoking, per le
cerimonie pilt formali ¢ sempre dopo le 18: 1l completo
classico, per tutte le occasioni. Preferibilmente in blu
di CAMILLA GUSTI

di scta, Pal Zileri (£ 155

g

¥ ¢ l“ i (€ 1.199). & Mocassini di 8. Camici wtone, Barba
GU ITAR (€ 650), 2. Completo in lana
et et e e, | 6+ Abito della collezione Events
Luigi Bianchi Fli . : tre
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WORLD | TIPS | MAGAZINE

23 Novembre 2022

An Italian brand from green to hi-tech

This Marche-based Made in Italy brand combines sartorial attention, innovation and
eco-sustainability. On stage for the fall-winter 2022/23 season are the Tombolini — Zero
Gravity and TMB Running collections. Featured will be the Zero Impact capsule with

biodegradable, eco-sustainable and machine-washable garments.

Tailoring, eco-sustainability and technology meet for Tombolini‘s 2022/23 season.
While history and know-how are reflected in the graceful and timeless appeal of crafts-
manship expertise, resulting in garments that are unique in terms of technique and at-
tention to detail, the company demonstrates once again this season its ability and talent

to present a coherent and versatile proposal.


https://www.worldtipsmagazine.com/2022/11/21/focus-on-tombolini/
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Tombolini_Zero Gravity

WORLD | TIPS | MAGAZINE

23 Novembre 2022

Zero Gravity: The lightest suit in the world

Zero Gravity is the ultimate expression of lightweight fabrics, a perfect mélange of
stretch wools, cashmere and silk. Must-have pieces include the double-breasted suit and
the one with spear and wider lapel details; but also the bomber jacket and drawstring

pants. Knitwear is made from the same jacket fabric.

Formal and upper casual garments meet in a color palette by the Sound of Gray theme,
between grays and whites with a contemporary soul. Lazuli Blue, Tombolini’s must-
have, harks back to the roots of the brand’s history to express a classic and sophisticated

DNA, but also passion, strength and confidence.

Next to Jade, Bloodstone fades into natural colors and subtle shades of green, beige and
aubergine, ending with Denim. Finally, Old Oak, which includes a scale from natural
beige to brown, gives an informal and unexpected touch, diluting the rigor of winter and

creating optical and innovative effects in the camel-chocolate pair.

&


https://www.worldtipsmagazine.com/2022/11/21/focus-on-tombolini/
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WORLD | TIPS MAGAZINE

23 Novembre 2022

TMB Running: Contemporary Easy-Going

The marriage of sport and elegance is revived in hyperlight, comfortable fabrics with
multiple uses, espousing a current and growing trend. Black and blue colors pair harmo-
niously with Ryc fabric, alongside jersey and techno-wools.

New items include a double-breasted suit in scuba fabric with a two-button jacket and
raw-cut pants. New hybrid products such as the hooded jacket and bomber jacket, also in
scuba, mark an up-to-date style. The pants, with drawstring waist and elastic at the bot-

tom, are ideal to wear with sweatshirts, t-shirts and sneakers.

TMB FW 22-23
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WORLD | TIPS | MAGAZINE

23 Novembre 2022

Tombolini: Classic & dynamic

Tombolini’s upcoming cold season designed for an elegant, dynamic and up-to-date
consumer features innovative fabrics belonging to the classic world, but never taken for
granted. While details range from optional buttons and topstitching on lapels, highlights
include the formal T300 line and the more contemporary slim drop 8 T800 line.
Alongside coats with a sartorial flair, the offer is completed with knitwear and sports-

wear, along with parkas and bomber jackets with water-repellent properties.


https://www.worldtipsmagazine.com/2022/11/21/focus-on-tombolini/
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Tombolini, una tradizione di famiglia
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Lltalia & la terra delle eccellenze in tanti settori merceologici, eccellenze figlie del
territorio e della passione dei suoi abitanti, tra queste come non citare Tombolini che da

58 anni ci regala abiti di altissima qualita e prestigio.

Figlia della passione e determinazione della omonima famiglia, I'azienda nasce
dall’artigianalita in un minuto laboratorio nel 1964 a Urbisaglia in provincia di Macerata
nelle Marche, in breve tempo questa azienda e la sua visione creativa riescono ad
imporsi sul mercato, conquistando I'attenzione di buyer e compratori, facendo proprio il
motto del “saper fare e del ben fatto”.

Negli anni Tombolini ha posto un accento alla qualita dei tessuti e dei filati, alla ricerca,
alle tecniche di costruzioni degli abiti e a tutta |a filiera produttiva, posizionandosi ad
altissimo livello, diventando punto di riferimento per un uomo contemporaneo e

cosmopolita.



@ QuiFinanza

24 Ottobre 2022

Tombolini, una tradizione di famiglia

Abbiamo incontrato Silvio Calvigioni Tombolini, Direttore marketing e comunicazione,
nonché esponente della terza generazione della famiglia Tombolini.

Qualita, ricerca e innovazione sono elementi imprescindibile per la terza generazione
della famiglia Tombolini, elementi distintivi di un’azienda che non ha mai dimenticato la
propria storia e le proprie origini, e da un piccolo paese delle Marche é riuscita a
conquistare in poco tempo un ottimo posizionamento sul mercato globale, regalandoci
esclusive creazioni innovative e di tendenza, dal forte impatto in termini di
riconoscibilita e qualita del brand, un azienda che é stata capace di rinnovarsi nel tempo,
mantenendo intatte le proprie radici, con una spiccata sensibilita nei confronti del green
e dell’economia circolare.

Le Marche sono una regione molto ricca di eccellenze con delle maestranze uniche,

molti credono che sia solo la terra del grande Giacomo Leopardi, delle spiagge infinite,
oppure il polo calzaturiero pit importante del nostro Paese, ma questa regione in realta
apre le porte allo sviluppo di tante altre eccellenze in settori merceologici diversi.

Uno di questi riguarda I'abbigliamento maschile e nello specifico I'azienda Tombolini, che
siamo certi avra tanto da raccontarci anche nel futuro, grazie alla forte capacita di
equilibrare tradizione, presente e futuro.

SUITAR
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@ QuiFinanza

24 Ottobre 2022

Tombolini, una tradizione di famiglia

Abbiamo incontrato Silvio Calvigioni Tombolini, Direttore marketing e comunicazione,
nonché esponente della terza generazione della famiglia Tombolini.

Incontriamo con grande piacere Silvio Calvigioni Tombolini, Direttore marketing e
comunicazione, nonché esponente della terza generazione della famiglia Tombolini.

Silvio, quali sono le leve che vi spingono a proseguire un’attivita cosi storica?

La passione & I'elemento principale che ci spinge ad andare avanti, anche in un momento
tanto difficile a livello mondiale, il Covid19 e la guerra hanno cambiato tuti gli equilibri,
al punto da rendere difficile fare impresa, aumenti scellerati e spesso ingiustificati
rendono quasi impossibile poter svolgere con serenita il proprio lavoro, lasciando che
siano le incertezze a dominare le varie attivita, questo vale per tutti i settori non solo
quello della moda e dell'abbigliamento nello specifico. La tradizione rimane un punto
fermo, ma ad essa affianchiamo tanta ricerca, che alla fine sfocia in innovazione, tutto

questo ci sta dando grandi soddisfazioni.

Quale posto occupano laricerca e I'innovazione all'interno della vostra azienda?

Per noi laricerca e di conseguenza I'innovazione sono alla base della nostra attivita,
studiamo i tessuti e le loro applicazioni, siamo sempre alla scoperta di nuovi materiali
per rendere i nostri abiti unici dal confort inimitabile. Il nostro know-how e frutto di pit
di 50 anni di storia. All'interno della Tombolini convivono in perfetto equilibrio due
anime, il passato e la sua storia artigianale, con la presenza di mia mamma figlia del
fondatore mio nonno, e un‘anima pit giovane con la presenza di vari manager come me
di nuova generazione, con un occhio attento ai mercati, alle tendenze e alla ricerca, non
solo delle materie prime e secondarie, ma anche di nuovi fornitori, sfruttando una
mentalita fresca con una visione internazionale.

Quante collezioni proponete sul mercato?

Abbiamo 2 collezioni: la Tombolini che ha un doppia anima, la prima piu classica, sia nella
scelta dei tessuti che in termini di vestibilita, mantenendo intatti i canoni della sartoria
italiana; la seconda anima e “Zero Gravity” con dettagli completamente nuovi, un
confort unico e tessuti leggerissimi, rigorosamente Made in Italy, materiali di grande
qualita come il cashmere, la pura seta e lana super 150s, abbiamo alcuni abiti che
arrivano a pesare 350g, che rendono il prodotto adattabilissimo ad ogni corpo maschile,
oppure capispalla come il cappotto in flanella che garantisce un totale isolamento
dall’'acqua, una collezione di tessuti innovativi, rivolti a uomini che amano vestire
eleganti anche nel tempo libero. All'interno di questa collezione abbiamo la capsule Zero
Impact realizzata con tessuti lavabili in lavatrice e antibatterici, completamente
biodegradabili ; questa & davvero una grande novita sia in termini di prodotto, che dal
punto di vista della sostenibilita e del green, che ha permesso alla Tombolini di
conquistare nuovi mercati. La seconda collezione si chiama TMB Running, un perfetto
equilibrio tra sport ed eleganza, abbinamenti armoniosi tra il tessuto Ryc insieme al
jersey e alle tecno lane, la novita del momento sono: I'abito doppio petto in tessuto
scuba, oppure le giacche a 2 bottoni con cappuccio, I'abito TMB Running e stato scelto
per la terza stagione dalla squadra di calcio As Roma, confermando il progetto creativo e

sportivo del brand, una collezione dedicata ad un target evoluto e giovane.
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[l brand punta sui mercati aperti all'innovazione di prodotto ma anche conun gusto classico
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Tombolini, rotta sull’Oriente

Dopo Doha e Kazakistan, in arrivo Malesia e Vietnam

DI MARIA MARCOTRIGIANO

n viaggio nei mercati
esteri, in particolare in
quelli del Medio e

X dell’Estremo Oriente.
E questala destinazione chesie
prefissa di raggiungere Tombo-
lini, I'azienda marchigiana di
abbigliamento da uomo fondata
neﬁli anni 60 da Eugenio Tom-
bolini e in principio chiamata
Urbis, dal nome della citta nata-
le del sarto, Urbisaglia in pro-
vincia di Macerata. Attraverso
store multimarca e una rete di
boutique monomarca, il brand &
presente in Europa, nel Nord e
Sud America, nel Medio Orien-
te e nell’Estremo Oriente, in
Africae Oceania.

Dopo aver rafforzato il busi-
ness nel Veechio Continente, in
particolare in Germania, Scan-
dinavia, Spagna, Belgio e Olan-
da, e in Canada e Stati Uniti, il
direttore commerciale e marke-
ting Silvio Calvigioni Tombo-
lini, nipote del fondatore, vuole
scommettere sui Paesi extraeu-
ropei. Infatti, il brand ha recen-
temente aperto due nuovi store,

Le vendite all'estera di Tombalini

uno a Doha nel Mall of Qatar, e
I'altro ad Almaty (Kazakistan),
nell’Esentai Mall.

«La politica retail dopo la pan-
demia é ripartita e avere dei ne-
gozi monomarca nel mondo aiu-
ta l'azienda a mantenere un va-
lore del marchio superiore e a
far si che 'immagine del brand
nel mondo sia omogenea-, hadi-

generano 1 65/70°% del fatturato

chiarato Tombolini. «Il Kazaki-
stan & un mercato attento a
quello che facciamo. Li abbiamo
due operatori che seguono due
negozi monomarca. L'abbiamo
scelto percheé si lega un po a tut-
ta la parte est e che apprezza il
lusso democratico. Per quanto
riguarda il Middle Est, il Qatar
& un mercato molto importante

e finalmente & arrivato il primo
monomarca. B il primo passo
verso una serie di aperture in
tutto il Medio Oriente».

Per quanto riguarda I'Ttalia,
il mercato interno occupa circa
il 30-35% del fatturato, grazie
alle boutique sparse nelle citta
pit importanti di ogni provin-
cia, mentre 'obiettivo per l'ex-
port si aggira introno al
65-70%. Motivo per il quale il
brand di Urbisaglia punta a raf-
forzare il proprio business
nell’Estremo Oriente conla rea-
lizzazione, all'inizio o entro la
meta del 2023, di nuovi punti
vendita in Malesia e Vietnam.
«I1 sud est asiatico & un mercato
in cui le nuove generazioni di
consumatori sono attente ai pro-
dotti di grande innovazione, ma
sono legate comunque a una cer-
ta classicitax, spiega il direttore
commerciale e marketing.

Dal 1964, anno in cui I'azien-
da & stata fondata, il marchio
(passato anche in un momento
di difficolta nel 2016) continua
a portare avanti la tradizione e
la classicita dei capi d’abbiglia-
mento, aggiungendo elementi

che sappiano rinnovare e miglio-
rare il prodotto. Di qui la colle-
zione Zero Gravity, abiti sarto-
riali leggeri (400 grammi di pe-
so per 1 completi) realizzati con
lane e sete purissime. La linea,
oltre aessere diventata unadel-
le collezioni piu vendute dall'a-
zienda, rappresenta circa il
40-50% del fatturato totale. Vi
appartengono anche i prodotti
washable, abiti e giacche lavabi-
liin lavatrice a 30° che incontra-
no e soddisfano le necessita dei
«millenials globetrotters.

«Nel post pandemia c'era l'esi-
genza di ritornare a vestirsi in
maniera classica, pulita, ma in
una maniera confortevole. Zero
Gravity fa da unione tra abitodi
grande valore, perché solo con
materiali di alto livello, ma in
una costruzione leggera», ha sot-
tolineato Tombolini. «Abbiamo
unitol'esigenza del mercato pro-
pria di questo momento per poi
arrivare alla richiesta di avere
dei prodotti ecosostenibili. Ecco
perché Zero Gravity ha il pro-
prio abito lavabile in lavatrice
che non inquinas.

——© Ripreduzions racreoto——8
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URBISAGLIA

Tombolini si espande
in Medio Oriente

Tombolini, marchio storico.
fondato nel 1964 da Euge-
nio Tombollm a Urblsagha.
prosegue neI ‘processo. di-
espans:one m Meduo Orlen-
te, ~dopo il potenznamento
,d‘e busmess in Paesi euro-
pei come Germania, Spa-
gnae Belglo Ha inauguratoi
infatti due bouthue a Dohaf
(Qatar) e A|maty (Kazakl-;
’stan) et operazuone si msen-
sce nell ottica di un espan-.
suone terntorlale che punta;
su mercatn come Asia, in
partlcolare MaleSIa e Vlet-i
nam, e Medlo Onente, por-
tata avanti .dal dlrettore_
commercnale & marketing
Sllwo Calvaglom Tombolini,
terza generaz;one della fa-’;
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Tombolini apre due boutique in
Quatar e Kazakistan

Lo storico brand marchigiano prosegue nel processo di espansione in mercati come il Medio Oriente,
dopo il potenziamento del business in Germania, Spagna e Belgio

\ \

-

Tombolini inaugura due nuovi store a Doha e Almaty

GUI I AlA

COMMUNICATION AGENCY

MACERATA - Nuovi opening per Tombolini, storico marchio della moda Made in Marche
fondato ad Urbisaglia (Macerata) nel 1964 da Eugenio Tombolini e riconosciuto per capi
realizzati con i migliori filati e nel segno della ricerca e del savoir fair, che procede verso
I'internazionalizzazione con due boutique rispettivamente inaugurate a Doha (Qatar) e
ad Almaty (Kazakistan). L'operazione si inserisce nell'ottica di un'espansione territoriale
che punta su mercati come Asia, in particolare Malesia e Vietnam, e Medio Oriente, portata
avanti dal direttore commerciale e Marketing dell'azienda, Silvio Calvigioni Tombolini,
terza generazione della famiglia fondatrice, che dopo aver potenziato il business

in Germania, Scandinavia, Spagna, Belgio e Olanda, ora scommette sui Paesi extraeuropei.

Lo store nella capitale dell’emirato arabo si colloca all'interno del prestigioso Mall of Qatar

e si estende su una superficie di 150 mq in un nuovo concept contemporaneo e innovativo:

essenzialita, eleganza, purezza delle linee che si esprime nell'uso abbondante del marmo e
dettagli in ottone che illuminano non solo I'insegna del punto vendita ma segnano anche
alcuni dettagli come i banconi e gli arredi. La stessa estetica & stata pensata anche per la
boutique di Almaty, che sorge su 100 mq tra gli spazi dell'Esentai Mall.

Entrambi gli store ospitano le collezioni maschili, core business del marchio, dalla linea
Tombolini Zero Gravity dove ecosostenibilita e tecnologia dialogano con l'autentica
sartorialita italiana, fino alle proposte piu sportive e casual TMB Running.

Tombolini, presente in 15 nazioni con 7 monomarca tra diretti e in franchising e circa
350 multibrand, punta a raggiungere i 15 milioni di euro di fatturato nel 2022. La
strategia retail dell'azienda mira a spingere il brand verso una sempre maggiore
internazionalizzazione, ma anche a consolidare la sua presenza in Italia - mercato che
copre il 40% del fatturato aziendale - con l'inserimento della sua proposta in selezionati
department store. Recentemente, |'azienda ha aperto due corner dedicati in Rinascente,
nei punti vendita di Milano e Torino del grande magazzino, che rimarranno aperti fino al
16 ottobre.
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TOMBOLINI APRE DUE NUOVE BOUTIQUE IN
QATAR E KAZAKISTAN

Fondato nel 1964 da Eugenio Tombolini, il suo marchio omonimo é riconosciuto in tutto il

mondo per i capi realizzati con i migliori filati.

E, nel segno della ricerca e del savoir fair, continua il suo percorso di espansione retail con

I'opening di due nuove boutique: una a Doha, in Qatar e un’altra a Almaty, in Kazakistan.

Portata avanti dal direttore commerciale e marketing dell’azienda, Silvio Calvigioni

Tombolini, (terza generazione della famiglia fondatrice), quest'operazione punta sui mercati

asiatici, in particolare Malesia e Vietnam, e il Medio Oriente, dopo aver potenziato il

business in Germania, Scandinavia, Spagna, Belgio e Olanda. A ( T

f g e S
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Lo store all'interno del prestigioso Mall of Qatar, si estende su una superficie di 150 mq e > 4B

presenta un concept contemporaneo e innovativo. Qui essenzialita, eleganza e purezza

delle linee sono le protagoniste e si esprimono attraverso 1'uso del marmo e i dettagli in

ottone.

Un'estetica che si riprende anche nel negozio di Almaty, con una superficie di 100 mq

all'interno degli spazi del mall Esentai.

Inoltre, entrambi ospitano le collezioni maschili, core business del marchio: dal formalwear

Tombolini Zero Gravity fino al casual TMB Running.
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Tombolini guarda a Est

Tombolini guarda ad Est. Dopo 'opening in Rinascente, lo storico brand marchigiano di
abbigliamento, fondato nel 1964 da Eugenio Tombolini, inaugura due nuove boutique a Doha
(Qatar) e Almaty (Kazakistan).

L'operazione si inserisce nella strategia di internazionalizzazione del brand promossa dal
direttore commerciale e marketing dell’azienda, Silvio Calvigioni Tombolini, terza
generazione della famiglia fondatrice. Dopo aver potenziato il business in Germania,

Scandinavia, Spagna, Belgio e Olanda, ora Tombolini scommette sui Paesi extraeuropei, con
Asia (Malesia e Vietnam) e Medio Oriente in testa.

Lo store nella capitale dell’emirato arabo si colloca all'interno del Mall of Qatar e si estende su
una superficie di 150 mq in un nuovo concept contemporaneo e innovativo, caratterizzato da
essenzialita delle linee e dall'uso abbondante di marmo e dettagli in ottone. La stessa estetica

é stata pensata anche per la boutique di Almaty, che sorge su 100 mq tra gli spazi dell’Esentai
Mall.

Entrambi gli store ospitano le collezioni maschili, core business del marchio, da quelle

formalwear Tombolini Zero Gravity fino alle proposte piu sportive e casual Tmb Running.
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Tomboliniapre due store a Doha e Almaty

Tombolini, marchio fondato nel 1964 da
Eugenio Tombolini e specializzato nel-
la creazione di capi d’abbigliamento, ha
inaugurato due nuove boutique, una a
Doha (Qatar), e I'altra ad Al-
maty (Kazakistan).

Il negozio aperto nella capi-
tale dell’emirato arabo si tro-
va allinterno del centro com-
merciale «Mall of Qatar» e oc-
cupa una superficie di 150
mgq. La boutique & stata conce-
pita seguendo il nuovo con-
cept basato sull’essenzialita,
sull’eleganza e sulla purezza
delle linee. Infatti, nel nego-
zio & abbondante I'uso del
marmo, arricchito da alcuni
dettagli in ottone che illumi-
nano non solo 'insegna del punto vendi-
ta, ma anche 1 banconi e gli arredi. Lo
stesso concept e stato utilizzato anche
per larealizzazione della boutique ad Al-
maty, che si colloca, con 1 suoi 100 mq,
tra gli spazi dell’Esentai Mall.

Il nuovo store concept

In entrambi gli store sara possibile ac-
quistareidiversi capidelle collezioni ma-
schili, core business del marchio, da quel-
li formalwear Tombolini Zero Gravity al-

le proposte piu sportive e ca-
= sual di Tmb Running.

L’apertura dei due nuovi
store avviene a termine del
piano di potenziamento del
business in paesi europei co-
me Germania, Spagna, Bel-
gio e Scandinavia. Ora il
brand scommette sui paesi ex-
traeuropei con l'obiettivo di
espandere il proprio business
anche nei mercati dell’Asia.
In particolare, Tombolini pun-
ta ad affermarsi in Malesia,
Vietnam, e nel Medio Orien-
te. A guidare le operazioni ¢’¢ Silvio Cal-
vigioni Tombolini, direttore commer-
ciale e marketing dell’azienda, apparte-
nente alla terza generazione della fami-
glia fondatrice.

——© Riproduzione riservatc——m
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Tombolini apre pop up store in Rinascente

(Adnkronos) - Tombolini svela le sue nuove collezioni aprendo un pop up store a Milano
all'interno degli spazi del department store Rinascente in Piazza Duomo e a Torino presso

Rinascente Torino che rimarra aperto fino al 16 ottobre prossimo.

Un opening che si inserisce nella strategia retail del brand maceratese che prevede di
confermare la sua presenza sul mercato italiano, che copre oggi il 40% del suo fatturato,
con l'inserimento della sua proposta in selezionati department store. Un progetto questo
che, successivamente, sara esteso anche nei Paesi esteri, puntando a una sempre maggiore

internazionalizzazione.

Il pop up store offrira l'opportunita di scoprire e ammirare le nuove creazioni di Tombolini, in
cui ecosostenibilita e tecnologia sono in dialogo con l'autentica sartorialita italiana: dalle
iconiche collezioni Tombolini alla leggerezza degli abiti della Zero Gravity. Un concentrato di

know how ed expertise artigianale racchiuso in capi unici per tecnica e cura del dettaglio

accolti in uno spazio espositivo che, nel design, richiama ed esalta il Dna del marchio.

am
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Tombolini apre in Rinascente

I1 brand di abbigliamento Tombolini ha aperto due corner dedicati in Rinascente. Gli spazi,
presenti nei punti vendita di Milano e Torino del grande magazzino, rimarranno aperti fino al

prossimo 16 ottobre.

L'opening si inserisce nella strategia retail di Tombolini che mira a consolidare la sua
presenza in Italia — mercato che copre il 40% del fatturato aziendale — con I'inserimento della
sua proposta in selezionati department store. Lo stesso piano verra esteso anche all’'estero per
spingere il brand verso una sempre maggiore internazionalizzazione.

I pop-up in Rinascente ospitano le nuove collezioni della casa maceratese, dalle iconiche
collezioni Tombolini ai look della linea Zero Gravity, dove ecosostenibilita e tecnologia

dialogano con 'autentica sartorialita italiana.

Tombolini, presente in 15 nazioni con 7 monomarca tra diretti e in franchising e circa 350

multibrand, punta a raggiungere i 15 milioni di euro di fatturato nel 2022.
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Tombolini apre pop up
store in Rinascente

Tombolini svela le sue nuove collezioni aprendo un pop up store a
Milano all'interno degli spazi del department store Rinascente in Piazza
Duomo e a Torino presso Rinascente Torino che rimarra aperto fino al

16 ottobre prossimo.

Un opening che si inserisce nella strategia retail del brand maceratese
che prevede di confermare la sua presenza sul mercato italiano, che
copre oggi il 40% del suo fatturato, con linserimento della sua proposta
in selezionati department store. Un progetto questo che,
successivamente, sara esteso anche nei Paesi esteri, puntando a una

sempre maggiore internazionalizzazione.

Il pop up store offrira lopportunita di scoprire e ammirare le nuove
creazioni di Tombolini, in cui ecosostenibilita e tecnologia sono in
dialogo con l'autentica sartorialita italiana: dalle iconiche collezioni
Tombolini alla leggerezza degli abiti della Zero Gravity. Un concentrato
di know how ed expertise artigianale racchiuso in capi unici per tecnica
e cura del dettaglio accolti in uno spazio espositivo che, nel design,

richiama ed esalta il Dna del marchio.
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Tombolini: pop up store in Rinascente a
Milano e Torino

Tombolini apre in Rinascente a Milano e a Torino. I due corner dedicati alle
collezioni del brand sono ospitati all'interno del department store di Milano e
Torino e resteranno aperti fino al 16 ottobre.

"Un opening che si inserisce nella strategia retail del brand maceratese che
prevede di confermare la sua presenza sul mercato italiano, che copre oggi il
40 per cento del suo fatturato, con I'inserimento della sua proposta in
selezionati department store. Un progetto questo che, successivamente, sara
esteso anche nei Paesi esteri, puntando a una sempre maggiore

internazionalizzazione", ha spiegato il management, in una nota.

Presenti nel pop up le collezioni Tombolini, cosi come gli abiti della Zero

T $s333s3 5 3% Gravity, frutto di know how ed expertise artigianale.
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TOMBOLINI APRE UN POP UP STORE IN
RINASCENTE A MILANO

Tombolini svela le sue nuove collezioni aprendo un pop up store a Milano
all'interno degli spazi del department store Rinascente in Piazza Duomo e
a Torino presso Rinascente Torino che rimarra aperto fino al 16 ottobre
2022.

Un opening che si inserisce nella strategia retail del brand maceratese che
prevede di confermare la sua presenza sul mercato italiano, che copre
oggi il 40% del suo fatturato, con l'inserimento della sua proposta in
selezionati department store. Un progetto questo che, successivamente,
sara esteso anche nei Paesi esteri, puntando a una sempre maggiore
internazionalizzazione.

Il pop up store offrira l'opportunita di scoprire e ammirare le nuove
creazioni di Tombolini, in cui ecosostenibilita e tecnologia sono in dialogo
con l'autentica sartorialita italiana: dalle iconiche collezioni Tombolini alla
leggerezza degli abiti della Zero Gravity. Un concentrato di know how ed
expertise artigianale racchiuso in capi unici per tecnica e cura del
dettaglio accolti in uno spazio espositivo che, nel design, richiama ed
esalta il dna del marchio.
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TOMBOLINI SCEGLIE RINASCENTE PERIL SUO POP
UP STORE

Tombolini sceglie Rinascente e svela le sue nuove collezioni aprendo un temporary store a

Milano, all'interno degli spazi del department store in Piazza Duomo, e a Torino, presso

Rinascente Torino che rimarra aperto fino al 16 Ottobre 2022.

Il corner, dedicato alle collezioni del brand menswear italiano, sara ospitato all'interno dei due

department store e rimarra aperto per un periodo di tempo limitato.

Un opening che si inserisce nella strategia retail del brand maceratese che prevede di
confermare la sua presenza sul mercato italiano, che copre oggi il 40% del suo fatturato,
con l'inserimento della sua proposta in selezionati negozi multibrand. Un progetto questo che,
successivamente, sara esteso anche nei Paesi esteri, puntando a una sempre maggiore

internazionalizzazione.

Il pop up store offrira I'opportunita di scoprire e ammirare le nuove creazioni di Tombolini, in
cui ecosostenibilita e tecnologia sono in dialogo con l'autentica sartorialita italiana: dalle
iconiche collezioni Tombolini alla leggerezza degli abiti della Zero Gravity. Un concentrato di

know how ed expertise artigianale racchiuso in capi unici per tecnica e cura del dettaglio accolti

GUI I AR in uno spazio espositivo che, nel design, richiama ed esalta il dna del marchio.
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PANORAMA

16 Settembre 2022

Back to work

Giacca TMB Running Tombolini e completo Tombolini
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Settembre 2022

Power of Uniqueness: Miguel Gobbo Diaz

All clothing Tombolini Boots Baldinini
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W UNA VITA PIU LEGGERA. ..
Pesa solo 300 graermi Tabito santociale Zem
Gamerry Srwrr Sor reslizzato in tessuto 100%

SAPORI DENSI

CHE CARATTERE!

CON UNA
CERTA STRUTTURA.

EFFETTO TORBIDO




IL FEMMINILE DEL CORRIERE DELLA SERA

31 Agosto 2022

| testimonial e le campagne pubblicitarie mocda

dellAutunno Inverno 2022/2023
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La campagna aulunno inverno 2022/2023

di Tombolini.
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Dasinistra in senso
orario, completi
Canali, Kiton

e Brunello Cucinelli
realizzati con tessuti
premium e dalle
sithouette classiche
adatti a diversi
conlesti quotidiani.

RN 'S

i,
nella casa

Arzano, I'idea di un guardaroba unico

ei iabile, per ogni latitudi;

¢ occasione, le polo di seta ¢ cashme-
re, camicie, T-shirt impalpabili, da so-
vrapporre per combinazioni infinite.
Latorre ha creato una giacea in jersey
dall'effetto spugna che, oltre a rappre-
sentare uno dei trend pii forti per I'vo-
mo della prossima primavera-estate, &l
capo ideale da inserire in valigia e che si
pres| variate opzioni di look, da quel-
lo pitt informale con la T-shirt a quello
pill elegante con la camicia.

L'innovazione nei filati porta anche 1
giganti della camiceria italiana a nuo-
ve linee che conquistano non solo gli
irriducibili della classica camicia di co-
tone. La ricerca Xacus, per esempio,
raggiunge risultati sorprendenti con la
collezione Active, rivoluzione in chiave
sartoriale che presenta un effetto lino,
ma decisamente pill pratico, grazie al-
la lavorazione giapponese di un filato
di poliammide ed elastan, studiato per
raggiungere maggiore elasticita ¢ liber-
ti di movimento. Il risultato & quello
di una durata maggiore per tutto I'ar-
co della giornata e l'effelto antipiega.
Unalleata per chi viaggia e per chi si
riconosce in una nuova generazione di
luxury shirt,in cui Ja materia si trasfor-

el valore alla c ité,
i nUOVi 1essuti estrema-

Tombolini, invece, rilancia con Z.e-fairctewoperchiiain-

di un’impalpabile legge-

ro Gravity: un nuovo concetto di uni-J's e selc gomae

la giacca, Camicissima

forme urbana caratterizzata da fibrefuy: e
hi-tech su telai in jersey che CONSEr-f o siopoos

tipiega che lasda il capo

vano cosi le caratteristiche di natura-} em. i stesa teenolo-

jer i colletti delle camicie,

lczza, morbidczza ¢ leggerezza, consi- | iader ol sciors deila

Innovazione, ha introdot-

derato che il loro peso arriva appenaj oo isuo iy

file, traspirante ¢ resisten-

a 350 grammi, ingualcibili e facilmen-|i b

flanshirt, dal taglio pio

ripiegabili per la loro struttura.fuzau da ua ceobo-

te

la giacca & decostruita e apre il dialo-
£o con il tema del comfort senza rinun-
ciare alla sua tradizionale eleganza. Si

-
lo ¢ ampliando la silhouctte formale:

- che ina tessu-
10 teenico e stile sartoriale. Il tessuto &
anti-piega, leggero ed elastico, si lava a
casa, ha tempi di asciugatura rapidissi-
mi e non richiede lo stiro. ]
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Tombolini primavera
estate 2023: la nuova
eleganza disinvolta,
tuttiilook

Tombolini primavera estate 2023 - |l brand marchigiano rilegge il concetto di leggerezza
nellincontro tra classico formale e leisurewear. Per una nuova eleganza disinvolta dedicata a
un uomo che guarda con positivita al futuro, riscoprendo il piacere del vestirsi. Tessuti riciclati
e attenzione ecosostenibile per la linea active TMB.

Tombolini primavera estate 2023: il fashion show

@ TOMBOLINI SS 2023: FAIR PLAY MATCH (Y lad

Guarda piti.  Condividi

_w
Guarda su ([ YouTube

La collezione Tombolini primavera estate 2023 guarda alla rinascita e al ritorno alla vita dopo
la pandemia. Un tema che il brand marchigiano Made in Italy traduce in un incontro
inaspettato tra il classico formale e I'universo leisure, con mano super light. Una proposta che
vuole stimolare il piacere di rincontrarsi, condividendo i gesti quotidiani.

L'uomo ritrova il gusto per I'eleganzaq, riscopre il benessere e la cura del proprio aspetto. La
sua attitude & positiva, armoniosa e disinvolta. Opta per tessuti fluidi, che scivolano sul corpo,
come il lino e il cotone per il giorno o le preziose lane e sete per la sera.

Predomina la leggerezza e la qualita di fibre naturali, nel segno del rispetto e della
salvaguardia di un mondo piu ecosostenibile e green. Accanto, i tessuti stretch permettono
un maggiore dinamismo.

| colori accompagnano questo viaggio con un‘ampia gamma di neutri, dal bianco, al beige
panama, alle sfumature di grigi. Si passa poi agli azzurri e ai verdi cerulei che sposano i rosa
tiepidi e polverosi. La trasversalita del white neutro incontra l'unicita del denim, perfetti da
abbinare ai toni caldi del cacao e del caffé.

Tra i must-have della stagione c’e l'abito Zero Gravity e la proposta in jersey Zero JJ con
giacca, polo e t-shirt. Oltre all'abito con giacca sahariana in knitwear tecnico, c’é la salopette
in jeans o in lana per il tempo libero. Il k-way bicolor e il bomber in cotone strizzano I'occhio
allo sportswear, mentre il chiodo in pelle viene riletto in pellami pregiati e ricchi di dettagli. La
linea Dream, dove lo stile pit informale incontra la vestibilita e la ricerca di materiali, si
arricchisce di un modello over, in linea con la nuova immagine rilassata ma sempre
ricercata dell'uomo Tombolini.


https://www.globestyles.com/tombolini-primavera-estate-2023/
https://www.globestyles.com/tombolini-primavera-estate-2023/
https://www.globestyles.com/tombolini-primavera-estate-2023/
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Tombolini primavera
estate 2023: la nuova
eleganza disinvolta,
tuttiilook

Per la primavera estate 2023 la TMB, la proposta pit active del marchio, unisce le prestazioni

del mondo dello sport con quelle quotidiane dell‘abbigliamento tecnico, ridefinendo l'idea di

lusso sportivo contemporaneo. La collezione & pensata per un uomo metropolitano, che ama
I'alta sartoria cosi come uno stile di vita smart. Al centro prevale I'attenzione green, che viene
tradotta nell'utilizzo di materiali riciclati ed ecosostenibili per un nuovo concetto di uniforme

urbana orientata al movimento, dal design dinamico e performante.

All'origine dei tessuti ci sono infatti le reti da pesca, la gomma e la plastica. Gli scarti di
quest'ultima vengono trasformati in micro poliesteri hi-tech su telai in jersey conservando le

aratteristiche di naturalezza e morbidezza al tatto, sempre con prestazioni performanti

Non mancano le fibre naturali come le lane e i cotoni mixati a poliammide ed elastan.

L'offerta abbraccia la maglieria semi-tecnica in tessuti riciclati di alta qualitad che combinano
tecnologie all‘avanguardia e pratiche verdi di produzione, dalle giacche ai trench in nylon

recycled, ai pantaloni cargo e cappelli bucket e da baseball.

| prodotti sono abbinabili 'uno con I'altro. Un concetto che vuole essere anche un messaggio

di inclusivita e di unione tra gli

umani sul p[(metm. Le linee si “TCHWT,E’“QOHO clean,

mentre la gamma cromatica spazia dal bianco al perla al nero, con accenti di camouflage.

Fanno ngr

o anche nuovi capi bicolor in nylon, in nuance black, calce e fango
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Retlections and shadows
Tribute to Saul Steinberg
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Jacopo: maglia,

Tombolini.
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“LET’S PARTY” BY PHOTOGRAPHER
DOMENICO DONADIO

BAZAAR

BAZAAR
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Specchio

Anima green
Lefibre naturali, lane e
cotoniintesta,sela
giocano conitessuti
ricavatidaretidape-
sca, gomma e plastica.
Perché l'ideadiunguar-
daroba dallimpronta
greenpiaceproprioa
tutti. Un'attenzione che

'\ Tombolini declina perla
b 8823 nellasuacollezio-
y ne pit smart: maglieria
/ semi-tecnica, giacche
> 3 camouflagee trenchin
""" nylonrecycled.
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Moda Tombolini fa
abiti biodegradabili

PAOLA BULBARELLI o -

B L'azienda di abbiglia-
mento maschile Tombolinié
al top della sostenibilita,
riuscendo a mettere d’ac-
cordo sartorialita, ecososte-
nibilita e tecnologia: con la
linea Zero Gravity e la capsu-
le Zero Impact il gruppo
marchigiano esalta I'atten-
zione all'ambiente con 1'abi-
to biodegradabile. E ora
I'azienda punta a crescere
del 30% all’anno.

a pagina 16

GUI Al

COMMUNICATION AGENCY



GUI Al

COMMUNICATION AGENCY

Sostenibilita
Mister Tombolini:
«Le nostre giacche
sono diventate

biodegradabili»

PAOLABULBARELLI

B <1l drago rappresenta la
nostra storia, il fondatore,
mio nonno Eugenio Tomboli-
ni innamorato di un dipinto
di Raffsello di San Giorgio
che cerca di uceidere il deago
& un po' il nostro simbol

nio, & in azienda e il lavoro di
squadra € vincente, E poi mio
fratello che si occupa di pro-
dotto. I passaggio generazio-
nale & una corsainsieme, una
staffetta, di un percorso che
deve essere fatto gradual-
mente perché soprattutto
noi, nuove generazioni, ab-
biamo bm)gno dl colonne in

che 1 la

nonché patrono del nostro
paese e quindi ci accompa-
gna nel legame con questo
luogo. 1 nostromotto “il futu-
ro ha radici antiche” richia-
ma alle radici del territorio,
delle nostre maestranze, del
nostro know hows. Silvie
Tombolini, terza generazio-
ne della famiglia a capo del-
l'omonima azienda di abbi-
ghamento nelle Marche, ha
profondi legami con la sua
terrada cuiderivanola tradi-
zione imprenditoriale e la
capacita 'impr_esa.

storia e portano avantii valo-
ri. Questo accade se vicino
abbiamo qualeuno che piano
piano ce li lascia con cal-
mas.

Gli ultimi due annisono stati
molto duri per il settore del-
I'abbigliamento. Una grande
mano é arrivata dalle vendi-
te online, Voi eravate orga-
nizzati in tal senso?

«Per quanto riguarda la ven-
dita online ¢ il b2c eravamo
gia attivi invece per il b2b
abbiamo dovuto accelerare
un percorso che era stato av-

Quando inizia I
«Nel1g60 quando mio nonno
sarto aveva come obiettivo di
creare un'industria, non vo-
leva fermarsialla sartoriama
dar vita a una fabbrica, a una
catena di produzione e lui
poteva dare il meglio di sé
nell'efficienza e nell'efficacia
del raggiungimento degli
obiettivi. Credo che illogo sia
parte del nostro marchio ¢

viato in piti blanda
ma durante il Covid lo sho-
wroom in rete ha aiutato
molto le vendite: nei primi
sei-sette mesi abbiamo ini-
ziato a vendere ai negozianti
attraverso il virtual sho-
wroom, strumento rimasto e
che sta funzionando perché
aiuta la vendita fisica. Ha ac-
celerato un progetto che l'a-
zienda doveva fare e I'ha con-
o

viene rapp nei no-
stri capi e nei nostri negozi
che stiamo aprendo nel mon-
do. Viviamo con lastoria, con
lanostra terra, rappresentati
proprio da questos,

La storia famiglia
gue, sta li il successo?
«Sono convinte di si, la se-
conda generazione rappre-
sentata da mia madre Fiorel-
la Tombolini, figlia di Euge-

Avete mai chiuso ecompleta-

mente?

«Abbiamo subito reagito in
maniera veloce perché non
siamoabituatiastareacasae
gia dopo una settimana era-
vamo in azienda per produr-
re dispositivi medici e ma-
scherine, camiel per tutti gli
ospedali marchigiani. Le
maestranze erano al lavoro e

non ci stamo mai fermatis.

Quanto avete perso nel mo-
mento pit dif&le?

«]l primo anno eravamo al
30% del fatturato e anche me-
no, abbiamo perso il 70% te-
nendo conto che eravamo
completamente fermi con la
arte del classico sartoriale,
e cerimonie non potevano
essere fatte, nessuno aveva
bisogno di abiti di un certo
tipo. 11 nostro core business.
era fermo. Dopo i primi sette
otto mesi abbiamo lanciato il
progetto Running con la
Tmb, un concetto di sport
sartoriale lavabile in lavatri-
ce per il week end. E l'ingres-
so in collezione di questo
prodotto ci ha aiutato tantis-
simo a riportare i numeri a
essere sufficienti. Abbiamo
venduto molti capi di questa
lineas,
In quanto tempo pensate di
tornare ai numeri pre-pan-
demia ?
«Ci siamo tornati in questa
stagione. Con la collezione
dell'anno prossimo possia-
mo dire di essere tornati ai
numeri pre Covid quindi par-
tiremo per il prossimo inver-
no per tornare a un incre-
mento del 25-30% annuale.
Possiamo confermare le pri-
me sensazioni che abbiamo
avulo in questo primo mese
di pre-colleziom di vendita
che hanno confermato un at-
Leggiamento pualll\'u di
presa sui nostri prodotti:
Tombolini Zero Gravity e
Tmb Runnings.
Avevate puntando su un
comfort sartoriale da tem-
po, un'intuizione?
«Siamo partiti sei anni fa con
il progetto Zero Gravity che
rappresentava un 5% della

26 Giugno 2022

nostra produzione interna e
ora oltre il 50%. La nostra
catena produttiva ¢ molto
grande e sta producendo per
la meta del suo tempo questi
abiti. [l consumatore, dopola
pandemia, vuole tornare a
vestirsi in maniera formale
ma con un atteggiamento di-
Verso, un po piu over, piu
confort e Zero Gravity é la
massima espressione della
leggerezza. Realizziamo abiti
soloconil tessuto, filo e mani
delle nostre maestranze. |
nostri modellisti per anni
hanno studiato un abito for-
male senza difetti sviluppato
solo nel tessuto, un abito de-
costruito, senza fodere, im-
bottiture, spalline. Si accosta
&l corpo direttamente con il
tessuto. Questo permette di
viaggiare senza problemi, di
piegare anche cinque abitial-
l'interno di un trolley perché
dopo cinque minuti che lo si
appende torna a essere per-
fetto. Questo anche nella ce-
rimonia, tanto che abbiamo
lanciato due smoking Zero
Gravity e stanno funzionan-
do molto. In certiluoghi dove
si tende a cerimonie Iunghe
uno smoking super leggero ¢
mdlqpensublle Dopo la lava-
trice si stira con il vapore co-
me se fosse una camicias.
Abiti che escono dalle mani
di sarti ingegneri.
«E stato uno studio lungo, i
}gnmicaplavevanoplccohdl-
etti sulle spalle, poi con il
tempo siamo riusciti a ren-
derlo perfetto e ad ampliare
anche tutta la modellerta im-
piegando materiali di altissi-
mo livello, sempre e solo ma-
de in Italy: lane superfini, la-
na seta, cashmere. Materiali
che provengono da fornitori

italianis.

Tant'é¢ che da sempre avete
anche un‘anima ecorespon-
sabile.

«Peril g5% della nostra storia
abbiamo usato materiali na-
turali. Non sappiamo utiliz-
zarne altrotipo e questo ciha
sempre aiutato a essere una-
zienda green. Nell'ultimo pe-
riodo abbiamo realizzato de-
gli Zero Gravity addirittura
biodegradabili e quindi sia-
mo nella massima espressio-
ne dello zero impatto am-
bientale, zero impact. In pid,
abbiamo inciso sull'azienda
con un grande impianto di
pannelli solari sopra la fab-
brica che stiamo ristruttu-
rando inmododa avereil me-
no dispersioni possibili e per
arrivare a una certificazione
di azienda totalmente green.
Nella parte Tmb Running
utilizziamo nylon riciclati e
riciclabilis.

1 vostri investimenti in che
direzione sono andati da
azienda verticale che i-
sta filati fino ai capi fini
«Abbiamo una verticalita
enorme perché studiamo le
collezioni internamente ¢
cosile materie per poi vende-

LaVerita

re ) Capl Nel NOSIr Negoz &
con lo shop enline, Comple-
tiamo il cielo. Nell'ultimo pe-
riodo e anche durante la pan-
demia quando la fabbrica era
abbastanza ferma abbiamo
fatto un investimento molto
importante a livello di mac-
chinari. Avevamo il tempo
per inserire macchine nuove
sia nella prima fase del taglio
che del cucito e per fare for-
mazione ai nostri dipenden-
ti. Questo ci permette ora di
produrre abiti come Zero
Gravity altrimenti sarebbe
impossibile con le sole mac-
chine cucitrici lineari. Ab-
biamo un parco macchine
eccellentes.

Investimenti oltre l'azien-
da?

«Stiamo investendo in sho-
wroom, persone , in fiere,
partecipando a quelle negli
Stati Uniti oltre al Pitti. Lal-
tra parte viene assorbila dal-
la parte commerciale. Il no-
stro sviluppo commerciale
nelle ultime due stagioni &
stato molto importante e
quindi gli sforzi vanno in
quel senso oltre a innovare le
collezioni dal tessuto alle co-
struzioni. Abbtamo rivisto il
nostro concept store e apri-

remo negozi monomarea, il
prossimo in Qatar a Dohas.
Inumeri di Tombolini?
«Oltre 130 dipendenti, 10 ne-
gozi monomarca e 400 clien-
ti multimarea nel mondo. 15
milioni il fatturato con la ca-
pacitd di crescere del 30%
ogni anno,

Quali i merecati piu impor-
tanti?

«In questo momento oltre al
Middle East ed Est Europa
con la Russia che sono stori-
camente mercati molto inci-
sivi, I'Europa viene rivista in-
serendo altri tre agenti. Ger-
mania, Belgio, Olandatuttala
parte scandinava e Danimar-
ca in particolare stanno dan-
do ottimi segnali. Siamo riu-
scitiasviluppare bene il mer-
cato americano, Abbiamo 25
clienti che vendono e usano i
nostri servizi di riassorti-
mento e sumisura. Moldavia,
Polonia, Uzbekistan, Kazaki-
stan e stiamo stringendo ac-
cordi in Malesia e Vietnam.
Anche la Cambogia sta ap-
prezzando molto i prodotti
italiani di lusso e quindi sono
mercati importanti per svi-
luppare il brand-.

Questi compensano le man-
cate entrate dalla Russia?

;-3 ije

i

«La Russia el'Ueraina in par-
ticolare dove avevamo un
buon fatturato, si. Europa,
Canada e Stati Uniti stanno
compensando in modo im-
portantes,

Russia e Ucraina sono com-
pletamente ferme?
«Diclamo che ¢ un mercato
fermo, in Ueraina speriamo
diripartire il prima possibile
ma abbiamo aleuni elienti in
zone in cui la guerra non &
ancora arrivata in modo de-
vastante che hanno mante-
nuto il negozio aperto on li-
ne. Per quanto riguarda la
Russia invece, mentre dob-
biamo attenerci alle regole
che c¢i sono, i elienti sono
sempre per noi importanti e
non hannonullaache vedere
con queste dinamiche inter-
nazionali. Noi cerchiamo di
salvaguardare le nostre rela-
zioni storiche, i clienti che
hanno aiutato le aziende del
made in Italy, che hanno ac-
quistato i prodotti italiant
durante la erisi e quindi cer-
chiamodimantenere un rap-
porto attraverso studi di col-
lezioni che sn attengono alle
regole attualis.
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Hoodie: MASERATI
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annick (lefl) wears
Jacket: SANDRO PARIS

hirt: P TORINO
Backpack: CANALL

Sava right] wears:
-1: TOMBOLINI
foodie: MASERATI
ers: SANDRO PARIS
Sunglasses: DAVID BECKHAM
Jewels: VANESI
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Le divise urbane fra
eleganza atletica e sport

high tech

Scultorei atletici e sportivi, cosi i brand del segmento sportswear si immaginano 1’uomo e
la donna contemporanei, e anche quando I’approccio diviene piu rilassato resta
comunque alta la vocazione al benessere e alla cura di sé e del proprio corpo.

Quando si fa sport, si genera energia, movimento, eppure etimologicamente la parola
porta principalmente un significato di divertimento, una espressione ideale e culturale
che sottolinea quanto sport e abbigliamento sportivo non siano solo una attivita o una
possibilita nello stile di vita ma una forte congiunzione con tutto quello che riguarda il
tempo libero ed anche il gioioso relax.

La parola ‘athleisure’ - commistione tra attivita atletica e tempo libero - coniata dagli
stilisti e dai marchi del lusso per entrare di diritto nel comparto delle divise atletiche serve
anche come password per espanderne la versatilita e le applicazioni, affrancando
definitivamente questo segmento del guardaroba dalle palestre e dalla sola attivita
sportiva.

La crescente predilezione da parte dei consumatori per i brand pil casual e adattabili a
una vita moderna concreta, dagli spostamenti urbani al lavoro, I’ora di pranzo e
dell’aperitivo, fino al comfort di poter usare in modo trasversale il capo preferito e
performante (nel calendario degli impegni urbani ed anche in vacanza), ha fatto
impennare le collaborazioni tra i marchi sportivi e quelli del lusso, un binomio che porta
vantaggi reciproci.

I primi ricevono una spinta verso 1’alta moda e lo stile hype, quello che fa sognare e del
momento; ai secondi arriva una iniezione di modernita, grazie al costante monitoraggio
del gusto giovanile e informale e all’ingresso di stilisti giovani consapevoli dei nuovi stili
di vita e delle nuove tendenze, spesso legati alle ultime avanguardie e tecnologie.

E quindi qual é questa divisa dell’uomo e della donna contemporanei in cui comodita, stile
e funzione siincontrano e si influenzano, dove i capi sono tecnici, multifunzionali,
versatili e gender-neutral con una attitudine casual-sportiva che si fa sempre piu
lussuosa?

Questa rivoluzione di matrice sportiva volge una delle sue interessanti
ramificazioni fino nel comparto dell’eleganza sartoriale, caposaldo del Made in
Italy, andando a incalzare con grinta agonistica I'universo dell’abbigliamento

fomnale

11 legame con il mondo dello sport diventa quindi inscindibile per marchi come
Tombolini e Kiton, pur avendo nel portfolio decenni di storia manifatturiera
bespoke.

Il brand marchigiano Tombolini stringe una forte liaison con lo sport sia in
termini di prodotto, sia sul fronte delle partnership con alcuni dei piu noti atleti,
nel calcio, nel basket, nel pattinaggio.

La linea TMB Running veste millennials e globetrotter con capi realizzati in filati
high tech o le tecno-naturali, comodi e leggeri. Nell’abito, i pantaloni hanno
coulisse in vita ed elastici al fondo, da indossare con t-shirt con cappuccio,
sneakers e giacche stretch che non si sgualciscono e rendono agevoli i movimenti.

™ ™ ™
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TOMBOLINI, A PITTI UOMO PRESENTA LA

NUOVA COLLEZIONE P-E 2023. IL TEMA E IL

RITORNO ALLA VITA

In occasione del prossimo Pt Uomo 3 Frense (1417 giugno). Tombolini presentera la
sua nuova collezione P-E 2023 || cul tema principale & il ritorno in grande stile alla vita
dopo la pandemia

Un incontro tra il classico formale e I'universo leisure, con mano super fight: un'idea quasi
inaspettata da Tombolini che intende favorire il placere di ritrovarsi, condividendo i normali
gesti quotidiani

Leggerezza prima di tutto

Confort ¢ glamour nella nuova collezione & Tombolini in cui € Ia leggerezza ¢ la qualita di
fibre naturali, nel segno del rispetto e della salvaguardia di un mondo pid ecosostenibile e
green, che la fanno da padrone. Pol tessuti stretch, che garantiscono quel dinamismo che
ogni uomo deve avere nell’affrontare la propria pornata.

| colori scelti sono prevalentemente quelli neutri: dal bianco, al beige panama, alle
sfumature di grigi. E ancora azzurri, verdi cerules e rosa tiepidi e polverosi che si uniscono
perfettamente. Il bianco neutro incontra Nunicita del denim, accoppiata perfetta da
abbinare ai toni caldi del cacao e del caffe
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Luci calde, abiti leggeri come fogli di carta e I'obiettivo del fotografo
Allan Hamitouche. Scopri il nuovo editoriale moda
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GIACOMO GIORGIO, IL SOPRAVVISSUTO

GUI Al

CCCCCCCCCCCCCCCCCCC



1 Aprile 2022

GUI 1Al

ccccccccccccccccccc



GUI I AlA

COMMUNICATION AGENCY

54056

ﬂ I

HEPRESS sl

4 Aprile 2022

(8

TOMBOLINI FESTEGGIA LA GIORNATA
MONDIALE DELLO SPORT

Tombolini celebra la giornata mondiale dello sport, mercoledi 6 aprile. ||
brand marchigiano Made in Italy vanta infatti da anni una forte liaison con
'universo agonistico sia in termini di prodotto, sia sul fronte delle
partnership con alcuni dei piu noti atleti del settore,

Prima fra tutte figura quella con I'AS Roma come official fashion partner,
rinnovata per la stagione calcistica 2021-22 per il terzo anno consecutivo
L'azienda é fornitore ufficiale delle divise del club giallorosso, che
indossera gli abiti della collezione TMB Running impreziositi dal T-way
Mentre saranno gli abiti Zero Gravity a vestire, nelle occasioni piu formali e
istituzionali fuori dal campo, | giocatori, lo staff tecnico e i dirigenti

Per la spring-summer 2022 il brand ha chiamato per la campagna digital
due giovani promesse del basket femminile, le gemelle Eleonora e
Matilde Villa, scattate in suit black and white firmati TMB Running, per
un'eleganza unisex adatta al loro stile di vita dinamico.

Protagonista della stagione anche il cestista italiano Alessandro Pajola in
abito TMB Running. Playmaker della Virtus Bologna e della Nazionale, con
la societa bolognese ha vinto un Campionato italiano, una Supercoppa
italiana e una Basketball Champions League,
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TOMBOLINI PRESENTA ZERO IMPACT, GIACCA CAMICIA 100%

BIODEGRADABILE

Stile, eleganza, sartorialita, ma anche tanta attenzione all'impatto ambientale. E Tombolini punta fortemente su queste componenti
nel proprio percorso di crescita e nelle nuove proposte all'insegna dell’eco-sostenibilita. Ed in occasione della Giornata Mondiale
della Terra il prossimo 22 aprile, presenta un pezzo chiave del guardaroba consapevole per lui: la giacca camicia 100%
biodegradabile, un capo manifesto del progetto Zero Impact.

Come & realizzata Zero Impact di Tombolini

Una giacca camicia realizzata con filati organici, forte di una produzione che punta sulla limitazione dei consumi di acquae CO2e
soprattutto decomponibile in maniera naturale nella sua totalita, compresi gli accessori che lo compongono come i bottoni, le

etichette e le grucce.

Un modello in pura lana vergine che non dimentica, tuttavia, lo stile emblematico del brand. | codici estetici utilizzati raccontano di
innovazione in cui I'heritage del marchio (che si vede e che si tocca) si apre a nuove sperimentazioni stilistiche per dare vita a una
giacca versatile, perfetta come capospalla casual per quella sua costruzione a camicia, che si evidenzia nel fit perfetto, nel colletto e

nelle tasche applicate.



HUB

6 Aprile 2022

TOMBOLINI CELEBRA LA GIORNATA MONDIALE
DELLO SPORT

‘ TOMBOLINI Official Partner AS Roma D

Coptat fink

Tombolini e il mondo dello sport ) dna contemporary

Guarda su 88 YouTube

di alcune delle sue collezion partnership con alcuni dei pitu noti atleti del

Tombolini ¢ la sua attitude rilassata e sportiva

official fashion partner

anno consecutivo

TMB Running impreziositi dal T-way. ment gli abiti Zero
1l ogni capo deriva dai 60 anni di storia artigianale: tutte le f
Gravity a vestire
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TOMBOLINI CELEBRA LA GIORNATA MONDIALE
DELLO SPORT

I volti sportivi di Tombolini
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I volti sportivi di Tombolini
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Tombolini celebra la Giornata
mondiale dello sport | Rosso Valentino

E—— Un sodalizio che trova le sue radici nel Dna contemporary delle proposte

Il brand marchigiano Tombolini, completamente Made in italy, vanta solide TMB Running e Zero Gravity.

collaborazioni con il settore e i suoi protagonisti. A partire dalla partnership

Il legame con Il mondo

llo sport rimane inscindibile per Tombolini

calcistica con I'AS Roma, fino agli adv con noti atleti come il cestista Alessandro

: marchigiano Made in ltaly vanta da anni una forte liaison con l'universo S1CO
Pajola e il pattinatore Matteo Guarise
sia In termini di pr ), 5ta sul fronte delle partnership con alcuni del pli not
atleti del settore
Prima fratutte f gura que la con 'AS Roma come official fashion partr che
stata rinnovata per la stagione calcistica 2 ar ecut
Lazlenda si & confermata come f¢ re u del club gial

che indosserd gli abiti della collez '
saranno gl abitl Zero Gravity a vestire, nelle Caslor
fuorl dal campo, | giocatori, lo staff tecnico e | dirigent

e
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Tombolini celebra la Giornata
mondiale dello sport | Rosso Valentino

contemporaneo, guardando al

Punto di forza dello stile Tombolini & |a sua attitudine rilassata e sportiva per ogn

momento della giornata, unita a sartorialita e sperimentazione che da sempre

ontraddistinguono Il Dna del brand. Laspetto esclusivo di ogr o deriva dal 6

anni di storia artigianale: tutte le fasi del processo produttivo rappreser
tre aenerazior Per Ia spring-summer 2022 il brand ha chiamato per la campagna digital due

'espressione della tecnica e del savoir-faire che si tramanda da

giovani promesse del basket femminile, le gemelle Eleonora e Matlide Villa
attate b and white firmati TMB Running, pe eleganza unisex adatta

!~

Fo

TOMBOLING

2 ’/\ sl loro stile di vita dinamico
|

)

4

GUI 1Al

COMMUNICATION AGENCY



@\NITYCLASS

NEWS | GOSSIP | SPETTACOLO | MODA | VIP

6 Aprile 2022

Tombolini celebra la Giornata
mondiale dello sport | Rosso Valentino

Protagonista della stagione anche il cestista italiano Alessandro Pajola (foto in )

mondo del 1ennis ¢ s1at0 scelto come sfondo della collezione spring-summe
alto) In abito TMB Running. Playmaker gella Virtus Bologna e della Nazionale, con . Ay

azZione pe acdly & b Jo t Tennis O Vil yer t
3 societa bolognese ha vinto un Campionato italiano, una Supercoppa italiana e
ocossa e Na OSDNANO NUMSTOSe MANITeSIAZION SO e INTernazions

una Basketball Champions League

Lr AMPI S0N0 STAY CalCat da feQoendan tennisti @ da aftri MMuaimente all apice
Facendo un passo indietro con le stagioni, @ stato il pattinatore artistico su

dele classihche mondia

tteo Guarise uno dei volti della falkwinter 2021. Classe ‘88, vincitore d

tra cul sef italians @ tre medaglie in Coppa del Mondo. E state

perfetto per indossare, librandosi nell'aria, Zero Gravity, massima espressione della

eggerezza ¢ del tessuto

TOMBOLINI
CELEBRA LA GIORNATA
MONDIALE DELLO SPOR'T

—

Y

|

!
5
:
!
-

Y

GUI 1Al

COMMUNICATION AGENCY



GUI 1Al

COMMUNICATION AGENCY

LabazzettadelloSport

Tuttoilrosa '.:

:E,‘- della vita

9 Aprile 2022

TMB RUNNING E ZERO GRAVITY

Tombolini, lo stile & in campo
Il made in Italy sposa lo sport

& Tombolini e lo sport, un
legame che viene continua-
mente rinnovato, anche In
occaslone della giornata mon-
dlale dello sport che sl
appena celebrata. Tanta le
coliaborazioni del brand
marchigiano, a partire dalla
partnership con I'AS Roma,
fino alle campagne con alcuni
degli atlet! pli notl, come Il
cestista Alessandro Pajola

o il pattinatore Matteo Guari-
se. Un mondo, quello agonisti-
co, che ben sl sposa conle
proposte TMB Running e Zero
Gravity. E con uno stile adatto
ad ogni momento della giorna-
ta ma che sl distingue per

sartorialita e sperimentazione.

Camplone Alessandro Pajola,
playmaker deila Virtus Segafredo
Bologna, in abito TMB Running
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MANINTOWN

12 Aprile 2022

‘I'M LOOKING THROUGH YOU. THERE IS MORE, MORE THAN
US’ - | MUST-HAVE DELLA S/S 2022

Leather jackat Tombolini,
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L'Espa.net

22 Aprile 2022

W LATERRA

Il 22 aprile é 1'Earth Day, nuova festa nata negli Usa, e dove se no,
per la protezione del pianeta. E cosi dopo aver festeggiato gli
innamozati, { papd, la Pasgua ¢ appena prima 4i celebrare tutte le
mezme del mondo, la rete si riempie di comunicazioni e annunci su
eventi, iniziative, prodotei legati & sostenibilitd e rispette
dell’ambiente. L'elenco & interminabile. la moda, TTore pid
inguinante dopo il petrolio, & unc dei pid attivi a contrastaze la sua
fama.

Svariate le provenienze dei materiali usati. Dagli scarti di produzione
rigenerati alla plastica recuperata in mare, czmai un classico, alle
reti da pesca. Cosl Gigiic.com, sitc di moda di Paiermo, con Risacca,
progetto di economia circolare per salvaguardare 1‘ambiente marino, ha
ideato una collezione di eco-bags che riutilizzano le reti da pesca (al
centro) . Si calcola che solo a Mazara del Vallo in un anno ne vengans
abbandonate dfeci tonnellate. Scno fattl 4i rifiuti plastici marini gli
orolegi Iemthesea, analogici, ovviamente impermeabili, in otto colori e
due dimensicni (in alzo). E’ un progetto, parte del pid vasto di Tide,
che ha 1'cbiettive di reccogliere entro il 2025 un miliardo di
bottiglie., Per un orologic si usano 85 kg di plastica, cicd 3
bottiglie. Sono in Econyl, nylon ottenuto dal riciclo 4i rifiuti
plastici marini, gli occhiall di Quolise Zyewear, con nomi di pescl e
colori flou. Fco Eyewear linea di Modo Eyewear, per i suoi occhiali usa
materiali riciclati come i metalll e le plastiche marine o i1 bio
acetato. In questa avventura eco si ¢ units all'associaszione Trees fo
the future ¢ per ogni occhiale vendute viene piantato un albero,

diventati due per 1’Earth Month 2022. Tembelini, guru della moda
maschile, per la Giornata della terra ha creato una giacca-camicia al
100% bicdegradabile: in filati organici e decomponibile in modo
naturale, bottoni, etichette e grucce comprese., Al 100% eco-

O - - . - e 5
fibra di bamboo, suocle in lattice, stringhe in cotone naturale,
sottopiede in fibre ricavate dal Kenaf e packaging in materiall
riciclati. Tomaia in eco jeans textile, fodera in eco stretch fabric
¢ una laverazione con meno del €5% di acgua rispetzo alle tradizicmalil
per Mcjito Planet Denim, la scarpa di Scarps, azienda veneta leader
delle calzature da montagna (in basso). Anche i giolelli possono
contribuire a salvare {1 pianeva. Cosl {1 Giardino dagli Angeli 4i
Roberto Giannotti che con i suol bijoux per bambini a forme di animali,
cuori, fiori, contribuisce alla riforestazione nei passi dove la
raccolta selvaggia ha creato danni enommi.



22 Aprile 2022

Earth Day 2022: la moda si mobilita per la
Giornata della Terra

Tombolini

11 brand marchigiano di abbigliamento maschile presenta in occasione dells Giornata
Mondiale della Terra un pezzo chiave del guardaroba consapevole per lui: ka giacca camicia
100% biodegradabile, un capo manifesto del progetto societario “Zero Impact”. Il modello &
realizzato con filati organici, forte di una produzione che fa leva sulls limitazione dei consumi
di acqua e CO2, e soprattutto é decomponibile in maniera naturale nella sua totalita,
compresi ghi accessori che lo compongono, come bottoni, etichette e grucce. [l capo &
realizzato in pura lana vergine, con una fantasia a macro-check sui toni del grigio e del

bianco.
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Uma vontade de ir
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PANORAMA

15 Marzo 2022

80 idee regalo per la festa
del papa

Giacca biodegradabile Tombolini Zero Impact
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21 Marzo 2022

MANIAC - tutto su Riki e le sue manie
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della prossima stagione. By Margherita Malagut
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MONDE/ITALIE . L

) Les acheteurs aiment
les contaminations entre
le sport et le classique

wan waned lavables en machine, en laine et m¢
b + o] langes de polyamide stretch, sont pensés
pour affronter les salles de sport comme
les trottolrs des grandes villes. m rM

en velours. De son
cote, Tombolini parie
sur Tmb, un label
dédié au sport,
tout en respec
tamt les canons
de ['élégance:
les costumes
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FORMALE MA... RILASSATO

A PRATICAMENTE MODERNO

£ cavatterizzato da lavorazion! geome:
triche dall'effetto tridimensionale I'a
stuccio in pelle porta docum

tasca interna imbottita Doct Luvnar Cast
da portare a mano o da tenere in borsa
@ nello zaino. Calicanto (438 euro)

di bianco cammina a
pledi nudi sulla spia
© gia bagnandos: I'orlo
dei pantaloni. £ al chia:
10 di luna con una flite
i champagne in ma
per brindare con |a bellissi-
ma donna appena congui
stata ad una festa: nasce
cosi, sul ricordo defla d
za di un incontro e con I'eb-
brezza dell la fragran:
° 2a fios ata J'Surs S
di Jacques Zolty che prima
n accorde

u

quista con il cuore di rosa e

champagne e infine si scalda
con il muschio bianco e I'am
bra (100 ml, 115 ewro).

euro)

A LIGHT BUSINESS

Estrema leggerezza & massima vestibiita: s| fonda su questo binomio
morescindbile 1a collezione sartoriale 2o Gravry di Tombolini alla
quale appartiena la giacca 3 camicia color panna in merbido tessuto
100% lana vergine (750 euro)

100% lana vergine (750 euro).

<« NUOVE SCELTE

Gerchi urfaternativa Strettanto & classe

alle stringate? Le scarpe n peie scamoscia

ta marrone fondente

con Intagli laterali
€ con la para

bianca i gomma

0. 0 Premiata (3¢

fyer—r—
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FORIMEN

Febbraio 2022

Men's Loo

/Abiti vAccessori /Bellezza

Mai arrendersi!

19 Bikkembergs

- * La moda formale
( \‘p ¢ i pur restando chic,
i silibera (finalmente)
> g dalri ore per godersi
il suo ato pit nlassato.

Non sottovalutare
il comfort di un |
capo sportivo! Per |
prestazioni senza pari, }
estremamente vitali. !'

Prestazioni allavan-
guardia e stile facile
da indossare: il mondo
dell'utility non delude
mai il senso pratico.

< Distensione
i sartoriale
Impara l'arte del
s . Leggerssmo ¢ dalla
barbiere. Con i e
prodotti piu adatti e Tabito color pane
un po' di tecnica sara f 200 Gasery 6
uno scherzo. Liscio Tombolini rrulta
o barbuto sei solo tu L 4 003 phs comado
che decidi il tuo stile! | b e ala pratca
| = 9 3 camica.
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»»» Lorena ha una grande solarith,
ed & come la immaginavo. Quando
ho una sensazione, di solito, mi viene
confermata dalla realti.

E nelle serate successive?

R. «La terza sera ci sarh Drusilla
Foer, che ho conosciuto megio leg-
gendo il suo libro, 7 non conasci la
vereogna. Ho voluto rendere omaggio
alla sua intelligenza, al suo corag-
gio, al fascino del teatro, che Drusilla
Tappresenta con tanta grzia ¢ senti
‘mento. Non ho pensato a polemiche
inutili — quelle mi scivolano addosso
~I'ho scelta perché era perfetta per il
mio racconto. Venerdi ci sari Maria
Chiara Giannetta, che ho avuto ospite:
ai Solit ignoti per promuovere la serie
Blanca: un’attrice spontanca, natu-
rale, la ragazza della porta accanto.
infine, Sabrina Ferilli. Ci avevo
gid pensato in passato perché & una
donna di grande ironia ¢ intelligenza,
bella e trasversale ¢ che, grazie anche:
a Tii si que vales, & amata molo sia
dai grandi, sia dai bambini»

D. Non ha scelto nomi scontati,
€ non ha scelto due donne per tutta
la settimana, come da tradizione.

«Mi piace stupire gli altri ¢
anche me stesso. Avere pidl donne
sul palco mi permette di raccontare
ogni sera una storia diversa. Non le
ho scelte, come qualcuno ha scritto,
per essere “beato fra le donne”..»

D...perché I'unica donna per sem-
pre & sua moglie, Giovanna.

R. «Si, anche se non ha mai pre-

GUI I AIL
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Omella |
Ferilli ci ricordano che sara la 72 edizione.

sentato Sanremo (ride, ndr). Sul paloo
mi piace cambiare, ma nella vita amo
una sola donna, lei»

D. Come sarh il suo terzo Festival?

R oll cast, forse, & fra i pi belli di
sempre: ci sono tanti nomi che, mes-
si insieme, hanno vinto un sacco di
Festival e venduto milioni di dischi»

D. In alcuni giovani, nei preascoli
tbbi; uso h

RACCONTEREMO CINQUE STORIE g

dalla canzone italiana nel mondo, &
giusto che ci siano artisti stranicri in
gara che cantano in italiano

D. Nella serata delle cover ci sa-
ranno anche beani stranieri: Elisa, per
esempio, canteri (¢ ballerd) What a
Feeling, tratta da Flashdance.
«Dando come linea “Canzoni
Anni 60-70-80-90" abbiamo incluso
brani italiani ¢ int i, visto

autotunc ed elettronica.

R «Quandoentr all' Ariston e vedi
un'intera orchestra che t accompa
gna, " autotune o abbassi al minimo,
solo per dare un‘impronta, un effetio.
Per me & uno strumento della voce,
ma nessuno ne ha abusato.

D. Qualcuno ha criticato La presen-
zain gara di una cantante spagnola,
Ana Mena.

R.Si dimenticano, tanto per fare
un nome, un certo Luis Miguel, mes-

| sicano, che amivd secondo nel 1985

con Noi ragazzi di oggi. E il Festival

checi sono stat grandissimi successi
anche stranieri. Percid ho lasciato ai
cantanti massima liberta di scelta.
D. Quali sono i luoghi, gli angoli
di Sanremo ai queali & pia affezionato?
R hotel in cui vado (il
attaccato all' Ariston, ndr),

vanna ¢ nostro figlio, José Alberto.

) entro, mi sento a casa. In
cittd mi accolgono tutti come un
amico, i negozianti escono a darmi
il “bentomato”. E poi mi piacciono il

01 Febbraio 2022

foyerdell” Ariston, le poltrone... passo
tante ore dentro il teatro, non voglio
perdermi nienies.

Che cosa I'ha portata ad ac
cettare il terzo Sanremo, dopo avere
salutato tutti un anno fa?

R. «Probabilmente il fatto di non
volere chiudere con il teatro vuoto.
Ho iniziato con il Sanremo dell'as-
sembramento ¢ non volevo che I'ul
timo fosse ricordato con i palloncini
al posto del pubblico. E poi cantanti
¢ discografici mi hanno dimostrato
affetto, dicendo: “Speriamo che t
faccia un altro Festival™s

Lei & stato per anni una promessa.
ora & una centezza. Cosa ke ha permes-
50 di fare il salto di qualiti
R «Credo il fatio di ave

> preferito condurre program-
mi quotidiani piutiosto che prime
serate per tant anni. Perché di
venti uno di famiglia. E poi & un
grande allenamento. Vivo il mio
mestiere senza ansia, sono come il
ragazzo che faceva il rccattapalle
¢ adesso gioca in Nazionales.

D. Ha perdonato Gianni Mo-
randi, come fece con Fedez un
anno fa, per aver pubblicato al-
cuni secondi del brano inedito.

R. «Sono peccati venali, in
genuith. Il regolamento dice che
un brano dev*essere inedito, ma,
e per un ermore qualche secondo
della canzone finisce in una storia

ch

e persone alla
gogna, dimenticando che dictro
una canzone ¢'& un progetto, un
lavoro, un investimento. E non
& per il nome: lo avrei fatto con
chiungue, cosi come I'anno scor-

50ho difeso Irama che & finito in
quarantena perché un componenic
del suo staff era positivo al Covid
Clera chi chiedeva la squalifica,
ma che colpa ne aveva lui”»

D. Pensavamo che, in questi e
anni, sarebbero passati a trovarka
al Festival gl amici con i quali ha
iniziato a Radio Decjay (Gerry
Scotti, Jovanott, Fiorello), ma,

finora, si & visto solo Fiorello
Perché?

R. «Perché forse sarebbe stato
troppo scontato. E poi & venu-
1o Rosario, con lui siamo come
fratelli. Ma I'amicizia non pud
mai fart sentire in dovere di fare
unacosa. Lamicizia presuppone
che e porte dell’ Ariston siano
spalancate, lasciando libero chi

vuole di venire. | mio messaggio
& “Sappi che io faccio questa co-
S2,5¢ Vo esserci puoi chiamanmi
anche un minuto prima’*s

D. Ci sono stanze prenotate?

R. <Tengo sempre delle came-
e da parte per qualunque sorpre-
sa. Mi costano un po’ ma sono
felice di farlo (ride, ndry». @

CRprainme mern

B




LOFFICIEL

07 Febbraio 2022
Le proposte moda uomo per il
San Valentino 2022

TOMBOLINI
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https://www.lofficielitalia.com/uomo/le-proposte-moda-uomo-per-il-san-valentino-2022

PANORAMA

10 Febbraio 2022

San Valentino: oltre 100
regali per stupire

TMB Running di Tombolini
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https://www.panorama.it/lifestyle/san-valentino-guida-regali-2022?rebelltitem=1#rebelltitem1

GITTA

10 Febbraio 2022

e tendenze per 'uomo che verra
viste al Pitti: 'outfit genderless e
sostenibile

La manifestazione a Firenze leader per la moda maschile

Chi pensava ad un Pitti sottotono si é dovuto ricredere. In tanti sono accorsi a Firenze ad ammirare la moda uomo
del prossimo inverno che punta sul colore e sul rilassato in chiave formale. Giacca si, ma in maglia, pantaloni over,
nulla di costretto. ma con uno sguardo rilassato che punta al genderless. I colori fanno eco alla natura: blu lacustri e
verdi dei prati, marrone dei boschi, arancio dei tramonti. Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia sono le parole
d’ordine da Tombolini che presenta le collezioni Tombolini zero gravity e Tmb running pensate per un consumatore
elegante e dinamico. La moda maschile sta vivendo una vera e propria svolta green, dovuta non soltanto a una
maggiore richiesta da parte dei consumatori. ma pure ad una necessita delle aziende di rendersi pi sostenibili,
scoprendo nuovi materiali e processi produttivi. Per I’ autunno-inverno 2022-23 le silhouettes del tailoring sono non
convenzionali: st ammorbidiscono, oltrepassano il concetto di volumi aderenti e costrittivi per donare respiro al
corpo, proteggendolo sempre e comunque in un morbido guscio di calore. E spesso e volentieri sono pensate per

essere indossate da lui e da lei, abbracciando la tendenza genderless.
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https://lacittamagazine.it/le-tendenze-per-luomo-che-verra-viste-al-pitti-loutfit-genderless-e-sostenibile/
https://lacittamagazine.it/le-tendenze-per-luomo-che-verra-viste-al-pitti-loutfit-genderless-e-sostenibile/

ZacquLinte

16 Febbraio 2022
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VAMTY FAIR

02 Febbraio 2022

Pagina accanto,

Per lui: completo
in lana super
leggera,
Tombolini Zero
Gravity. Foulard,
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The Noble Savage
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Gennaio 2022

The Noble Savage

8| APPROCCIO ULTIRA
ol LIGHT A UNA NUOVA
S| [DEA DI COMODITA

14

Omaggio a legge-
rezza e sartorialita
in un abito ad

alto comfort.

Aaima marchigiana e dna sar
toriale, da oltre S0 anni. Tom
per la nuova stagione,

¢ ge
verso abiti sartoriali. Un ap-
proccio stilistico che celebra
1a comodita ¢ Ia leggerezza dei
tessuti con giacche ultra light
in jersey. cotoni ¢ lini cerd e
cashmere leggerissimi tinti in
capo. E grazie al progetto Ze
ro Impact, il prodotto & com-
pletamente biodegradabile ed
eco-sostenibile.
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https://www.instagram.com/p/CgZs7MKIGac/

»_ paolinoruffini e verafilm_
%9 Eden FilmCenter
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@notordinarychef

9 notordinarychef
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@paoloconticini
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@giampiero.giambona

Za 9ampiero giambona I‘A giampiero.giambona
5 | ‘A 9 .
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@ manintownofficial

e manintownofficial
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@silvestri_davide_ufficiale

Ftombolini official
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@francesco_oppini_82

francesco_oppini_82

Studi televisivi di 7Gold
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@francesco_oppini_82
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Rail
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@alessandroegger

& alessandroegger @ 3g

&5

The Goats are In Cannes &
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_ alessandroegger e madalinadoroft...
71 Hotel Martinez
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@modacorriere

lombolmi_ofhc»

X

Zero scarti, zero impatto

> b

Tombolini mostra ka
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Exhibitors Spotlight

Exhibilors Spollight si concentra su una selezione di marchi che espongono a
Pilli Uomo questanno. presentando le loro nuove collezioni e i progelli speciali.

GUI Al

COMMUNICATION AGENCY uomo.pittimmagine.com


https://uomo.pittimmagine.com/it/exhibitors/T/tombolini
https://uomo.pittimmagine.com/it/exhibitors/T/tombolini
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Brand Prolile

mbolini.it

Il brand marchigiano, da oltre cinquantc anni sinonimo di
stile sartoriale, sceglie la kermesse maschile fiorenting, in

scena dal 30 giugno al 2 luglio 2021, per svelare le nuove

collezioni $/522 Tombolini Zero Gravity e TMB. Allinterno
delle proposte due speciali capsule sostenibili, con
materiali organici e di riciclo. Una ripartenza corale e nel

segno del Made in Italy. Tombolini prosegue nel suo piano

w PITTI IMMAGINE UOMO

di investimenti per il rilancio, scegliendo la centesima
edizione di Pitti Immagine Uomo per svelare le nuove
collezioni Primavera Estate 2022. Il brand marchigiano, da
oltre cinquanta anni sinonimo di stile sartoriale e in cui
savoir faire e contemporaneita si traducono in un lusso
moderno, sostenibile, dinamico e riconoscibile, sara
presente allinterno del salone internazionale

uomo.pittimmagine.com

IL PROFILO UFFICIALE

@lombolini olficial
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https://uomo.pittimmagine.com/it/news/Exhibitors-Spotlight_TBM
https://uomo.pittimmagine.com/it/exhibitors/T/tombolini
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https://we.tl/t-Qmflp5ZDmi
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commonieATIoN AN TG1 - Eidizione 12 Gennaio 2022 ore 16.45



https://we.tl/t-ti1G0wfePc

Costume@.
Tg2 iSocieta >
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https://we.tl/t-nkjgEaQW32
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https://we.tl/t-Sgu7MjkAsK
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https://we.tl/t-BNXtD9JRZL
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& SILVIO CALVIGIONI TOMBOLINI Dir. commercialae marketing Tombolini

-

Le fabbriche come luogo di creativita e bellezza: il messaggio di
Tombolini

Il direttore commerciale e marketing del gruppo a Pitti Uomo 2022: "Essere qui € un messaggio, la fiera
fisica € fondamentale per il nostro settore”.

tgcom24.mediaset.it


https://www.tgcom24.mediaset.it/2022/video/le-fabbriche-come-luogo-di-creativita-e-bellezza-il-messaggio-di-tombolini_44257286-02k.shtml
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TGR Toscana Edizione 12 gennaio 2022 ore 14



https://we.tl/t-J5gQplodxx
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Tombolini: “La nuova

frontiera del classico e
100% biodegradabile”

A Pitti Immagine Uomo il brand marchigiano
dall'anima eco-responsabile presenta la capsule
Zero Impact con capi biodegradabili,
ecosostenibili e lavabili in lavatrice

ELENA DEL SANTO
11 Gennalo 2022 = Modificato Il: 11 Gennalo 2022 3 minutl di lettura

he la moda maschile stia guardando oltre la tradizione, pur senza

rinunciare a un guardaroba ineccepibile, & ormai un dato di fatto.

Complice forse la pandemia, I’eleganza si & fatta man mano
sempre piu informale e rilassata, il che non vuol dire che si debba stare in
pigiama e pantofole, anzi. Partendo dai codici del classico si ricercano
dettagli inediti, si sperimentano nuovi accostamenti. E anche la scelta dei
tessuti diventa pili attenta e “ragionata”, privilegiando fibre naturali,
preziose e avvolgenti come alpaca e cachemire. Ma I'innovazione, quella
vera, parla un linguaggio green. Lo testimonia in questi giorni Pitti Uomo,
la rassegna fiorentina sulle tendenze dell’autunno/inverno 2022-23,
che con un «capitolo» dedicato alla sostenibilita mira a sovvertire
completamente il concetto secondo il quale la moda responsabile faccia
rima con moda senza stile. Come dire che nell’abbigliamento e negli
accessori dai requisiti produttivi a basso impatto, tessuti certificati,
recuperati, riciclati e ibridi sperimentali, il motore rimangono comunque
la creativita e il design.

| € -

Dettaglio di un abito della colelzione Zero Gravity di Tombolini

Glacca biodegradabile

lastampa.it


https://www.lastampa.it/esercizi-di-stile/2022/01/11/news/tombolini_la_nuova_frontiera_del_classico_e_100_biodegradabile_-2826176/

@[ PITTI IMMAGINE UOMO

LASTAMP.

Tombolini, ad esempio, € riuscito a mettere d’accordo sartorialita,
ecosostenibilita e tecnologia: a Pitti lancia la collezione Zero Gravity,
espressione di leggerezza in un melange di lane stretch, cashmere e seta, e
la capsule Zero Impact che esalta I’attenzione all’'ambiente con I’abito
antibatterico I'abito biodegradabile. Se la qualita & sempre stata uno dei
capisaldi dell’azienda marchigiana, che ha portato la sua eleganza formale
e rilassata in tutto il mondo, con Silvio Calvigioni Tombolini - 37 anni,
terza generazione alla guida dell’'impresa di famiglia e nipote del
fondatore - si & fatto un passo avanti sul fronte dell’innovazione:
«Puntiamo sulla qualita, innovazione e investiamo molto in ricerca» dice il
manager.

Com'é cambiato il guardaroba maschile nell'era del Covid. In un
mondo in cui viene esaltato il comfort e I'eleganza si fa piti rilassata,
il formale sopravvive?

«In epoca di pandemia e con lo smart working le nostre collezioni sono
state contaminate da modelli sportswear a cui abbiamo applicato tessuti
di alta tradizione sartoriale. Abbiamo implementato i servizi aziendali per
essere veloci e dinamici nel rispondere alle richieste dei nostri clienti, in
particolare con la collezione TMB Running, fatta di capi realizzati con
stoffe riciclate. Siamo molto attenti alla sostenibilita con i nostri capi
lavabili in lavatrice e con la capsule di abiti biodegradabili. Questa é la
nuova frontiera del classico. Per noi i nuovi valori di artigianalita,
ecosostenibilita e pregio dei tessuti sono le basi di un guardaroba
contemporaneo di lusso dove ciascun capo é il nostro pezzo preferito e

dove ogni aggiunta é ragionata».

Silvio Calvigionl Tombolini, 37 annl, terza generazione alla guida dell'impresa di famiglia,
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Sartorialita e tecnologia come possono essere coniugati assieme,
quali i punti di incontro?

«Da sempre la nostra sartorialita si incontra con le pill avanzate tecnologie
per realizzare collezioni hight tech come la linea Zero Gravity e la
collezione pil sportiva TMB Running per capi all'avanguardia e comodi da
indossare. Il nostro forte legame con il territorio e con le persone
esprimono al meglio tradizione e sartorialita della manifatturiera italiana
attraverso uno studio del prodotto focalizzato sulla ricerca continua di uno
stile unico, sulla cura del dettaglio e sulla scelta degli accessori. Puntiamo
sulla qualita, innovazione e investiamo molto in tecnologia e in ricercax.

I tessuti hanno ormai assunto un ruolo determinante, voi presentate
Zero Gravity....lo dice il nome...leggerezza?

«Per noi il progetto Zero Gravity rappresenta questa stagione il ritorno e la
necessita del buongusto di un classico innovativo. Siamo sicuri che la
collezione realizzata con i migliori materiali per dare pit valore al capo
sara apprezzata dai clienti top. Abbiamo realizzato l'abito piu leggero al

mondo, the lightest suit in the wor L

Cappotto Zero Gravity realizzato con tessuti leggeri, lane stretch e cashmere

Uno dei vostri ultimi progetti & la capsule Zero Impact con capi 100% biodegradabili.
«Con Zero Impact abbiamo portato avanti un progetto eco-sostenibile, i capi sono realizzati
con filati naturali e persino gli accessori che lo compongono come il filo per cucire, i bottoni,
la gruccia e le etichette sono green e biodegradabili. La linea Washable, lavabile in lavatrice
realizzata con tessuti e tecniche innovative, fa parte del nostro progetto Zero Impact. La
grande attenzione alla sostenibilita parte quindi dalla continua ricerca del nostro ufficio
prodotto e invade anche la nostra collezione piti sportiva TMB Running, dove utilizziamo
tessuti tecnici anche riciclati e riciclabili».

Incuriosisce I'abito realizzato con materiali antibatterici.....

«Ormai sono diverse stagione che realizziamo abiti e giacche Travel con tessuti antibatterici,
100% lane purissime sempre lavabili in lavatrice cosi da porre attenzione al consumatore
finale che viaggia».

Quale il vostro prossimo passo in tema di moda e sostenibilita?

«Zero Impact per noi € un progetto per la salvaguardia del nostro pianeta. Le tecniche
produttive sono molto avanzate e puntiamo a limitare sempre di pit i consumi di acqua e
CO2. Per noi ogni momento & un nuovo inizio. Lazienda si & posta come obiettivo di diventare
green, per diminuire al massimo le dispersioni energetiche e sta continuando questo percorso
con l'inserimento di pannelli solari per diventare ecosostenibile al 100%».

Stiamo cercando di uscire dal tunnel....un evento come Pitti puo segnare una sorta di
ripartenza nel mondo della moda?

«Da sempre partecipiamo alla manifestazione di Firenze Pitti Uomo perché riteniamo
fondamentale il contatto fisico, diretto con i nostri buyer e consumatori finali. Il Pitti & la fiera
pitt importante al mondo per la moda maschile, dove possiamo raggiungere e far conoscere i
nostri prodotti in tutto il mondo, quindi rappresenta per noi una delle grandi possibilita per
poter sviluppare business e attrarre nuovi partner».

Parlando di business, per il 2022 quali i vostri progetti?

«Stiamo sviluppando una politica retail che procede verso I'internazionalizzazione del brand
con boutique inaugurate a Doha in Qatar, ad Almaty in Kazakistan e in Vietnam. Loperazione
si inserisce nell’ottica di un’espansione territoriale che punta su mercati come Stati Uniti,
Russia, Asia e Medio Oriente. Un altro obiettivo & avanzare con quote di mercato significative
per la collezione donna Tombolini che ha dei segni stilistici molto forti ed & basata sullo
studio di una modelleria ingegneristica. Siamo pronti ad affrontare le sfide che ci attendono
per il nostro futuro insieme alle nostre maestranze e ai nostri valori. Siamo molto legati alle
Marche, al territorio italiano e alla tradizione, e vogliamo esportare in tutto il mondo il nostro
know-how e il nostro patrimonio di competenza. Le Marche, la nostra terra & un concentrato
dell'Ttalia. Come scrisse mio nonno piti di 50 anni fa: Il futuro ha radici antiche. Per noi
rappresenta una linea guida molto importante».

GUI 1Al

COMMUNICATION AGENCY

lastampa.it


https://www.lastampa.it/esercizi-di-stile/2022/01/11/news/tombolini_la_nuova_frontiera_del_classico_e_100_biodegradabile_-2826176/

GUI I AlA

COMMUNICATION AGENCY

PITTI IMMAGINE UOMO

CORRIERE DELLA SERA

Qragazzal

Pttl con il

FIRENZE (Green pa
ne Fip2, verifica de
ra. \L| Pittl Immagine 101

at

0
l'affluenza

sfera ¢ stimolante,

superiore alle aspettative 0w ook dlla
«Mi fa piacere che ¢i sia collezione Alpha

qui oggi tante persone con k1 | Taun dainome

cravatta, pero di fatto sulla

plumone df

The Futuristic

cravatta siamo sotto ancora | Acoustics
del 40-45% rispetto all'anno OsaeThe

passato. La camiceria ne sof
lu' relativamenle, wa G su
segmenti come la maglieria
tutte le aree d
che invece sono g
l'anno passato e si sviluppanol

Jri:r‘r")hr\:ntr‘:l.x‘pm;xdin!c dmv camOUflage d.
| Tombolini

stema Moda Italia traccia la
mappa delle conseguenze dil
due anni di Covld e lockdown |

Una sintesi perfetta delle col- ~ Paconza

lezioni autunno inverno 2022 Cachemre 1773
©uniook
aGland

tra i circa
buon go p

) espositori — un
r cento di quelli

\ Piltimaglie no- sprecoe 1h1u l)l()d(';g adabili

[affluenzadeglio
aspellative, « maal

decina di miliardiri

pmnsn — wche hanno accet-
tato la no sfida. In parte la
ripresa ¢'é stata — rassicura
ma alla moda maschile
manca ancora una decina di
miliardi per arrivare ai dati
pre-pandemias, avverte.

La moda deve essere pronta
ad accertare le nuove sfide.
Dal metaverso alla comunica
zione virtuale. E naturalmen
te quella della sostenibilita,
che deve farsi sostanzial
Con il ricicio che 5
diventerd ne th ed & per
questo che [amhonnx.mnun
Cia la costituzione di un con-
S0rzio tra )mkl'lllu"l che fara
da ponte tr
produttori) ¢ \,mlln i mnm\
(i tes i) per una dinamica
circolare.

La moda pii rispettosa a
i € bella e piacevole da in-
gnola Ecoall
1e 1.0 Pre
12 anni di ri

P
dossare. La sp
presenta i
mium nata d

cerché e sviluppo, no logo ¢
minimale, per non subire le
mode; ha fornito i piumoni ai
ragazzl di Pittl che si aggirano
con la scritta «Because there
Is no Planet B» sulla schiena.
Di fronte, litaliana Save the
Duck, anche lei Beorp, festeg

gia | 10 anni con imbottiti dal
bei colori polverosi opachi
che resistono a meno 20 gra
di. Il mantra é «funzione e in-
. Alpha Taurl pre
senta ki maglia no spreco rea
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la Repubblica

Negozi e ospitalita

Firenze
una vetrina aperta
sul mondo

diSerena Tibaldi
La pandemia non scoraggia i brand
E la fiera diventa un volano per bar, ristoranti
e boutique. Ecco tutte le inaugurazioni

S— I ridimensiona-
mento del calen-
dario di Pitti Uo-
mo, a causa dei
contagi, non ha
colpito gli eventi
collaterall orga-

nizzati dal brand in concomitan-
za con la fiera. Anzi, era da tempo
che non si vedevano tante inaugu-
razioni di locali, boutique e risto-
ranti tutte assieme. La verita &
che, anche sottotono, Pitti resta
una di risonanza unica,

Gucci presenta in questi giorni
in maniera informale - la vera
apertura sar nelle prossime setti-
mane - la nuova aggiunta al Guc-
ci Garden, lo spazio esposi
vo/boutique/osteria in piazza del-
la Signoria: si chiama Gucei Giardi-
no 25, ed & un café e cocktail bar
in funzione dalle otto di mattina
all'una di notte. I decori del locale
si ispiranoal fioraio che un tempo
oceupava gli ambienti, e la sua ge-
stione & affidata a Martina Bongi,
mixologa molto quotata. Pensan-
doalla quantita di gente che affol-
la regolarmente il Gueci Garden,
& facile predire il successo del pro-
getto.

Un altro pilastro della moda cit-
tadina & Salvatore Ferragamo. che
ha appena inaugurato una nuova
sala de Il Borro Tuscan Bistro, ri
storante di famiglia sul Lungarno
degli Acciaiuoli con filiali a Lon-
dra e a Dubai che deve il nome
all'omonimo resort a cinque stelle
nella campagna toscana di pro-
prieta della famiglia. E, proprio co-
me accade con le linee di moda,
nel bistrot si possono acquistare |
prodotti firmati Il Borro, dalle fari-
nealvino. A chilometro zero.

Restando in tema di ospitalith,
ieri & stata presentata la terrazza
di Lulsaviaroma, la storica bouti-
que punto di riferimento dello
shopping globale. 1’arredo dello
spazio in via Roma, concepit
me una zona relax per i clienti, &
stato curato da Cassina ed & gia
stato annunciato che nel 2023 sa-
ra interamente rinnovato. Infine,
parlando di negozi, va segnalato il
nuovo store di Dior Men in via de*
Tomabuoni, dedicato alle colle-
zioni maschili della maison; la sua
apertura risale allo scorso autun-
no, ma Pitti & stato 'occasione per-
fetta per il suo debutto “ufficiale”.

mrROTUBOWL I AT

4 Anteprima || Gucci Giardino 25
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Moda 24
Speciale Pitti Uomo 2022

«Quando creo una
collezione, lo faccio
con un punto di vista
cinematografico.
Non sto dlsc rnando

vestifi, sto uuando
un mondo»

Ralph Lauren,
Handpicked.

Cinque tasche
La realizzazion

Y Tombolini.
Total look della collezione
TMB Running: abito e t-way
in tessuto tecnico stretch

camouflage
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Espansione

TOMBOLINI PORTAIL
MADEINITALYADOHA

L’azienda marchigiana prepara I’aperturadiun
monobrand nella citta del Qatar. Presentatoil
progetto green Zero impact a favore del pianeta

rai marchi presenti a Pitti ci sa-
ra anche il brand di Urbisaglia
(Macerata) Tombolini, azienda
che fa del Made in Ttaly il suo
punto di forza e che si ¢ distinta negli an-
ni per la forte espansione all’estero. La
produzione, secondo quan-
to riferisce |'azienda mar-
chigiana, & destinata per il
70% al mercato europeo,
di cui il 45% all'ltaha e,
1 il resto, ai mercati del
ledio  Oriente, Nord
America, Sud America e
Australia. A MFF Silvio
Calvigioni Tombolini, di-
rettore commerciale, mar-
keting ¢ comunicazione
del brand ha spiegato le
ambizioni del marchio,
Che tipo di prodotti
esporrete a Pitti?
Sartorialiti, ecosostenibi-
lité e tecnologia queste le
parole chiave per la colle-
zione fw 22 che presente-
remo a Pitti. Si torna quin-
dia Pitti uvomo per presen-
tare Ie collezioni Tomboli-
ni, la Zero gravity e Tmb
running, in particolare la
linea fcro impact composta dall'abito
Washable, realizzato con tessuti ¢ tecni-
che innovative. L'innovazione & stata
possibile grazie all'utilizzo di fibre natu-
rali ed organiche. La nostra storia e

Un look Tombolini

know-how si riflettono nel fascino
dell’expertise artigianale, dando vita a
capi unici per tecnica ¢ cura del detta-
glio in tessuti camouflouge e presentere-
mo I'abito realizzato con tessuti ryc, rici-
clati e riciclabili.

A livello di strategia
commerciale, quali
sono gli obiettivi peril
2022?

Attualmente la politica
aziendale ¢ quella di rap-
presentare in maniera in-
novativa ¢ conlempora—
nea la qualita delle nostre
collezioni e la storia della
nostra azienda.

Pensate di espander-
vi e acquisire qualche
marchio?

Vogliamo aumentare la
nostra presenza nel princi-
pali negozi multibrand e
mall in tutto il mondo con
l'apertura di due mono-
brand ad Almaty e Doha.
Quali sono i progetti
perimesiavvenire?
Abbiamo presentato un
nuovo progetto che si
chiama Zero impact per
la salvaguardia del nostro paese ponen-
do molta attenzione all'ambiente ¢ una
produzione verde, con uno sguardo ri-
volto al futuro. (riproduzione riservata)
Riccardo Belardinelli
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Tendenza senape

Color senape. una tonalita che andra molto
dimoda per il 2022, per # magliondine
della Alpha Studio, pietra miliare toscana
vl mondo detis magherta da 35 anni

1o}

Stiloso
Al caldo, con tanta eleganza. ll capo
spalla del gentieman e piumine g
che si fa stéoso neffa versione |
immaginata da Herno.

[abito prima di tutto
E il mito Miles Davis
Lo stile elegante di Caruso. Con un po’ diirriverenza

uale futuro per 1'abito da uomo? «E gii tornato di moda, sia come rea-

( ) zione ad un abbigliamento da lockdown, per stanchezza da felpa ¢

“._ coulisse, sia come eccellente espressione di gusto, di scelta di stile;
distinguendosi per forma, colore e fantasia dalla divisa». Parola di Marco
Angeloni, Ceo del marchio Caruso, che arriva in Fortezza al Padiglione Cen-
trale come special event di Pitti 101 presentando la collezione «Caruso —
Chic in Motion» ispirata alla personalita, allo stile e alla musica del mito jazz
Miles Davis, «Durante | giorni della fiera mostreremo la fresca evoluzione
del nostro marchio a giornalisti, clienti, colleghi, fornito-
ri, amici. Sono estremamente fiero e grato a Pitti per la
fiducia, il supporto e la vera e propria partnership fiorita
in momenti difficili». Obiettivo dell'evento & infatti «rive-
lare Fevoluzione dello stile Caruso, che forte di un know-
how manufatturiero unico al mondo e rispettoso di una
qualita senza eguali, sta coraggiosamente innovando nel
mercato piu difficile, quello della sartoria; introducendo
sperimentazione di materiali, colore e forme nuove. Il
nostro uomo non ama gli eccessi della moda ma ha voglia
di esprimere il suo raffinato punto di vista giocando ¢
adattando al suo stile di vita le regole del bel vestire, con
nonchalance ed un pizzico di irriverenza. E non scende a

Primo piano compromessi in termini di qualita di cio che indossa. Questo consumatore
Marco una volta it concentrato in Italia e Glappone (i nostri mercati principall)
Angeloni,.Ceo  0ggi non ha confini e lo stiamo incontrando tanto in Europa quanto in Ame-
di Caruso rica e sempre pitanche in Cinax».

LA

©RFROOUNONE RESRIATA

A girocolio ideale anche sotto L maison ded presidente d Pitti
una glacca questo, Claudio Marenzi presenta
con manica inga, ha una un modello bomber
0N MOtive imbx prma &
astratto ed ¢ reakzzato le cui tasche
inlana e cashmere 1D con impuntura ovale
freddolosi potranno rappresentano gid una
anche abbinare Nl yrucita |l isultato
uncolore 5
3 contrasto, chlama un look
Aipha Studio :zsummaw
Padigtione sempre sofisticato
Centrale/Piano Infericre Herno
si10 Teatrino Lorencse/1
Elogio della morbidezza

Tralana e seta
Sartorialita ecosostenibile,
- I'abito da uomo risponde
\ alle nuove esigenze
v \ 3 del consumatore attento
\ all'ambiente. Il brand

Tombalini ne ripensa

cosi lo stile con la sua linea
f Zero Gravity composta

anche da completi all'insegna
{ ditessuti che sono melange
T l’ di lane stretch, cashmere e
; seta e silhouette morbide.

| colori sono chiari dal bianco
al panna. La giacca sifa
comoda come una camicia
mentre il pantalone con
coulisse ha I'elastico in fondo
un po’ come una tuta.
Tombolini

~ Padiglione Centrale/Piano

Inferiore S/2-6

hiti
come
ipaca

e
tase
vita

e

Jroco
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DALLT AL 13 GENNAIO PITTI IMMAGINE UOMO E BIMB!

Quotidiano Nazionale

Oui o sinisia la presideate
el G 21 Fleanan pat 13
WMadky s Antennily Mang
15 alto, of cestic, ba Greasivos
o Mael dyl e destia s
capmde @l Torbo 13 5agso
o barse “shostan” Regeess

diEva

ILTOP DELLA MODA ALLA FORTEZZA DA BASSO DI FIRENlé
TITOLO DELLEVENTO 'REFLECTION': TRE AREE, 600 MARCHI

UOMINI E BRAND
ALLO SPECCHIO

VA IN SCENA

L'INVERNO 22-23

La moda allo specchio, per rifletteres prima o tut-
10 la reantd: che ogi & fane di presccupazione
per la situazions pandemica ma anche @ SOPIATILE-
todi veglia i ricaminciare, di crears, di tornare a
incontrarsi tra addests ai laveri per fare il punto sul
sisterna moda itafiano, per confrontarsi in strates
gie di risssatto & di rilsncio, Con questo spirito,
sul 1ema accattivante &i ‘Reflection’ di questo Fitt
Uome 101 & Pit Bimba 94, che invade tutta [a fie-
ra da un'idea di Angedo Figus con le immagini del
duo Narenta. daii'11 3113 gernais ripartona | temi
dello stile per Iinverno 2022-2023, E Firenze & &
cittd della ripartenza, dells ofids, del WO & posi-
bils 8 io & woke, in asioluts sicurezze. Cingque
dlktat per | visitaterl can le norme varate dal Go-
werno per tielaro gh imprenditarl, | Jaro collabera-
tori negli stand, tuttli visitateri, ¢ un presidio tam-
poni gestito con la Croce Rossa.

«Pitti Reflection incarna s volonts di imerrogar-
41, di andlare alla ricerca di ¢id che ancora non &
statosvalatas, racoanta il diretiore genarsla di Pit

tl immagine Agostino Poletto impegnato nel orga-
nizzazone delle misure anti-pandernia in Fortez-
28, insieme all’ad Reffaslio Napcleons, Entramb i
manager hanno dowito frontegoans alcuns di-
sdette important, coma guella & Brunalio Cuci
naili o alcune sitre, per un 10% circa o forfait. G
espositori i Pitt: Uomo restano sempre 600, co-
me pure i circa 200 di Pitti Bimbo. Uno sforzo tia-
mco che pone |4 fiera fiorenting 3l primo potto
per s ripresa dal wivo dedle tiers mendiali, pol ver-
ranno le sfilate maschds a Milano e ancora a Parigl.
=Abbiamo deciso di non realizzare F'evanto clou -
spiega Raffadio Napoleone - prima di tutto psr

PITTI IMMAGINE UOMO

e e 3
renzi presidente di Fitti immagine. Naturalmente
pli ospiti dovranno esibire super grewn pass & 1am-
poni secondo [ legge. Sempra domanl, prima del
gala, alle 18 alla Manifattura Tabacchi convegno
8U ‘La ripress della mods pasea da Firenze’
In contemperanea 3l Glardino del Semplal, l'ant
co Orto Botanico di Firenze, Redo 1956 col fratell
Glanni @ Maunzio Dorl, ad & direttare creativo del
brand di barse di aita qualits, lanceranno la nuovs
collezions Redo Uomo che affiancs be lines don-
na. 'Crestive By Nature/Luxury Brand + Fashion
Makers', con oltre 3 Rodo, anche Filippo Furst &
Mani de! Sud 6 alound altr ariglani dal lusso,
In Fortezza martedi, inaugurazione ufficiale della
flers a mvit neffUniCredit Thearte, Poi via o cse-
clg delle novitd per |l pressimo nvarmo negh
stand. Gli event), tutti rigorosamente professionar
Ii, senza sleun cocknall, Trs quest, 1oma Husky &l
Cavaniglia, col capl haritage rivisitati in modo con.
1= da Saverio @ Moschillo,
pei b capsule di calzature & Arhur Arbesser con
Baldinini, e I'eventa Cucio di Tozcana con l'artista
Auguats 23, Sempre i dera dell' gennaio al Caf-
f& Paszkawski debutta la collezione lnvernale di

tenibile e ha sede a Bologna. A Pitti Uomo 101 tor-
na anche Tombalini, tra green e hi-tech, coniugan-
do attenzione sartoriale e ecosostenibilitd nello
stile di questa famosa azienda marchigiana. In pri-
mo piano la capsule Zero Impact con capi biode-
gradabili, ecosostenibili e lavabili in lavatrice.
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GIANLUCA LOVETRO

[~ ffortess, senzasfor-
20, & sostenibdind,
9000 | mantra della
mada maschile per
linverno 22/23. Lo
b CNIfRATREN [0 DL
cipazioni di Pitti mmagine Uo-
moalla Fartezzada Bassodi Fi-
reme (11713 gennaio). Ticolo
dell'svento allestito tra gli
specchl, Reflecions (Riflessio-
ni): per ritdeetersi ¢ nflettere
$U UNA copremporaneitl viep-
pils coanplicara dallimpenna-
1a dei reatagi. Tanso che By
nelle Cucinglli ha dao forfair
& Ann Demeemeesser ha fi-
mandatoagiugnol'eventospe-
aale peri 40 anni del marchio,

La logica delle tre avee della
mostracon 600 marchd, ladioe

lumyga sullo spirito del tertpo.
Fontstle Clessiga ==

PITTI IMMAGINE UOMO

LASTA

schile: un trix & ¥arm,
o, E 52 Ia sezione Dynanic
Atitede & dedicata all'our-
door, atéti comadi per vivere
allariaaperta, Super oding an-
ticipa le tendenze agender che
Infrangans | canani di stagio:
nalizh, sesso ed eméa. Coralla-
rio della sexione Sustainable
Syle con i progetti dei giovani
sulls sostenilulitd. Inscenma,
ln categodie del guardarcha
cambiane, mesocaadosi co-
me tamti dogmi socic-palitici.
Al Joro posto, uno scile metic-
a0, «Lo definirei un pragmati-
smoillaminato - teorizza Fran-
oas00 Morace, soadloge e
mentedel Putire Concepe Lab
000 Mend restriziond dspeno
all'epoca del lockdown & una
maggicre voghia di coammi
ussnie, «Valore privilegiano,
la sostenibiliths, puncualizza
l'autore del volume freso di
Starxpa, Lnifebeto delln Rine:
sira(ed Egea): 26stonediim-
prenditorievenplari.
Sicamponewn r)cgiualwr

ka iper antrezzanc @ doppiaro;
adateo al dimas imprevedibile.
Nooa easo Cristing Cabord fon:
darrice del grugpo WP soom-
mette su Filson che compie
125 anni; marchio americano
oelebre per il giacoooe Macki-
naw Crugser ora declinaro per
lug ¢ per lei anche in motivi
plaid (una coperting came Li

Tombolini. e

gL

Dall11al 13 gennaio al Pitti di Firenze va in scena la mada maschile
seicento marchi presentana le collezioni autunno/inverne 22-23

$
@

0

nus?). Sopra il ginoechio, per-
sino il cotten loden di Schnei-
ders Salzburg. Il capo al 98%
dicotone ¢ scaldato da una fo-
dera di trapunta staccabile,
Del passato, resta il piegone a
soffietto sulla schiena, In asce-
sa, il bomber dapilota che Lar-
dini propone invellutoliscio,

1l cappotto si cercherd a Chi
T'ha visto? «Nient'affatto - dice
Giampiero Colambo, designer
delbrand Angelo Toma-. Anzi
il “classicone” di cammelio va
alla grande, purché rirmovaro
sui pantaloni bianchi: colore
estivo ora di punta per il fred-
dov, 11 capo spalla pud esseve
ancheovercheck, amacroscoz-
zesi della sartoria inglese. Si-
no agli scacchi in technicolor
diManuel Ritz

«Quanto agli abiti interi - se-
cando Carlo Maria Camillo de-
signer del brand Caruso - se-
fuom]e regole morbide dell'e-
leganza giocosas, Cosi, il due
pezzi si aggioma con tinte in-
consuete. Trai marroni boschi-
vi ¢ i verdi, irompono gialli,
rossiearancioni, Il doppio pet-
to, biancoe gessato, spiccanel-
1alinea Zero impact di Tombo-
lini con capi lavabili e bio de-
gradabili. Anche lagiaccadun-
que, sopravvive purché, rinno-
vata: abbinataa unadolce vita

bianca, pit che con ca-
¢ cravatta, Il binomio in
nso, trionfa sorto i pull

rossiearancioni. Il doppiopet-
to, biancoe gessato, spiccanel-
la linea Zero Impact di Tombo-
lini con capi lavabili e bio de-
gradabili. Anchela giacca dun-

riaclato senza
enti inquinanti aborriti
generazione Greta.
hce, insomma, la richiesta
ercato, «Per essere credi-
joonclude Colombo - biso-
hecostarsi al pubblico con
jaggi aderenti alla realth,
kﬁpium-mpudivestixel‘u(r
'ultimo grido, appicci-
| fogli addosso, unimmagi-
famba, differente ognista-
| fpepensatadaaliin, -

‘ [RR—
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la Repubblica

FIRENZ
Tombolini

Revers, bomber e parka
il green sposa I’hi-tech

Tragreen ehi-tech, I'vomo di
Tombolini. Il brand marchigiano sela
gloca suunatavolaampia tra
sartorialita, innovazione e
ecosostenibilita. Conlapuntadi
diamante della capsule Zero Impact,
di capi biodegradabil, ecosostenibili
elavabiliin lavatrice.
Su tutto,
un'esperienza
artigianale per cui
ogni capo é
garbato, unico, cura
dettagliche vanno
daibottonialle
impunture sui
revers, Anchei
tessuti sonoun mix
di materiali
innovativi e classici.
Fino a oscillare,
l'vomo dellinverno
futuro, trail fascino
delritrovato
cappotto sartoriale,
I'abito doppiopetto, irevers alancia
pit ampi, ma ancheibomber, i parka
idrorepellenti, perfino i pantaloni con
lacoulisse el'elasticoin fondo. La
passione dominante é viaggiare
leggeri e le giacchein lane strech,
GU ITAR cachemire e seta, “Zero Gravity",
sembrano quasi una camicia,

COMMUNICATION AGENCY
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ashion

Tendenze

BOULE DE NEIGE

01. MYTHS 05. IMPULSO 09. MOACONCEPT
02. LORENZONI 06. TOMBOLINI 10. FILIPPO DE LAURENTIS
03. MONOWAY 07. SAVE THE DUCK 11. GIAMPAOLO
04. SCAGLIONE 08. MONTECHIARO 12, HERNO
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Labazzetta delloSport

della vita

[.'inverno che verra

/ Foo)
f i |

A% ‘UOUGG{M}-\ BT Sqw)metw npeky
on bsart) in T7

‘omiter in mykn muticolor
5 uﬁmsc felgt in Ootone Gon S2Atta & contrasio

S0 CAPOI0

&, YES ZEE. phaming Lrban Chk Tech In frsseto tecnico
oon 2p mcrosakdate

Tradizione L gresso ol Pt Uoma, edrons 11, ¥ Fortezza 0 Bis:

Viva la moda in liberta

 Firenze: doman [\itina #ornata sestre

artigianalita e colori

1l trionfo di sportswear, streetwear, urban
Ecco i codici stilistici delle nuove generazioni

dilrene Traina

ez

Ta INDORAZAONG € 3780
ne, Je colleziont del
prossimo  inverno
presenzate jeri alla
Forerza da Basso di

Firerze sono un tichlamo di §

berta. Cosi, a Pittt, Purban e lo

streetwear ficercano quei codici
stilistici detio sportswear per sgr-
wolare f contatto con la natum ¢
con ghi spazi aperti. Luomo &
Dumo s muove nella “urban jun-

oon gl insert n TP Cacparente
checl

mata Good Game, come o slang

“Took-and-feel” wenico. Ha una
forte personalita outdoor la col
lezione di Premiata le cud lvora
Zond artigianali 100% made in
Iady, sviliuppano tecnologie per
|a resistenza sglt ehementd distrs
baite sut pramind ightosal parka
pensatt in verstone genderless
per Jui e per el

Versatili Urban ¢ hic Tech ¢ la
] Vs Zee, |

st per wn buen
risuliato tra avversar, e interpee-
tato sia come coloe-biock, sk co-
me patchwark cromacioo su po-
Io, felpe, T-shirt, plumini leggeri
© acvessor in lano: Tspirazione
sonol playgrond rtani pi ico-
ki, da Partg) Pigalle al Kobe Tri-
berte di Matemn. E cusa rende pia
Ibert della corsa? Lo s bene Ho
ka, specislista del running, che
nelia Bond! 8 lmm-]m( una maxi

cul Dmmlm s0no realiczati con

a0k sata per
prevenive gl infortatyGursde la
carsa &1l drop della

g
> quells deyg esplaratort nelle
terre fredde e Jontane, Realizzati

materal
uuan mentre [animo spnm,u
(& Impulso s esprime nelle tate

scarpa, differenza d altezza tra
oodla € punta che porti a comere

1 con fi i AT

zhooe in 1 goco di sovrappos
#oni di ko facquard con sasmpe
ped dee poatle, messs & contrsto
can fnserts ¢ dettaglt i tessati
tecnikd e colori dafferenti € stam
dalTispirazane Anri 20. Un

maglia per oatflt pi rcercatl,
che in interkock asricchite da un
ricamo spugrato alla manica che

sempresull’

per coerere veloce), TMB Run
ning & i) progetto di Tombolini,
che sa far partare i formale ¢ o

rende | R il aggiornati per un

consumatore moderno. Tra le

mnmmmmupuxm»nd.l

tuffo nel a0 anche per Lotio

Leggenda che da oltre 45 anni

onor 1a Su storia sportiva cer
o i

el cardh ik che
rende gl cutfit energici. Stampe
cadorate anche da Sun6s che de-

i “sneaker adicsed” di o, Ri
wema quindl la Signature Edge
con un design rinnovato et tagh

ca ura capmile tra lostreet e o
sport ai gamers: un noVSSIMO
camouflage peometrico ¢ ) fil
rouge di questa collezione, chia

to scelto nella tonalits biu dalla
squadra di calcio della Roma.
Crmsuurine szenatn

() rewonisaraes

i b

8. TOMBOLINI: giacca TMB Running in tessuto
stretch
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Tombolini

Capi biodegradabili

Sichiama Zero Impact la capsu-
ledi Tombolini dalla quale emer-
ge -sempre pitipredominante -
la vocazione green del marchio
sartoriale marchigiano. Il pro-
getto mette in campo capi wa-
shable realizzati con materiali
lavahiliinlavatrice e antibatteri-
d, e abiti biodegradabili, com-
presietichette e grucce. —

Sembrafaclledire brido. Invece il
tema @ complesso quanto affasd-
nante. Per Ten c, brand di ricerca,
significa combinare tra loro mate-
riali non compatibili per la tintura,
quali poliestere e nylen. Costante
della collezione, I'0JJ (Original Ja-
panese Jersey), lconico tessuto
che attraverso la tintura assume
tonalita semprediverse.

Blauer

American style

Blauer strizza I'occhio al futuro
manon perde Iasuai;deptita,mel

Herno

I bomber Monogram

Eci H,
fer-

LOMO

Pal Zileri

Progetto Re-use

'

noelalettera H. Negl Anni 60 -

tico e glamour, E che rispecchiala
storia connessa ai valori militari
del brand americano. imbattibili
contro il grande freddo, i piumini

gonista del tessuto Monogram:
una tela fondo caffelatte in cui,
con lavorazione jacquard, le H si
susseguono ail over, La tradizio-

dall'imbottitura eco e le giacche  ne viene rilanciata (e aggiomata)
in piuma reversibili in neop! I bomberimbattito in pi
stampatoenylon,— mad'aca:unmust, —
+Three™

Le borse etiche

MimEthics di +Three™ & un pro-
getto dalla forte impronta eti-
co-sodiale che hail suo cuore in
un upcycling creativo, nato dal-
le uniformi militari dell'esercito
olandese. Lo zaino deila collezio-
ne, ad esempio, & realizzato con
il cotone delle camicie. Ma ci so-
no anche modelli in cauccii la~
vorati amanodagli Indios,

0, ione Re-use, in un'ottica
di drcolarita e diriduzione dellim-
i 1 nuovo guar-

daroba Pal Zileri per I'Autunno -
Inverno 2022/23 & costruito (e
pensato) per dare nuova vita ai
tessuti recuperati dall'archivio
del brand. Dall'abito conireversa
contrasto al bomber double face
dal collein maglia. —
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Q@0 v

B Nonostante le mille re-
strizioni del governo, Pitti
Uomo ha aperto puntual-
mente la fiera pit importan-
te della moda maschile a Fi-
renze. Ed & «un'edizione dal
grande spirito di adattamen-
tow, ha spiegato I'Ad Raffael-

)

bero

IMMAGINE UOMO

sabile e certificata, il brand
presenta la sua prima colle-
zione di sneaker coordinate
a zaini, in collaborazione
con ACBC, prima ed unica B
Corpitaliana nel mondo del-
le calzature sostenibili.
Noto per l'artigianalita di
i edeo Testoni
tti con una col-
zature e borse
ressione di un
tempo, volto a
esigenze di uo-
the donne che
desiderano pitt
“leggerezza”
nel loro quoti-
diano. Edec-
co il made in
l Italy di +Th-
ree®: horse e
accessori a 1i-
dotto  ridotto
impatto  am-
bientale, tutti i
modelli _sono

100% ecd

Il doppiopetto di Tombolini 282

T TTTC U T STTC TS T e, oSt eomerna il suo

daoltre quattro decadi e tra i
piliamati ed ¢ stato realizza-
to in materiale ecosostenibi-
Ie con tomaia, fodera e sotto-
piede certificato da LWG
group.

Un bel progetto a favore
dell’ambiente ¢ firmato Pi-
quadro che dopo la decisio-
ne di introdurre e ampliare
gradualmente le linee di pro-
dotto realizzate con nylon ri-
ciclati al 100% ¢ contempora-
neamente di lavorare sulla
sostenibilita dei prodotti in
pelle garantendone Ja prove-
nienza da una filiera respon-

gno e l'attenzione per
biente presentando d
nee Re-Bon, maxi poc
pochette, modelli dal§
me pulite e minimali,
tre Re- Flag ¢ rivolta a
maxi borse. Modelli re
ti con il tessuto otteny
riciclo e dalla rigenerd
di bottiglie di plastical
Tombolini fascino g

gerissimi per inedite
doppio petto a due
abbinate a pantaloni
glio vivo sul fondo e co

cura dei dettagli e tessuti leg-
gerissimi per inedite giacche
doppio petto a due bottoni,
abbinate a pantaloni dal ta-
glio vivo sul fondo e coulisse

in vita, DA.MAS,

o

invita. DA.MAS.
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MAGAZINE

tendenze

PEOPLE OF SHIBUYA
N
. {)
¢ = 5
°
RPHA STUDIO
°
° : o
.
ECOALf
TOTAL WHITE TOMBOLINI
Ouffit luminosi come pianure innevate
da indossare in alta quota (e non solo), “ !!'
Dai piumini fecnici ai maglioni fricot. PRI, CIAMENOIC

STNOLOGY HERNO

matericli della collezione
\)l,lum wlinvermno 2022
S0N0 ¢ fc! erlzali do
L

Il marchio presenta il

i 3 bomber
uma d'oco
nimpuntura
w

nma testa

J Con o
all'aspenc

di muro, coordie
fodera in nylon ¢
sefico
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Tendenze

01. ALESSANDRO GHERARDI 05. TOMBOLINI 09. AMEDEO TESTONI
GAVAZZEN 06. ALEA BERWIC!
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S T Y L E

FALL WINTER 22/23 - FORMALE

STORIE DI ESPERIENZA
E CONSAPEVOLEZZA

Le noviti del prossimo inverno trovane la loro massima rappresentazione

in un mix di contaminazioni culturali, eleganza ¢ nuovi concetti di stile

TAGLIATORE)

sceglie di collaborare sale com partzer certifia, i
mome di uma Siera rapareate. A tal propositn, la

scelta dei materiali  sempre pit maniacale

LIBERTA ELEGANTE
Lauturzo-imverns di Berwich propose:
capi & ala qualiti e dalfanimo green,
come 3 pamboe Rero” in Bma
Mezino certifiat EWS - Respensitle
Wool Standard. Un tesseto traspéraste,
relintr ¢ dala mano mechida che
permette wna wsthiES sata ©
conforevole.

CONFRONTO Gli Anni ‘50 =m0 & priscipale Epirazicor dela
proposts invermale di PT Torino i cu capispalla,
knitwear ¢ osterwear si tmiscomo 3 pentalont
e denim, icone del brand. Novith in L

‘unisce moda, musica ¢ arte. Tre universi che,
tra contamimazieni ¢ trasversiitd, trovam 3
lore pemte dincontro in wa coliezicoe che
mette al peimo posto la bertd.

CAPACITA TECNICHE

E SOLUZIONI GREEN

L'talia & ancora protagonista di una proposta che unisce
sartoriale, green e hi-tech. i il caso di Tombolini che, per la
prossima stagione, presenta le collezioni “TMB Running” e
“Tombolini - Zero Gravity”, dedicando particolare importanza
alla capsule *Zero Impact”, responsabile e sostenibile.

GUI I AlA
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#1ore Paolo Panaral - Ckstion Stetano Rencato

Ton 00O

un’offertalche raduna marchi consolidati e new entry. Dai capofila Herno e Save the
g,l.:ck.flno.ll(lquord;quc.uQaglidllivwlldlAnli-du-lo,lc collezionisonoall'insegna
d€l riuso, di materiali organici e tinture naturali. Per un deciso cambio di paradigma

« edizioni di Pitti vomo e Mils i ne riciclate, tessuti biodegradabili ¢ sostenibili
nnaio 2022 metteranne . sotto 'etichetta Herno globe. Lo spartive Save

: 2022 interni dei capospalla 100% vegani, Tomboli-
0, ancora una volta, il percorso grees s > o 3 5

N ol 6 G 3 -5 - e ni, invece, una capsule Zero impact che esalta
attenzione all’ambiente in cui il focus ¢ I'abito
biodegradabile. Raeburn torna a Firenze con
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Moda, virus permettendo
ecco il ritorno delle sfilate

o el pienodella

' ! quartaondata
i 3«31 virus, che
| sta investendo
. % owiamente
anche il pianeta-moda,

arrivano di tanto in tanto
spiragli di un ritorno alla
vita «normales. Ad esempio.
un venticello di ottimismo
ha portato il ritormo - dopo
un anno di assenza - il
ricercatissimo «Calendario
Pirelli», che dal 1964
rappresenta un simbolo di
bellezza, avvalendosi dei
massimi fotografi, di top
model e donne altrettanto
famose sempre inserite in
localita non da meno. Peril
2022 il fotografo, musicista
ecantautore Bryan Adams,
con la copertina del
calendario a forma di disco,
si & avventurato «On the
Road» nel mondo della
musica, a lui
particolarmente congeniale,
con protagoniste quali - fra
le altre - Cher. Jennifer
Hudson, Rita Ora, Iggy Pop,
ovviamente in luoghi
straordinari... Un auspicio
per 365 giorni migliori di
quelli appena trascorsi.
Intanto, il monde moda -
superando pili che
comprensibili, e sempre pit
numerosi, limori (si
presenLa, non si presenta?
come si presenta?) si

appresta alla «grande
parata» dell’abbigliamento
maschile che avra punto
focale, a Firenze, «Pitti
Immagine» (11-13 gennaio;
in contemporanea si
dovrebbe tenere «Pitti
Bimhbo»), col rilancio della
collaborazione a Revolver
Copen n (che abbiamo
gia ricordato), la presenza di
grandi firme quali - fra
centinaia - di Tree,
Baldinini, {che presenteri

Brogeto speciate
sinergia con l'artista
artigiano «Augusta 1923», al
secolo Simone Cecchetto,
proporra con un grande
manifesto 1 suoi valori nella
realizzazione di calzature e
borse prodotte nel rispetto
della natura).Inoltre,
dovrebbe esservi il debutto
di Husky, che richiamerebbe
indubbiamente un grande
pubblico anche se,

urtroppo, si polra notare
"assenza (blocco covid )} di
stranieri, peraltro tornati
alle presentazioni virtuali.

aello Napoleone,

amministratore delegato di
Pitti Immagine, ha
dichiarato: «A una
settimana dall'apertura di
Pitti Uomo e di Pitti Bimbo,
ilavor alla Fortezza da

Basso vanno avanti con
rigorose misure di sicurezza
con protocolli ancor pit
stringenti da quanto
previsto dalle norme pit
recenti, sia durante gﬁ
allestimenti, sia nei giorni di
fiera... Il punto e che Pitti
Immagine ha fatto una
scelta fin dall'inizio della
pandemia: restare vicini alle
aziende, ai compratori,
cercare l'interesse dell'intero
sistema moda... Abbiamo
fatto patti trasparenti con i
nostriclienti, rassicurati
dalla positiva esperienza di
Ziugnos,
Da Firenze - dove,
ispirandosi alle scelte del
Governo, si é deciso di
conciliare l'irrinunciabile
tutela della salute collettiva
con l'indispensabile tutela
delle attivita economiche - a
ire dovrebbe esservi
Milano (14-18 gennaio): ma
come prima importante
notizia ecco la cancellazione
delle sfilate Emporio
Armani e Giorgio Armani
Uomo {cosi come sara pure
perquelle di alta moda
Giorgio Armani Privea
Parigi). «A causa della
crescita dei contagi in
Europa... una decisione», ha
dichiarato Armani, «presaa
malincuore, dopo un‘attenta
riflessione, in
considerazione del

peggioramento della

situazione epidemiologica...
Lasfilata rimane un
momento fondamentale e
insostituibile, ma la ttela
della salute di collaboratori e
pubblico & ancora una volta
prioritarias, Eleventy ha
confermato invece la sfilata,
ma con posti limitati,
certificazioni covid
rafforzate da super green
pass, & mascherina P2
obbligatoria. Le sfilate
«fisiche» dovrebbero
(condizionale sempre pilt
d'obbligo) essere una
ventina, 24 le Presentazioni,
471imarchie68 gl
appuntamenti. Sfilate che
vedrebbero in apertura
Zegna, ancor pil alla grande
ribalta internazionale per il
suo «sharcos alla Borsa di
New York! Ricordiamo poi
CP Company (che festeggia
il suo 50° anniversario); una
sempre interessante mostra
alla Triennale; la proiezione
del docufilm dedicato a Elio
Fiorucei « Free Spirits
(indubbiamente, uno spirito
libero Fiorucei lo & stato!) ed
il Fashion Film Festival,

i orain ora le notizie si
SUSSEZUONO: PUIrOPPO,
sempre pilt «vittime» della
situazione generale.
Augurandoci che ogni
calendario, sfogliato non
mensilmente ma di giorno
in giorno, si faceia ricordare
per notizie positive, col
ritorno ad una vera vita.



GUI Al

COMMUNICATION AGENCY

PITTI IMMAGINE UOMO

laRepubbllca

LAMODA

Pitti unisce le generazioni
Uomo e Bimbo insieme
nelle passerelle di gennaio

Riprendono a crescere le adesioni, tanti big da Cucinelli a Roy Roger's
E intanto il Comune vara il piano per il nuovo padiglione alla Fortezza

dillaria Ciuti

La Fortezza avra il nuovo padiglio-
ne Bellavista che fa parte del piano
di recupero concordato nel 2019 tra
£li enti proprietari, attuatore il Co-
mune. La giunta di Palazzo Vec-
chio, su proposta del sindaco Dario
Nardella e I'assessora ai lavori pub-
blici Titta Meucci, ha dato ieri il via
libera a 4,463 metri quadri e 19,8 mi-
lioni di investimenti per la sala con-
gressi e espositiva da oltre 2,500 po-
sti, 'area ristorazione, giardini pen-
sill, terrazze e aree verdl. Vicino
all'entrata, al posto del padiglione
temporaneo Rastriglia e gli ex ma-
gazzinl che verranno demoliti.«En-
triamo nel vivo del plano di recupe-
rodella Fortezza che dara a Firenze
una sede congressuale e fleristica
di grande capacith attrattivas dice
Nardella. Intanto alla Fortezza tor
na dall'll al 13 gennaio Pitti Uomo
per la sua 101° edizione. Saranno a
gennaio 600 espositori di cui 580
che hanno gia pagato la quota, con-
tro i 340 di inizio del luglio scorso.
Lontani dai 1.200 di prima del Co-
vid ma «un segnale incoraggiantes,
come dice Raffaello Napoleone, ad
di Pittl Immagine. Tornano anche {
compratori internazionali (101 no-
mi confermati) per scoprire, nel sa-

lone, punto di riferimento nel mon-
do della moda maschile, le tenden-
ze per linverno 2022-23. Pia nume-
rosi gli europei, € poi russi, asiatici,
arabi, ma anche americani, da Nei-
man Markus a Sacks Fifth Avenue.
Né mancheranno espositori di pe-
so, da Cucinellia Lardini, Herno, Al-
pha Studio, KNT Kiton, il brand Usa
Filson di cui il bolognese Wp ha ac-

quistato dntnhunnne e I|cen7a ea
cul par
ci, Royh
artoviTombolini,

Dietro al ritorno in presenza, Na-

poleone cita la cura della sicurezza:
3.880 tampont fatti a luglio, respin-

gendo 28 positivi e 2 no vax. E ora
tra Pitti Uomo 101 e Pitti Bimbo 94
che andranno in scena insieme (ma
da glugno tomeranno separatl co-
me prima del Covid) sard richiesto il
Green Pass e cf saranno all'interno
della Fortezza 6 postazioni per |
tamponi. Tema dominante, Pitti Re-
Mections (riflessioni ma anche gio-
codegli specchi), la fiera si divide in
tre macroaree. La prima, Fantastic
Classic, ovvero il classico nelle sue
versioni pitl innovative, con all’in-
terno Futuro Maschile che occupe:
ra tutto il piano attico del Padiglio-
ne Spadolini con gli stili dell'abbi-
gliamento maschile pin evoluti. La

-

r-

seconda area sard Dynamic Attitu-
de che celebra I'outdoor come pun-
to di incontro tra sport e street-
wear, Infine, Superstyling, la ricer-
ca di nuovl canoni stilistici, con
all'interno la sezione Sustainable
Style sulle nuove tendenze eco so-
stenibili, sostenuta da Unicredit,
main sponsor di Pitti. Ospite d'ono-
re il carismatico brand Ann Demeu-
lemeester recentemente acquista-
. todall'imprenditore milanese Clau-
dio Antonloli, che lo vuole rilancia-
re nel mondo del lusso mantenen-
done la ribelle singolarita con per-
formance e concerto il 12gennaloal-
la Leopolda. Antonioli fara uscire
40 outfit sospesi tra archivio e futu-
ro. Il giorno prima tornera, al Four
Seasons, la storica cena di Cucinel-
li. E il brand Caruso se la vedra con
il jazz di Miles Davis.

Mentreil mercato della moda ma-
schile volta pagina, sottolineail pre-
sidente di Pitti Immagine, Claudio
Marenzi, citando i dati Istat genna-
io-luglio 2021, incui 'export cresce
del +16,4% rispetto all’anno prima,
perun totale di 3,8 miliardi. Maggio-
re protagonista, la Cina: pia 81,3%.
Infine, il grazie a Pitti di Carlo Capa-
sa, presidente della Camera della
Moda: «Fa [n questo momento per
T'uomo cid che New York e Londra
non riescono a fares,


https://uomo.pittimmagine.com/it/news/Exhibitors-Spotlight_TBM

GUI I AlA

COMMUNICATION AGENCY

@[ PITTI IMMAGINE UOMO

I Messaaacro

Pitti Uomo al via senza effetti speciali
eventi cancellati, Cucinelli non ci sara

LA KERMESSE

i accendono i riflettori
sull'edizione 10] di Pitti Uo-
mao, che andri in scena a Fi-

renze, nella Fortezza da Bas-
so, daii'll al 13 gennaio, ma non
senza incertezze. 1l titole di que-
sta tornata invernale ¢ filosofi-
co. Reflections, riflessi: un guar-
darsi allo specchio, un riripen-
sarst in un momento con pit do-
mande che risposte.

A fronte degli oltre 600 mar-
chi confermati fino alla scorsa
settimana che avrebbera dovu-
to presentare le loro collezioni.
si susseguono le disdette degli
espositori a causa dell'aumento
dei contagi da Covid. Il primo a
dare forfait é stato Brunello Cu-
cinelli, presenza storica della fie-
ra, seguito poi da Ann Demeule-
meester, ospite di punta della
manifestazione, che a Firenze
avrebbe inaugurate il suo nuo-

SAFE WITH PHTI I tema
centrale di Pitti¢ la
sicurezza: Green pass,
mascherine ¢ distanze

IL SALONE A FIRENZE
DALL'NT AL 13, MA

L0 SHOW PER ANN
DEMEULEMEESTER

E STATQ RINVIATO
ALLEDIZIONE ESTIVA

VO COTso con un evento fatto di
maoda, musica e intrattenimento
che sara rinviato a giugno, Can-
cellati anche wetti ghi eventi
all'interno della
Fortezza, dove i
brand potranno
semplicemente
presentare le lo-
o colleziond
senza “effetti
speciali”,

I Salone sard
diviso in tre ma-
cro aree: Fanta-
stic Classic (che
ingioha Fuluro

Maschile) in cui 5]

no, Manuel Ritz ¢ Tombolini,

Dynamic Attitude™ dedicata
all'abbigliamento comodo per
la vita allaria aperta e Supersty-
ling che anticipa le tendenze
agender, libere da ogni limita-
zione di stagione, sessoe razza,
VT

£ RPAOTIUNIONE RAERYATA
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ashion

| trend del menswear tornano alla
Fortezza da Basso in tre percorsi

llsalone fiorentinoaccendeiriflettori sulle sue aree speciali. Si parte dall'evoluzione dell’eleganza maschile di Fantasti
classic, passando per la passione outdoor di Dynamic attitude fino alla ricerca protagonista di Superstyling. Atice Merli

itti uvomo sta portando in scena i trend del menswear in

tre nuove macro aree che svelano le sue anime trasversa-

li, anticipando i cambiamenti internazionali del compar-

to in termini di stile, ricerca e ispirazioni. I percorsi spe-
ciali si snodano in Fantastic classic, dedicata all’evoluzione
dell’eleganza maschile in continuo aggiornamento e in Dyna-
mic attitude, che fornisce una fotografia delle tendenze dell out-
door, tra streetwear, sport ¢ abbigliamento tecnico. Infine, Su-
perstyling abbraccia le proposte pit sperimentali e fuori dagli
schemi, ad alto tasso di creativita.

Fantastic classic

Una sezione dalle ispirazioni timeless, dove i codi-
cidell’eleganza maschile incontrano un twist di ac-
costamenti inediti dal touch sperimentale. E un evo-
luzione del classico che investe i capospalla lecnici
i pantaloni sartoriali, ma anche gli accessori distin-
tivi del luxury knitwear. Le collezioni guardano co-
si oltre la tradizione per proporre versioni contem-
poranee. Trai brand protagonisti di questa area figu-
rano Alessandro Gherardi, Alphatauri, Ame-
deo Testoni. ma anche Briglia 1949, Brunello Cu-
cinelli, Caruso ¢ Herno, azienda guidata da Clau-
dio Marenzi ¢ Dekker, firma storica dell’outer-
wear. Alpha studio porta il suo concetto luxury e
lo storico know-how della maglieria nelle forme ri-
lassate dei capi in puro cashmere e poi non manca-
no Lardini. Latorre, Loake ¢ Manuel Ritz. Ci so-
no poi Pal Zileri. Paoloni ¢ Paul&Shark che ne-
gli anni & arrivato a offrire un total-look sportivo di

lusso fatto di materiali tecnici ad alta performance

distribuito in 73 Paesi nel mondo, Momodesign,

Nobis. Orciani e People of Shibuya. E poi ancora
—

Piacenza Cashmere 1733 (3),
ammiraglio del gruppo omonirf Ton‘bo.

aieri. Re-Hash, Stefan

arossa ¢ Xacus. Tra le novita di Fanta-
: ¢"& anche la sezione rinnovata di Futuro
 che prende casa al piano attico per svela-
re un ricco storytelling in un viaggio del contempo-
rary menswear pit evoluto, Dall’eleganza che guar-
da oltre il formale a una proposta crossover riserva-
taal lifestyle dell’vomo di oggi, in un mix tra classi-
coesportswear. Quisi possono trovare brand come
Aldomariacamillo, Avant toi, Faliero Sarti, Feli-
si. Handpicked. Naviglio Milano fino a Pantofo-
la d’oro 1886, Pierre Louis Mascia, Premiata,
Dekker(2) ¢ altri ancora. (riproduzione riservata)
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Ultimo giorno della kermesse

Pitti lancia
il nuovo stile
smart working

Pitti Uomo 101 lancia lo stile smart working

La kermesse di moda si chiude oggi alla Fortezza. Assenti i buyer cinesi e americani, ma non gli europei che vogliono uscire dalla crisi

di Eva Desiderio
FIRENZE

Millennials e Gen Z: questi sa-
ranno i clienti della moda ma-
schile nel futuro, con lo smart
working che influenzera sem-
pre di piu le collezioni che diven-
teranno per forza neo-formali
cioé duttili, pratiche, leggere,
senzatempo e senza clima. Con
la sostenibilita al centro dei desi-
deri e le agende fitte di marchi
per amatori, meglio se ad alto
tasso di heritage. Questo l'iden-
tikit del cliente tipo al quale
guardano gli espositori di Pitti
Uomo 101 che oggi si chiude al-
la Fortezza da Basso per passa-
re il testimone venerdi alle sfila-
te della Milano Fashion Week
Man. Il cliente tipo sara sempre
piu cinese ma anche america-
no, anche se a questa edizione
blindata dal Covid del salone
per I'abbigliamento per il prossi-
mo inverno non si vedono
buyer da quei lontani paesi. Me-
glio le presenze europee e i
compratori italiani che hanno

~

Massimiliano Rosolino ospite dello stand Navigare

una gran voglia di riscattare i

collezione di Tombolini con |'ad

LA NAZIONE

Cashmere l'uomo elegante por-
ta la mantella poncho, per Da-
niele Fiesoli il pullover &in orset-
to, da Ahirain il piumino si tinge
di drip-dye col colori che goc-
ciolano sul nylon di ricerca.

Tutta artistica e |avorata a ma-
no la maglieria dell’azienda ge-
novese Avant Toi della famiglia
Ghignone, dalle inredibili colori-
ture serigrafate. Per Pier Louis
Mascia |la camicia di seta & uni-
sex e sfoggia le stampe degli er-
bari, da Felisi si pensa alla casa
con cesti portatutto di vitelloin-

due anni neri di pandemia.

to, da Biagini la pellette-

C'é movimento nei tre piani] collezione di Tombolini con I'ad prezioso coccodrillo ver-
Padiglione Centrale dellaFory  Silvio Calvasoni Tombolini che f§ra. le scarpe di Elias 024

za e curiosita per |le presenta
ni di Ecoalf, Filson, Ten (

mostra strepitosi capi della li-

stesse, rivisitate, di quel-
§il campione di motocicli-

Blauer Usa, per Colmar coi nea Zero Gravity in 100% cash- ni Elis portava in pista,

bei piumini e la pratica ma
ria, per Piquadro che lanci

sulle piste del Corno alle Sca

grande progetto di rilancio | 2€7© Impact. Da Paul & Shark il
€l compratori e confer-
mano che I'Europa & il loro prin-
cipale mercato. Da Piacenza

patron Marco Palmieri, i primi
sci targati Piquadro. Molto bel-
la, forse piu creativa del solito la

mere superleggero, maglieria
zaino d'alta quota coordinatd  Sartoriale, abiti in tessuto al cen-
le sneakers e spera di ved] trp per cento biodegradabile di

o ti accoglie Chris Wang

nza

nnials e Gen Z
i clienti del
futuro: per loro c’é
il trend neo formale

cinese di Empoli che realizza
bei capispalla disegnati in To-
scana e prodotti benissimo in Ci-
na. Fuori fierala collezione «Vel-
luto» di Angela Caputi a tutta
raffinatezza e contemporaneita,
eicappellidi Borsalino 1857 nel-
lo showroom di via del Carmine
ancora tutti lavorati a mano ma
con interventi pittorici alla Burri
o Fontana, come racconta il ge-
neral manager Mauro Baglietto.
Tutti parlano del sontuoso defi-
|é di Chiara Boni di martedi sera
al Caffé Paszkowski che si & tra-
sformato in un evento interna-
zionale perché si é rivelato la pri-
ma sfilata al mondo del 2022:
un primato fiorentinissimo. In
sfilata una collezione ad alto tas-
sodiseduzione come solo le sti-
liste donne sanno fare. «Sono fe-
lice di essere tornata a sfilare
nella mia citta - ha detto Chiara
Boni dopo gli applausi - guesto
sara I'anno della bellezza e Firen-
ze mi sta gia portando fortuna
perché gli ordini delle mie colle-
zioni in America vanno stra-be-
nel».

© RIPRODUZIONE RISERVATA.
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A Firenze I'uomo punta sul colore
e su uno stile rilassato ma formale

Grande attenzione pure alla sostenibilita: irrinunciabili cashmere e materiali riciclati

#® Chi pensava a un Pittisotto-
tono non ha fattoi conticonla
voglia di ripartire. In tanti so-
no arrivati a Firenze a guarda-
re lamoda uomo del prossimo
inverno, che dichiara aperta-
mente di puntare sul colore e
sulrilassatoinchiave formale.
Giacca si ma in maglia, panta-
loniover, nulladicostrettoodi
avvitato. «Abbiamo oltrepas-
sato il concetto di volumi trop-
po aderenti e costrittivi per
donare piu respiro al corpos,
afferma Luigi Lardini, diret-
tore creativo dell’azienda
marchigiana, «ma sempre
proteggendolo in un morbido
guscio di calore che gioca con
lamemoriadiforme sartoriali
vintage, senza una precisa re-
ferenza storica, privilegiando
solo comfort e naturalezza: le
giacche hanno revers piu al-
Jungati o si trasformano in
giacche camicia, i pantaloni
hanno una vestibilita pit co-
moda, i cappotti sono lunghis.
1 colori si legano alla natura:
blu lacustri, verdi dei prati, il
dark brown di terra e tronchi,
il beige della sabbia, I'arancio
dei tramonti, alternati a toni
pit squillanti.

Anche Luigi Bianchi sarto-
ria punta su colori e tessuti

naturali con una selezione dei
materiali spasmodica, tanto
da collaborare solo con par-
tner certificati che lavorano
nel rispetto dell’ambiente. La
collezione é improntata sul
concetto dilusso, conl'uso del
cashmere anche in capi tecni-
ci e sportswear. Vincenzo At-
tolini, anima creativa di Stile
latino, coniuga il romantici-
smo della campagna scozzese
con uno stile elegantemente
confortevole Un mondo di ec-

bilita: I'azienda di Locoroton-
do ha convertito la propria se-
de rendendola quasi del tutto
autosufficiente a livello ener-
getico e ha acquisito un terre-
no limitrofo per piantare 300
ulivi. I nuovi modelli sono rea-
lizzati in cashmere ecososte-
nibile 100% made in Italy. Per
continuare Ja mission verde,
Cuoio di Toscana ha triplicato
il suo accordo con il mondo
delle avanguardie artistiche,
sostenendo 'autenticita, I'i-
---- ada bellezza dei

do dalla carnagione. Sartoma- uoio, trattati

vegetali, Il

lita, ecosostenibilita e tecno- fncerie dec-
logia si incontrano da Tombo- paese ha ar-

internazio-

lini che presenta le collezioni hre rimpatto

Tombolini zero gravity e Tmb
running. «La prossima cold

essaggio al-
stenibilita,
che debutta

season di Tombolini», spiega [addistingue
Silvio Calvigioni Tombolini, fsandra e Sa-
1 direttore marketing, «é pen- | in partner-
d sata per un consumatore ele- fura di nuovi
4 gante, dinamico e aggiorna- priei Londra

fondato nel
i di Moschil-

i, riparte in

La Sartoria Latorre pone un'ottica green con grande at-

molta attenzione alla sosteni-

tenzione ai materiali, dall’o-

vatta alla piuma d'oca ricicla-
ta. Tessuti riciclati anche per
Yuko, marchio nato nel 1956 a
Montecarlo di Lucca grazie a
Gabriella Di Marco Fantozzi,
che guarda alla sostenibilita
dei suoi giubbotti. Piacenza
cashmere puntasullacomodi-
ta: dinotevole fatturalagiacca
in maglia doppiopetto cosi co-
meicappottoniagrandicheck

da portare annodati in vita.
Levi's lancia il 501 designed
Sor circularity, il jeans piu so-
stenibile di sempre, realizzato
con cotone organico riciclato
al 100%, seguendo processi di
lavorazione da cul vengono
eliminati tutti gli elementi in-
quinanti che interrompereb-
bero il processo di riciclo del
cotone: non presenta alcuna
fibrasinteticaeanchelapatch
érealizzataincotone organico
al 100%. Per Regenesi il bello
pud essere solo sostenibile.
L'azienda bolognese che da
piudi 13 anni trasformairifiu-
ti, rigenerando i materiali po-
st consumo per trasformarli
in accessori moda con eco de-
sign innovativi e completa-
mente sostenibili, presenta la
nuova linea Re-Bon bordeaux

elilla, colore Pantone 2022.
S RIFROCUTIONE RISERVATA
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wn gy enuele
i r;‘é / 7"‘) strade ele
: piazze
principali
. delle nostre
citth sono tornate ad essere
quanto mai “pre-natalizie”,
affollate, nel desiderio di
recuperare almeno in parte
il tempo perduto si
susseguono le aperture di
splendide boutique in talia
ed all'estero: come nella
milanese Galleria Vittorio
Emanuele (“la Galleria®,
storiea, tornata ad avere il
fascino degli anni50).
arricchita ora di una nuova
sede “Fratelli Rossetti”, che a
breve inaugureranno altre
due boutique: negli
aeroporti Linate e Malpensa
-che si aggiungeranno alla
sede “storica” di
Montenapoleone ed quella,
pit piccola, di Corso
Magenta (ricordiamo che
Renzo Rossetti -padre di
Dario, Diego, Luca, attuali
proprietari- fu uno dei primi
itahiani ad aprire una
boutique, tutt'ora di grande
richiamo, a New York; e
Renzo Rossetti era nato a
Sanguinetto). Dopo Milano,
troviamo Bulgari a Forte dei
Marmi e Geox a Roma, in
piazza di Trevi, mentre
Zegna sbarca a New York
1ON CON una nuova

| protagonistia New York?
Rossettie Zegna (in Borsa)

boutique, ma in Borsa!
Intanto, a Firenze, fiduciosi
inun 2022 normale,
Ermanno Daelli e Toni
Scervino (rispettivamente
stilista ed AD della
Ermanno Scervino)
avvalendosi degli
straordinari artigiani loscani
~dai tessili ai [lwllet tieri, a
tutti i vari realizzatori di
accessord, indispensabili per
la realizzazione delle loro
collezioni, che avranno
successo nei loro 68 negozi,
frai lrc'i uali si possono
ricordare quelli di Venezia in
piazza 8. Marco, a Roma in
go zza di Spagna, oltre alle

utique di Gstaad,
Mikonos, Saint Tropez,
Vienna, e lo store di Miami,
cui dovwbbem

yriva o sbarco in Bot Wall Street

uesta edizione il rilancio

ella collaborazione con
Revolon Copen:ﬂxen che,
con l'area Speci
Scandinavian Manifest, si
avvarrd di collezioni firmate
da stilisti emengenl,i, quanto
da nomi i

la distribuzione negli Stati
Uniti ed in Giappone.
Ritornando “in stagione™
non possiamo trascurare il
viaggio della nuova
collezione “Giorgio Armani
neve”, che raggiunge alcune
delle plu importanti localita

provenienti da Danimarca,

Svezia e Norvegia.
Collaborazione che -con

"111e Ttalian Team™ vedra le

aggi sene, il prossi
anno, 20 in Cina (dove ne
hanno gia 3: a Dallan,
Wuhan, Nanjing, pitt una in
apertura a Shenzhen),
raggiungendo poi Corea,
Giappone, Taiwan.
Pensando, inoltre, al
potenziamento di un sito pro
e-commerce. Restando a
Firenze -fidando inun 2022
“normale™ ecco Pitti
Immagine Uomo, che sista
preparando alla grande
rassegna che, de 'cal.a
all'abbigli

E pee. Prima

tappa: Courcevel, in Francia

(21 dicembre/30 gennaio),
rcontinuare a S.Moritz

(11/13 gennaio) vedr in

: 3/5 febbraio), Crans
marchi m?:m“::::xdgl Montana (20/30 marzo),
maschile alla prossima Megéve (10/13 marzo).
edizione del Salone Viaggio ﬁhe c@nwmﬂ con
“Revolon”, a Copenaghen, U0 evento speciale, ancoraa
dal 2al 4 febbraio 2022. © St Morits. Ma cosa,
Indubbiamente, frale SpecUicammen &, orre
centinaia di “grandi firme” (:lorgm Armani Neve perlo

11 P sei, e dopo sei?
Da par suo, eccoun
guandamba femminile
composto daparka .
come il ritorno di Husky _]d]aoquald. blou;:n £ guccont
Original, con le famose maglia, pon ‘io
giacche riproposte per il lnpumau Pama nie
mondo smporaneo da ane pregiate, in
Al dra e Severlo una paleue dicolor che
Moschillo che. in mescola toni pastello
Cpg eyt Il'immancabile nero.
parternship con Mirko & S
Buressiniani, han_no scelto ::l)ﬁ\.h;:]jallﬁb;:;ﬁi&r?el
questo palmsce‘ryq)l ;:)er mclude parka e giubbotti di
odenim di lana

rmgem per il futuro, come
‘apertura di ulteriori store
monomarca a Milano e
Parigi, cui seguiranno
Londra e Roma,
intensificando nel contempo

acqua repellente, blouson
reversibili, maglie e pullover
di cashemere rasato, con
stampe effetto acquarello, o
grafica jacquard di seiatori.
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ok & temps d Hayhul
et s Jvets ik
Che cosa rappresenta
la moda uomo oggi?
oomooeeompagnu
! - D) [E— _!}
Lo abbi iosto agli espositori di
Pitti Uomo e a molte personalita del occensisle. e b S oo e s e
sistema. Ma potete scriverci sopra li- o w ey e
anche voi, F : i riuri ¢ bo tocriche o produtione.
vostro parere sul tema. Scrivere sui Hodiales
muribun osperhmoeeiﬁantooml-
’ AN AN
!o fotografatevi, pocunel Mai comeor vt itompi | coraritro unmerso
camplcat] 0 cul viviama, o & semr- ‘maschile & femminie wno sean-
#pittivomo <cho mescal 1a wtoris con Vieractips di ancha nal v
spitno e I
r Kim Wikbams
L valoriai artigianalita, Ig I AN Sucunreiom L
ecosostenibilita e pregio dei tessuti |- = S I -
sono le basi di un contemporaneo | = | | s
guardaroba di lusso dove ciascun [
capo & il nostro pezzo preferito, e
dove ogni aggiunta & ragionata. -
D [w N o
o . e ot | | Simnan e v oo
Silvio Calvigioni Tombolini ] 15 — PRy
fro. o ta Rasto Seckdecs b dael l‘-\ un ghasta equi-
a !ﬁbhlhﬂv“ﬁdﬂl
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la Repubblica

Eco fashion
la sfida vinta
del riciclo

Presentate a Fortezza da Basso nuove idee
e materiali a misura di ambiente. “L'unica
soluzione per non ridurre la forza lavoro

¢ usare meno materie prime’

" dice Sergio

Tamborini, presidente Sistema Moda Italia

di Naria Ciuti

—— FIRENZE
a moda ricicla e

si ricicla. Gli uo-
mini del 2022
useranno  sem-

pre pia abiti in

tessuti amici
dell'ambiente e il cashmere pre-
zioso sara al 50 per cento nuovo e
al 50 per cento riusato. E il messag-
gio che arriva dall’edizione 101 di
Pitti Uomo che ha aperto ieri i bat-
tenti alla Fortezza insieme a Pitti
Bimbo, lanciando per primo, tra i
saloni di moda, la sfida del vivere
ordinario nell’eccezionalita del
momento. E la ricerca di nuovi pa-
radigmi del vestire maschile dopo
l'esperienza della pandemia. 1l sa-
lone lo fa presentando le tenden-
ze piu disparate, poiché gli uomi-

ni che vogliono tornare a una vita
normale si sono innamorati della
liberta di scegliere. Con una rego-
la: «La sostenibilita & il nodo che
dobbiamo obbligatoriamente scio-
gliere e che ci lascia solo due solu-
zioni», dice all'inaugurazione del
salone il presidente di Sistema Mo-
da Italia (Smi), Sergio Tamborini.
Che prosegue: «O consumiamo
meno producendo meno e dimi-
nuendo di conseguenza anche la
forza lavoro impiegata nel tessile,
oppure incrementiamo la produ-
zione diminuendo il consumo di
materie prime. La scelta non pud
essere che questa:siriciclas.

Ne sono convinti i brand, stan-
do al Pitti. Come testimonia Patri-
zia Biondi, presidente di Roy Ro-
ger's e figlia dell'inventore, nel
1952, dei primi jeans italiani di cui
nello stand in Fortezza si celebra-
no i 70 anni con una capsule di 30

pezzi «tutti prodotti con denim al
20 per cento riciclator. Biondi ag-
giunge che & gia pronta da Roy Ro-
ger's un'altra capsule di jeans in
denim interamente riciclato
«usando i materiali di sovrappro-
duzione che altrimenti andrebbe-
roal macero».

Cashmere sempre pit fifty fifty
per le sciarpe che diventano piti
leggere e vaporose da Faliero Sar-
ti. «I utile», spiega Monica Sarti,
terza generazione della storica fa-
miglia del tessile italiano, «sia per
salvare I'ambiente che il portafo-
glio, visto l'esorbitante aumento
del costo delle materie primes».

Dunque l'ambiente, la salute
del pianeta e dei suoi abitanti, pri-
ma di tutto. Il rispetto per la natu-
ra si accompagna a quello per le
proprie origini. Cosinello stand di
Hevosonoicolori, le lucie i profu-
mi della Puglia (il brand nasce a

Martina Franca), che ispirano la sieme all'abito biodegradabile.

collezione: blu mare, verde oliva,

Sostenibilita, tecnologia, inno-

il giallo del raccolto, il bianco dei vazione e sperimentazione sono
trulli. E siccome la possibilita con- la base scelta anche da Ahirain

Anni di ricerca puntigliosa han-

di Tombolini, espressione di legge-
rezza dei capi ottenuta mischian-
do lane stretch, cashmere e seta.
Dai must have, come I'abito dop-
piopetto e quello con i rever a lan-
cia, ai bomber e i pantaloni con
coulisse, finoalla capsule Zero Im-
pact, con I'abito washable, lavabi-
le in lavatrice, e antibatterico in-

dispalla
inary.
olo rici-

no portato a Pitti la Zero Gravity fsesa,

Jamente
La tradi-
na, Hu-
moder-
olatra-

rombi
mbotti-
ttaalla
ine rac-
brio Mo-

Cashmere 50/50
e meno cosloso,
denim sostenibile,
capsule a impatto
zero: il salone apre
prospeltive
innovative al sellore

schillo, figlia e padre in partne?-"
ship con Mirko Burressiniani: «Vo-
gliamo realizzare capi che parta-
nodalla tradizione di Husky, aper-
ti a contaminazioni e tendenze
cheli riconnettano con la realta at-
tuales»,

Come non sparisce il formale,
€osi non scompaiono neppure il
casual e lo street che sembravano
tramontati finché le comode abi-
tudini casalinghe della pandemia
li hanno rilanciati, ma nella nuova
forma di Sartorial Street, ovvero
lo street style ben curato e ben ta-
gliato che Manuel Ritz declina in
capispalla in check, overcheck,
gessati, regimental e dal sapore
military. Il crossover tra heritage
e hoody street del brand si coglie
anche nel cappotto over in patch-
work.

CRPRCOUZIONS MSERVATA
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Pitti Uomo ai blocchi di
partenza. Danno forfait
Cucinelli e Demeulemeester

Anche Armani ha cancellato la sua sfilata di Milano

GIANLUCA LO VETRO
06 Gennaio 2022 = Modificato il: 06 Gennaio 2022 2 minuti di lettura

600 marchi “allo specchio” di Pitti
Titolo-filosofico di questo Pitti, Reflections (riflessi): guardarsi allo specchio elemento chiave

ome la scuola, la moda maschile non si ferma davanti all’impennata del Covid 19.
‘ Variano pero, i calendari. Se Giorgio Armani € stato il primo a cancellare le sue sfilate

alla Milan Fashion Week (14-18 gennaio), Brunello Cucinelli si ritira da Pitti della manifestazione, per vedere chi e cosa siamo oggi; riflettersi e riflettere in un momento
Immagine Uomo (11-13 gennaio). Cosi, come I'ospite d’onore della manifestazione, Ann con pit domande che risposte. Pertanto, il Salone & diviso in tre macro aree interfacce delle
Demeulemeester posticipa a giugno la celebrazione dei suoi 40 anni prevista per il 12 alla diverse anime dell’'uomo contemporaneo: Fantastic Classic (che ingloba Futuro Maschile),
Stazione Leopolda. Ad ora, gli espositori del Salone scendono cosida 610 a 600. Ma The show  Dynamic Attitude e Superstyling con ’appendice Sustanaible style.
must go on (lo spettacolo deve continuare). “Per allinearsi alle scelte del nostro Governo, - edicata al classico pit: innovativo, spiccano Herno, Manuel Ritz e

dichiara Raffaello Napoleone amministratore delegato di Pitti Immagine - conciliando a ogni TO nlbo l 111 Jttitude, invece, & dedicata all’outdoor (fuori porta): abbigliamento
costo, I'irrinunciabile tutela della salute collettiva con quella delle attivita economiche, “aria aperta. Superstyling i e anticipa le tendenze agender (senza
: 3 : : T —CCTIOTT PCT TETII Y . Superstyling infin gender {
necessarie I'una per I’altra®. Cosi, va comunque in scena dal vivo I’edizione 101 del Salone alla . . . . A .o. == . .
L : . o o genere) che infrangono i canoni tradizionali, libere da ogni limitazione di stagione, sesso e
Fortezza da Basso di Firenze per il lancio delle collezioni uomo A/ 22/23. g ? oy T e i S
razza. Al suo interno, Sustanaible style per i giovani ricercatori di progetti eco sostenibili.

Idem, per le sfilate di Milano. “Anche se & possibile che nei prossimi giorni - precisa Carlo
Capasa presidente della Camera Nazionale della Moda - il calendario meneghino preveda
cambiamenti. Alcuni eventi potranno essere posticipati o annullati”. Quasi superfluo,
aggiungere che le misure di sicurezza anti-Covid saranno vieppiu stringenti, allineate agli
ultimi provvedimenti del Governo.
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https://www.lastampa.it/esercizi-di-stile/2022/01/06/news/pitti_uomo_ai_blocchi_di_partenza_si_ritirano_demeulemeester_e_cuccinelli-2735765/
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Ecco I "maschi di Pitti" al
muro

Grande successo per la kermesse (e per noi, ben gentili)

DI FABIANA GIACOMOTT! /14 GEN 2022

on siamo certi che 1l ceo di Pitti I ine. Raffaello Napol . sara felice

di quanto stiamo per scrivere, ma un'edizione di Pitti Uomo migliore di questa
appena conclusa non I'avevamo mai vissuta, e questo a prescindere dall'esigenza che —
senza grandi eventi causa pandemia —la "fiera della moda maschile" era proprio una
PP . 11 grande culturale molti anni fa

fiera e non. almeno in
da Marco Rivetti.

Era una fiera. con quasi 600 espositori per il coté uomo, 170 per il Pitti Bimbo annesso.
E allora, che cosa c'¢ di male a non voler sembrare diversi da quello che si &? Abbiamo
capito molto di pitt di tendenze questa volta (molto forte la maglieria, fantastici gli
imper. calzature grandiose, siamo davvero i primi al mondo) di quanto ci sia mai
capitato quando 1 visitatori erano 30mila, invece di 8mila come in questi giomi. e fin
troppi amrivavano in versione flaneur, vestiti e impettiti come pavoni, spesso come
tacchini.

Chi é arrivato a Firenze — imprenditori e buyer confermano — aveva scopi ben
precisi: vedere, capire, comprare. Nessuno ha perso tempo. Molto felice il
presidente Claudio Marenzi. entusiasta Roberto Collina che parla del ruolo
fondamentale di Pitti Uomo. rassegna mondiale unica (le altre si sono perse per strada
negli anni). Parecchi compratori dal nord Europa. qualche coraggioso dal nord
America la dist ione fatta Ol sul "nostro” Covid (cant
colleghi. trovate altri argomenti per riempire le pagine quotidiane. ci stiamo facendo del

male e ci rimettete anche voi). Last but not least, ecco la nostra gallery per il
"muro dei maschi", grande iniziativa del Foglio della Moda. Ecco una parte degli

S I |V|O Ca IVIgI Onl Tom bOI | ni autori davanti al loro "quote". C'¢ ancora tempo per mandarci il vostro pensiero

sull'evoluzione (o involuzione) dell'uvomo. Verra pubblicata.
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https://www.ilfoglio.it/moda/2022/01/14/gallery/ecco-i-maschi-di-pitti-al-muro-3544131/itti_uomo_ai_blocchi_di_partenza_si_ritirano_demeulemeester_e_cuccinelli-2735765/
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PH: Tombelini

Tombolini, nel 2022 ritorno ai livelli pre-
Covid

Sartorialit2, ecosostenibilita e tecnologia si incontrano per |a stagione 2022/23 di Tombolini. Il brand
marchigiano porta z Pitti Uomo le collezioni Tombolini - Zero Gravity e Tmb Running, 2ffiancando
ali'neritage anche la costante volonta di ricerca e innovazione. Tra le diverse proposte, Zero Gravity &la
massima espressione della leggerezza dei tessuti, un perfetto mélange di lane stretch, cashmere e seta “La
nostra preduzione & made in Italy e sone italiani anche i nostri fornitori - ha spiegato Silvio Calvigioni
Tombolini, responsabile marketing e commercizle dell'aziendz di famiglia - Da tempo siamo impegnati nel
ridurre I'impatto ambientale dei processi, e nel portare sul mercato prodotti destinati 2 durare nel tempo. Le
novit2 presentate a Pitti Uomo 101 sono |a testimonianza degli sforzi fatti per confermare I'altz qualita dei
prodotti 2 marchio Tombolini e per rispondere a una sempre pili spiccata sensibilit del consumatore
rispetto 2 temi green”.

BIANCORIEWwsS

La capsule Zero Impact, anch'essa al debutto 2 Firenze, si candida, appunto, 2 esempio di produzione verde,
con uno sguardo rivolto al futuro. Tra i protagonisti, '2bito washable realizzato con materiali lavabili in
lavatrice e antibatterici e I'zbito biodegradabile. A basso impatto sono anche elementi accessori come
gruccia ed etichette. Linnovazione & stata possibile grazie all'utilizzo di fibre naturzli ed organiche. Le
tecniche produttive limitano i consumi di acqua e Co2.

Oggi & l'export 2 trainare la performance dell’aziendz, con un ottimo riscontro da Russia, Nord Europz e Stati
Uniti. Anche I'ltalia perd registra untrend positivo. “Il 2021 - ha continuato Tombolini - ha avuto uninizio
complesso. Il secondo semestre perd & stato all'insegna della ripresa, che i ha permesso di chiudere 2 +20%
sull'anno precedente. Nel 2022 stimizmo di tornzre ai livelli pre-Covid. Le pre-collezioni che hanno
debuttato 2 novembre ¢i hanno gia dato grande soddisfazione. Certamente, I'anno si & aperto con numerose
incertezze, legate all'evoluzione della pandemia, ma possiamo essere ottimisti®.

PH: Tombolini A1 2022-23

pambianconews.com


https://www.pambianconews.com/2022/01/12/tombolini-nel-2022-ritorno-ai-livelli-pre-covid-335322/
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Tombolini al Pitti uomo tra
green e hi-tech

Il brand marchigiano Made in ltaly sara protagonista alla kermesse fiorentina

Il brand marchigiano Made in Italy sara protagonista alla kermesse fiorentina unendo attenzione
sartoriale, innovazione ed ecosostenibilita. In scena per la stagione fall-winter 2022/23 le collezioni
Tombolini — Zero Gravity e TMB Running. In primo piano la capsule Zero Impact con capi
biodegradabili, ecosostenibili e lavabili in lavatrice.

Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia si incontrano per la stagione 2022/23 di Tombolini. Il brand
marchigiano Made in Italy al Pitti uomo per presentare le collezioni Tombolini — Zero Gravity e TMB
Running, unendo heritage e sguardo improntato a ricerca e innovazione. Mentre storia e know-how
si riflettono nel fascino garbato e intramontabile dell'expertise artigianale, dando vita a capi unici
per tecnica e cura del dettaglio, I'azienda dimostra anche per questa stagione la capacita e il talento
di presentare una proposta coerente e versatile.
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Zero Gravity: The lightest suit in the world

La Zero Gravity & la massima espressione della leggerezza dei tessuti, un perfetto mélange di lane
stretch, cashmere e seta. Tra i pezzi must c'é I'abito doppiopetto e quello con dettagli revers a lancia
e pit ampi; ma anche il bomber e i pantaloni con coulisse con I'elastico in fondo. Il knitwear & fatto
con lo stesso tessuto da giacca e in primo piano c'é la novita shirt-suit.

Capi formali e upper casual si incontrano in una palette cromatica scandita dal tema Sound of Gray,
tra grigi e bianchi dall'anima contemporary. Il Lazuli Blue, must di Tombolini, rimanda alle radici della
storia del brand per esprimere un Dna classico e sofisticato, ma anche passione, forza e fiducia.
Accanto al Giada, il Bloodstone sfuma in colori naturali e tonalita sottili verdi, beige e aubergine, per
terminare con il Denim. Infine, I'0ld Oak, che include una scala dal natural beige al marrone, dona un
touch informale e inaspettato, stemperando il rigore dell'inverno e creando effetti ottici e innovativi
nel binomio camel-cioccolato.

corrierequotidiano.it

Tombolini: Classic & dynamic

La prossima cold season di Tombolini pensata per un consumatore elegante, dinamico e
aggiornato, si caratterizza per tessuti innovativi appartenenti al mondo classico, ma mai scontati.
Se i dettagli spaziano dai bottoni optional e impunture sui revers, tra gli highlights spiccano la linea
formale T300 e quella pit contemporanea slim drop 8 T800. Accanto ai cappotti dal gusto
sartoriale, l'offerta si completa con la maglieria e lo sportswear, insieme a parka e bomber dalle
proprieta idrorepellenti.


https://corrierequotidiano.it/moda/tombolini-al-pitti-uomo-tra-green-e-hi-tech/
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Dynamic Attitude a
Pitti Uomo 101

Passione per 1’outdoor, lo sportswear e i richiami allo
streetstyle sono i tre ingredienti del design contemporaneo
contaminato dal vintage e, all’opposto, dalla tecnologia,
presenti nella sezione ‘Dynamic Attitude’ della fiera Pitti
Immagine Uomo alla sua 101esima edizione, presso i
padiglioni di Fortezza da Basso a Firenze.

Una versione atletico-chic & rappresentata da Fila che mantiene ’abbigliamento di
matrice sportiva nel suo ruolo dominatrice di trendsetter, con pezzi chiave in collezione
ispirati al mondo running e allo yoga, giacche da barca e capi con grafiche fuori posto e
glitchate.

campione di nuoto Massimiliano Rosolino e il modello e attore Andrea

Navigare veste ’ex
. i toriale italiano dallo stile minimale e trasversale

Le proposte

leggeri, conf
Running a fil
bomber in te|
con coulisse

con nuove py
falegname,
Prima colleZ
apre un nuo
di essere tr:

Le proposte sportive pili eleganti utilizzano tessuti iper
leggeri, confortevoli e performanti, come il marchio TMB
machioispif RUNNing a firma Tombolini che porta, tra le novita, 1'abito e il
bomber in tessuto scuba, la giacca con cappuccio e i pantaloni
con coulisse in vita ed elastici sul fondo. L'Impermeabile

i Elias presenta la prima capsule collection 'Elias024'
, lussuoso e stravagante.

Alphatauri, fondato da Red Bull sul medesimo stile
resenta una collezione di capi ripiegabili dalle

rain, fondato da tre giovani imprenditori - i fratelli

Ecoalf 1.0, da poco la collezione premium del marchio, si avvale di tecnologie di ultima
generazione votate a ridurre al minimo l'impatto sul pianeta nel realizzare dei total look
minimali e lussuosi.

1l formale maschile & anche contaminato dallo sport per 1'uomo di Manuel Ritz, in un
nuovo concetto tailoring che abbraccia lo stile smart casual, le divise college e lo
streetstyle.

Conferma la crescita esponenziale degli ultimi anni, il settore dedicato all’outerwear, con
marchi storici come Blauer U.S.A e i suoi giacconi dalla massima protezione contro
pioggia e vento, le giacche in piuma imbottite e reversibili e i maglioni norvegesi, la
capsule di Canadian ispirata allo stile di vita delle metropoli canadesi e le soluzioni
multifunzionali di Duno secondo un connubio tecno-sartoriale dal design minimale.

In occasione dei 125 anni, Filson, di proprieta di WP Lavori in Corso, annuncia la licenza e
la distribuzione europea del brand made in USA. Anche MCS festeggia un corposo
anniversario, 35 anni di abbigliamento autentico di derivazione workwear, militare e
vecchio west.

1l mondo dello sport continua !’incessante avanzata tecnologica anche nelle declinazioni
urbane. Il mondo della neve arriva in citta nei capi di Holubar dall’appeal contemporaneo,
nei piumini tecnici e nelle giacche e cappotti a tre strati e idrorepellenti di Add, sulle
proposte piuma-jogger di Gimo's e nelle proposte Parajumpers, corredate dell’iconico
gancio da paracadutista: un piumino ad altissima tenuta, il parka e una giacca in stile
spaziale, il capo piu giovane e cool della collezione.

OO NITe NS N drea Pucci, fonde ed esalta le capacita artigianali con

I"innovazione di macchinari di ultima generazione e I’'uso di materiali spesso
sperimentali.

Ne é I'esempio il piumino in ‘Dirp Dye’, in nylon esclusivo trattato con una tecnica di
tintura artigianale a sgocciolatura monocromatica localizzata che crea uno speciale
effetto tie-dye.

1 giacconi imbottiti e riflettenti di Brekka sono versatili e funzionali al moderno attivismo
cittadino, cosi come perfetti per qualsiasi occasione, dai contesti business all’outdoor,
sempre rifiniti con dettagli catarifrangenti ad alta visibilita, i giacconi raffinati di People
of Shibuya, marchio di recente concezione, fondato nel 2014 da Angelo Loffredo, Marco
Locatelli e Luca Orsatti.

anorama.it

1l denim sperimenta le sue applicazioni, dal giovane preppy style di Closed a quello Made
in Italy di Handpicked di una straordinaria maestria artigiana che si estende dai 5 tasche e
dai chino ad una capsule di maglieria e alle giacche in lana e cashmere realizzate in chiave
sartoriale, con una varieta di tele firmate Isko e Candiani.

Lois Jeans, brand spagnolo di denim indossato negli anni Settanta e Ottanta da
personaggi come Bjérn Borg, Rod Steward e gli Abba, riedita la famosa Tejana Jacket, uno
dei modelli storici, con un nuovo lavaggio, abbinata ai pantaloni rilassati modello New
Bruno.

Per rendere divertente il look, vi si puo abbinare la felpa o la maglia Snoopy e Charlie
Brown — e di altri iconici personaggi dei fumetti Peanuts - protagonisti della nuova
capsule collection di In The Box, replicata nelle calze a tema.

Stilnology riunisce i due universi opposti, eleganza e sport, nel reinterpretare i capispalla
pili iconici del mondo maschile e li edita in combinazioni di colori vivaci, medesimo gioco
di contrasti che applica Tatras sui suoi giacconi dalle fogge contemporanee e di tendenza.

Dal panorama workwear, il brand Tela Genova riporta I’accento sulla matericita e sulle
tinture, portando in collezione pantaloni 5 tasche, cargo, giacconi da lavoro e overshirt
dai fit moderni con deliziosi trattamenti effetto vintage.

Anche Brooksfield mette in evidenza il concetto della overshirt in flanella check di lana
imbottita, aggiunta al classico parka in tessuto militare foderato con pile orsetto.

Infine, Valstar Milano 1911 rilancia il marchio con una nuova Deck Jacket in montone con
bottoni in corno e una overshirt in morbido suede foderato.


https://www.panorama.it/Moda/moda-tendenze/dynamic-attitude-pitti-uomo-101?rebelltitem=2#rebelltitem2
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The sustainable breakthrough of menswear

The January editions of Pitti and Milano moda uomo relaunch the green theme with an offer that brings together established
brands and new entries. From Herno and Save the duck, to the duo Jordanluca and the activists of Anti-do-to, the collections are
under the banner of reuse, organic materials and natural dyes. For a decisive paradigm shift

The editions of Pitti uomo and Milano fashion week in January 2022 will once again
highlight the green path of well-known and emerging brands. Between returns and debuts,
the events accelerate, in fact. the presence of conscious labels. Among the most famous
names of the Pitti 101 edition is Herno, which boasts a collection featuring recycled wool,
biodegradable and sustainable fabrics under the Herno globe label. The sporty Save the
duck, a brand specializing in 100% animal and cruelty-free outerwear, this year celebrates
the company's first 10 years with a new collection in line with its ethical principles. Ecoalf
will introduce the 1.5° premium collection, created with 78% recycled materials and 100%
vegan outerwear interiors, Tombolini. instead. a Zero impact capsule that exalts the
attention to the environment in which the focus is the biodegradable garment.

Raeburn returns to Florence with a collection of original and never worn military clothing
and accessories. Also worth mentioning is Pintorie that uses a yarn without chemical
treatments and that is dyed starting from dyeing plants. Among the novelties are Run of
runwastable that debuts at Pitti uomo with an upcycling project of sneakers made by
recovering pre-used biker jackets and the debut of Premiata's ready to wear collection,
made with multifunctional garments in organic materials. Now in its fourth edition. the
S|Style sustainable style project brings new responsible fashion talents from all over the
world to Florence every year. Among the highlights of next year, there is the theme of
upcycling with the English N Palmer who recovers vintage garments and fabrics, revisiting
them, or deadstock denim as for Ksenia Schnaider, a Ukrainian duo already famous among

international celebrities. .
mffashion.com


https://www.mffashion.com/news/english/the-sustainable-breakthrough-of-menswear-202112151857544682
https://www.mffashion.com/news/english/the-sustainable-breakthrough-of-menswear-202112151857544682
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Tombolini porta il Made in Italy a Doha

Lazienda marchigiana prepara lapertura di un monobrand nella citta del Qatar. Presentato il

progetto green Zero impact a favore del pianeta Tombolini porta il Made in Italy a Doha Fra i marchi

presenti a Pitti ci sara anche il brand di Urbisaglia (Macerata) Tombolini, azienda che fa del Made in

Italy il suo punto di forza e che si & distinta negli anni per la forte espansione allestero. La

produzione, secondo quanto riferisce lazienda marchigiana, € destinata per il 70% al mercato

europeo, di cui il 45% allltalia e, per il resto, ai mercati del Medio Oriente, Nord America, Sud

America e Australia. A MFF il ceo dellazienda Massimo Tombolini ha spiegato le ambizioni del

marchio. Che tipo di prodotti esporrete a Pitti? Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia queste le

parole chiave per la collezione f-w 22 che presenteremo a Pitti. Si torna quindi a Pitti uomo per presentare le collezioni
Tombolini, la Zero gravity e Tmb running, in particolare la linea Zero impact composta dall'abito Washable, realizzato
con tessuti e tecniche innovative. L'innovazione é stata possibile grazie all'utilizzo di fibre naturali ed organiche. La
nostra storia e know-how si riflettono nel fascino dellexpertise artigianale, dando vita a capi unici per tecnica e cura
del dettaglio in tessuti camouflouge e presenteremo |'abito realizzato con tessuti ryc, riciclati e riciclabili. A livello di
strategia commerciale, quali sono gli obiettivi per il 2022? Attualmente la politica aziendale & quella di rappresentare
in maniera innovativa e contemporanea la qualita delle nostre collezioni e la storia della nostra azienda. Pensate di
espandervi e acquisire qualche marchio? Vogliamo aumentare la nostra presenza nei principali negozi multibrand e
mall in tutto il mondo con l'apertura di due monobrand ad Almaty e Doha. Quali sono i progetti per i mesi avvenire?
Abbiamo presentato un nuovo progetto che si chiama Zero impact per la salvaguardia del nostro paese ponendo
molta attenzione all'ambiente e una produzione verde, con uno sguardo rivolto al futuro, dove sara centrale
soprattutto la sostenibilita. (riproduzione riservata)

mffashion.com


https://www.mffashion.com/news/livestage/tombolini-porta-il-made-in-italy-a-doha-202112101815114373
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Le cose da non perdere al prossimo Pitti Uomo

La nuova edizione, dall'11 al 13 gennaio 2022, sara come sempre alla Fortezza da Basso a Firenze. s

E_ DiRedazione 08/01/2022

Tombolini

Tombolini presenta la sua moda elegante ma confortevole, secondo le regole della

VBOLIN

sartoria contemporanea, che cerca la perfezione del taglio ma anche una comodita
destinata solitamente allo sportswear. Completi, giacche doppiopetto 0 monopetto,

qualche felpa, pantaloni chino o sartoriali. Da Pitti Uomo ci sara tutto.

esquire.com


https://www.esquire.com/it/stile/moda-uomo/a38622266/pitti-uomo-2022-cosa-vedere/
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VANITY FAIR

NEWS FASHION

Pitti Uomo 101: compriamo
meno, vestiamoci meglio

L2 quanto emerge dalle collezioni per I'AT 202223 presenti alla 101esima edizione di Pitti
Uomo in Fortezza da Basso a Firenze. Il classico si ripensa in versione fluida, lo streetwear
si fa pin elegante e i capispalla outdoor diventano sempre pin protagonisti anche in citta

N.‘

Per Antonio Cristaudo, direttore commerciale e sviluppo di Piti Immagine, le over jacket come

Tombolini

questo modello di Tombolini sono tra i pezi pil forti dell’ Al 2022/23.

vanityfair.it


https://www.vanityfair.it/gallery/pitti-2022-tendenze-novita-moda-uomo
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A Pitti Uomo di gennaio 2022, un viaggio attraverso gli stili del
contemporary menswear piu evoluto, attraverso un’eleganza che
guarda oltre il formale e una proposta crossover riservata al lifestyle
dell’'uomo contemporaneo

Levoluzione del classico nelle sue versioni piu innovative e contemporanee. Ecco Fantastic
Classic, uno dei macro temi delledizione 101 di Pitti Uomo in scena a Firenze dallll al 13
gennaio.

Una selezione di brand autorevoli che, partendo dai codici del classico maschile, ricercano
dettagli e accostamenti inediti, sperimentando un continuo aggiornamento di temi senza
tempo. Dai capispalla tecnici ai pantaloni sartoriali, dagli accessori distintivi al luxury knitwear,
collezioni per guardare oltre la tradizione pur continuando a desiderare un guardaroba
ineccepibile.

Uno storytelling ricchissimo é quello di Futuro Maschile, da sempre tra le sezioni pid seguite di
Pitti Uomo e nuovo progetto di punta delledzione di gennaio. Al Piano Attico prende spazio il
viaggio aggiornato attraverso gli stili del contemporary menswear pil evoluto.

Do un'eleganza che guarda oltre il formale o una proposta crossover riservata ol lifestyle
delluomo di oggi. Futuro Maschile si amplia e rinnova, per raccontare l'ottitudine disinvoita di
un menswear consapevoele e declinato al mix & match tra classico e sportswear.

Focus di stagione i fabric uniti pregiati che vivono unoc nuova vito, grozie alle vestibilitd
contemporanea. Creativitd ed eccellenza made in italy, sono lelemento cardine delia
collezione, camicie da indossare in ogni occasione caopoci di conferire una nuovo
contemporaneita olia tradizione e alla cura dei dettagli.

Nel nuovo guardaroba maschile, lo lavorazioni di fibre nobili e pregiate clalle influanze retro, si
mescolano a filati forme e volumi moderni, creando look sofisticati @ contemporanei. La
palette essenziale, quasi sempre in tinta unitg, si alterna a melange, sale e pepe, finestrato o
maxi spigati effetto pixelato, ed é fatta di bly, grigio, nero, marrone e bagliori beige e ponna. Su
tutto unallure di atmosfere dagli echi noir e dettagli luminosi. | nuovi tessuti sono leggeri, ma al
tompo stesso resistenti @ anti abrasione, richiamano immedictamente il tecno raso utilizzato
negli anni 80, ma in versione deluxe.

iconmagazine.it


https://www.iconmagazine.it/style/back-to-classic-a-pitti-uomo-101-il-ritorno-del-guardaroba-formale/
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A PITTI IMMAGINE UOMO L'EVOLUZIONE DELLA MODA PASSA
DAI MATERIALI DI PREGIO ALLA SOSTENIBILITA

A Pitti Immagine Uomo l'ltalia ha dimostrato ancora una volta di essere all'altezza della situazione. Alla 101esima edizione del Salone Internazionale di riferimento per
la moda maschile, le aziende hanno tirato fuori I'artiglieria pesante, portando collezioni definite da volumi aggiornati, tagli e materiali di nuova

generazione. L'innovazione tecnologica, rivolta soprattutto a una produzione certificata e sostenibile, da vita a materie prime a basso impatto ambientale o a selezioni
di pregio provenienti dai migliori rappresentanti del settore tessile e manifatturiero del Made In Italy.

Una risposta che suona come una dichiarazione importante da parte dei marchi presenti che hanno dato conferma di quanto il Made In Italy rappresenti il cuore
pulsante dell’economia del nostro Paese.

Tombolini

Tombolini, grande classico della sartorial italiana, presenta Zero Impact: il primo abito 100% biodegradabile e lavabile in lavatrice, compresi | Bottini, I'etichetta e la sua
gruccia, grazie all'utilizzo di sole fibre e materiali organici. Le tecniche produttive avanzate limitano i consumi di acqua e CO2.
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https://manintown.com/a-pitti-immagine-uomo-levoluzione-della-moda-passa-dai-materiali-di-pregio-alla-sostenibilita/2022/01/14/
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La capsule Zero Impact di Tombolini

Tombolini Zero Impact: abiti biodegradabili

Il numero zero ¢ il leitmotiv per il brand marchigiano Tombolini che alla collezione Zero Gravity, massima espressione della leggerezza dei tessuti in
un perfetto melange di lane stretch, cashmere e seta, per I'a/i 22/23 si aggiunge la capsule Zero Impact.

Il nome stesso € una dichiarazione d’'intenti: un prodotto biodegradabile ed ecosostenibile, compresi gli accessori come gruccia ed etichette.
Linnovazione si basa sull'utilizzo di fibre naturali ed organiche e le tecniche produttive limitano i consumi di acqua e C02. Protagonisti quindi di

questa capsule sono l'abito washable realizzato con materiali lavabili in lavatrice e antibatterici e I'abito biodegradabile.

A Pitti Uomo di gennaio sara presentata anche la linea TMB Running, connubio fra heritage e ricerca, eleganza e sport attitude, dove fra le novita ci

sara l'abito doppiopetto in tessuto scuba con giacca a due bottoni e pantaloni a taglio vivo.

- g
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| trend del menswear tornano alla Fortezza da Basso in tre percorsi

1l salone fiorentino accende i riflettori sulle sue aree speciali. Si parte dallevoluzione delleleganza
maschile di F ic classic, p do perlap d di Dynamic attitude fino alla
ricerca protagonista di Superstyling Pitti uomo sta portando in scena i trend del menswear in tre
nuove macro aree che svelano le sue anime trasversali, anticipando i cambiamenti internazionali
del comparto in termini di stile, ricerca e ispirazioni. | percorsi speciali si snodano in Fantastic
classic, dedicata all i dellel maschile in i aggior € in Dynamic
attitude, che fornisce una fotografia delle tendenze delloutdoor, tra streetwear, sport e
abbigliamento tecnico. Infine, Superstyling abbraccia le proposte pil sperimentali e fuori dagli
schemi, ad alto tasso di creativita. Superstyling Una ricerca di nuovi canoni stilistici pronta 2 uscire dagli schemi, con
un obiettivo. Anticipare le tendenze. Qui, lestetica incontra il savoir faire sartoriale, lo studio dei materiali e una vision
in continua trasformazione, in grado di intercettare nuove identita e dare risposte a moiteplici esigenze espressive. Le
novita per la prossima cold season arrivano da brand internazionali ad alto tasso creativo. Si parte da Captain Santors,
Collégien, Gloverall e Armor lux, g imo col istinto da ie stripes di maglieria e camicie, fino 2 Buttertea
con i suoi prodotti soffici che durano nel tempo grazie a una scelta delle migliori fibre lavorate con un'esperienza
centenaria in Toscana. Qui i capi di maglieria sono dotati di etichette ecologiche e bottoni in corozo tinti con coloranti
vegetali. Hansen il suo i ig ispirato ai valori nordici, con capi naturalmente resistenti e
mai vincolati ai trend del momento. La produzione & made in Europe, con tessuti e rifiniture selezionate a mano. La
storia di Harris Wharf London arriva invece da una iglia di artigi. tessile e i ione, fino a dr un
marchio classico contemporaneo. La proposta minimal & incentrata sul jersey e su capispalla sfoderati e a taglio vivo.
Sotto i riflettori d sono anche Legitimate defiance, Sanders, National standard e ancora The Quartermaster, Transit e
Zespa. E se si parla ancora di tradizione per Manifattura Ceccarelli, che realizza capi tecnici ispirati al mondo
dell'outdoor ma adatti anche un uso quotidiano in citt3, tutta la creativita del mondo dei cappelli & firmata da
Superduper, brand fondato 2 Firenze nel 2011 che da vita a pezzi unici, dove le migliori materie prime vengono
trasformate da un team di giovani artigiani. Fantastic classic Una sezione dalle ispirazioni timeless, dove i codici
maschile inct un twist di acc i inediti dal touch sperimentale. E un evoluzione del dassico
che investe i capospalla tecnicieip i sartoriali, ma anche gli accessori distintivi del luxury knitwear. Le
collezioni guardano cosi oitre |a tradizione per proporre versioni contemporanee. Tra i brand protagonisti di questa
area fig! B Gherardi, Alp i, Amedeo Testoni, ma anche Briglia 1949, Brunello Cucinelli, Caruso e
Herno, azienda guidata da Claudio Marenzi e Dekker, firma storica dellouterwear. Alpha studio porta il suo concetto
luxury e lo storico know-how della maglieria nelle forme rilassate dei capi in puro cashmere e poi non mancano
Lardini, Latorre, Loake e Manuel Ritz. Ci sono poi Pal Zileri, Paoloni e Paul&Shark che negli anni & arrivato a offrire un

total-look sportivo di lusso fatto di materiali tecnici ad alta perfor iiitebatsiial mondo,
Momodesign, Nobis, Orciani e People of Shibuya. E poi ancora Piac « _« o marchio
ammiraglio del gruppo omonimo guidato da Marco Palmieri, Re-Hash, St9 ’ Tom m I 'n', b e Xacus.
Tra le novita di Fantastic classic cé anche la sezione rinnovata di Futuro ttico per
svelare un ricco storyteliing in un viaggio del ¢ ¥ piu luto. Dalleleg: che guarda oltre il

formale a una proposta crossover riservata al lifestyle delluomo di oggi, in un mix tra classico e sportswear. Qui si
possono trovare brand come Aldemariacamillo, Avant toi, Faliero Sarti, Felisi, Handpicked, Naviglio Milano fino a
Pantofola doro 1886, Pierre Louis Mascia, Premiata e altri ancora. Dynamic attitude Loutdoor si conferma un trend in
continua crescita soprattutto dopo lemergenza sanitaria. Quando lo stile esplora pili linguaggi per la vita allaria aperta,
ecco che lascia spazio alla liberta di pensiero e di movimento, in un dialogo da scoprire tra lo sport e lo streetwear. In
questo territorio si muovono brand capaci di fondere nelle proprie collezioni comfort, design hi-tech, contaminazioni
vintage e sostenibilita. Tra i nomi, 24Botties & il brand italiano di design nato nel 2013 con lobiettivo di ridurre
limpatto della plastica sul pianeta. La sua ampia gamma di bottiglie in accizio i idabile riutili ili e leggerissime
ha conquistato 65 Paesi worldwide. Ecoalf & un altro espositore della sezione, portando zlla fiera |2 mission di creare
una nuova g i dip i riciclati risp do la qualita, accanto ci sono anche B.Tactical, Brandblack, Filson,
Husky e poi Blauer Usa e Ten c sotto le ali della Fgf industry di Enzo Fusco.

mffashion.com
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Quotidiano Nazionale

DALL11 AL 13 GENNAIO PITTI IMMAGINE UOMO E BIMBO IL TOP DELLA MODA ALLA
FORTEZZA DA BASSO DI FIRENZE TITOLO DELLEVENTO 'REFLECTION’: TRE AREE, 600

MARCHI

Pubblicato il 9 gennaio 2022

UOMINI E BRAND ALLO SPECCHIO VA IN SCENA LINVERNO 22-23

La moda allo specchio, per riflettere prima di tutto la realta: che oggi e fatta di
preoccupazione per la situazione pandemica ma anche e soprattutto di voglia
di ricominciare, di creare, di tornare a incontrarsi tra addetti ai lavori per fare il
punto sul sistema moda italiano, per confrontarsi in strategie di riassetto e di
rilancio. Con questo spirito, sul tema accattivante di ‘Reflection’ di questo Pitti
Uomo 101 e Pitti Bimbo 94, che invade tutta la fiera da un’idea di Angelo Figus
con le immagini del duo Narente, dall'11 al 13 gennaio ripartono i temi dello
stile per I'inverno 2022-2023. E Firenze ¢ la citta della ripartenza, della sfida,
del tutto & possibile se lo si vuole, in assoluta sicurezza. Cinque diktat per i
visitatori con le norme varate dal Governo per tutelare gli imprenditori, i loro
collaboratori negli stand, tutti i visitatori, e un presidio tamponi gestito con la

Croce Rossa.
"Pitti Reflection incarna la volonta di interrogarsi, di andare alla ricerca di cio

che ancora non € stato svelatc”, racconta il direttore generale di Pitti Immagine
Agostino Poletto impegnato nell'organizzazione delle misure anti-pandemia in
Fortezza, insieme all'ad Raffaello Napoleone. Entrambi i manager hanno
dovuto fronteggiare alcune disdette importanti, come quella di Brunello
Cucinelli e alcune altre, per un 10% circa di forfait. Gli espositori di Pitti Uomo
restano sempre 600, come pure i circa 200 di Pitti Bimbo. Uno sforzo titanico
che pone la fiera fiorentina al primo posto per la ripresa dal vivo delle fiere
mondiali, poi verranno le sfilate maschili a Milano e ancora a Parigi. "Abbiamo
deciso di non realizzare l'evento clou — spiega Raffaello Napoleone — prima di
tutto per senso di responsabilita. Alla Leopolda la sera del 12 gennaio ci
sarebbe stata una serata speciale, tra musica e performance e la presentazione
di capi darchivio di Ann Demeulemeester insieme alla nuova collezione voluta
del patron Claudio Antonioli che ha rilevato il brand della stilista. Levento &

rimandato a giugno per ledizione estiva”.

Intanto domani sera a Villa Favard, sede del Polimoda, cena di gala per sole

100 persone sparse nei saloni dorati offerta dal Centro di Firenze per la Moda

Italiana e dalla sua presidente Antonella Mansi. Un momento di incontro e di
scambio di idee, nonché un in bocca al lupo ai saloni della moda che

ripartono. Con la Mansi anche Claudio Marenzi presidente di Pitti Immagine.

Naturalmente gli ospiti dovranno esibire super green pass e tamponi secondo

la legge. Sempre domani, prima del gala, alle 18 alla Manifattura Tabacchi

convegno su 'La ripresa della moda passa da Firenze'.

In contemporanea al Giardino dei Semplici, 'antico Orto Botanico di Firenze,

Rodo 1956 coi fratelli Gianni e Maurizio Dori, ad e direttore creativo del brand

di borse di alta qualita, lanceranno la nuova collezione Rodo Uomo che

affianca le linee donna. ‘Creative By NatureLuxury Brand + Fashion Makers/,

con oltre a Rodo, anche Filippo Furst e Mani del Sud e alcuni altri arjjgianidal

lusse: torna anche Tombolini, tra green e hi-tech, coniugando attenzione sartoriale e

In Fortezza martedi, inaugurazione ufficiale della fiera a inviti nel’UniCredit
Thearte. Poi via a caccia delle novita per il prossimo inverno negli stand. Gli
eventi, tutti rigorosamente professionali, senza alcun cocktail. Tra questi, torna
Husky al Cavaniglia, coi capi heritage rivisitati in modo contemporaneo da
Saverio e Alessandra Moschillo, poi la capsule di calzature di Arhur Arbesser
con Baldinini, e l'evento Cuocio di Toscana con lartista Augusta 23. Sempre la
sera dell'l1 gennaio al Caffé Paszkowski debutta la collezione invernale di
Chiara Boni. E ancora Re-Flag, progetto creativo di Regenesi per clienti esigenti
e amanti di borse, zaini ad alta manualita realizzati con un tessuto che nasce
dal riciclo e dalla rigenerazione di bottiglie di plastica. Regenesi & nato dall'idea
dell'imprenditrice Maria Silvia Pazzi che coltiva i temi della rigenerazione delle
materie e del loro uso ecosostenibile e ha sede a Bologna. A Pitti Uomo 101

forna anche Jombolint fra green e hi-tech coniugando gttenzigne <artorisle o

ecosostenibilita nello stile di questa famosa azienda marchigiana. In primo
piano la capsule Zero Impact con capi biodegradabili, ecosostenibili e lavabili

in lavatrice.
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Pitti Uomo. Ecofashion, la sfida vinta del riciclo

Presentate a Fortezza da Basso nuove idee e materiali a misura di
ambiente. L'unica soluzione per non ridurre la forza lavoro & usare meno
materie prime dice Sergio Tamborini presidente Sistema Moda Italia La
moda ricicla e si ricicla. Gli uomini del 2022 useranno sempre pil abiti in
tessuti amici dell'ambiente e il cashmere prezioso sara al 50 per cento
nuovo e al 50 per cento riusato. E il messaggio che arriva dall'edizione
101 di Pitti Uomo che ha aperto ieri i battenti alla Fortezza insieme a Pitti
Bimbo, lanciando per primo, tra i saloni di moda, la sfida del vivere
ordinario nell'eccezionalita del momento. E la ricerca di nuovi paradigmi del vestire maschile dopo I'esperienza della
pandemia. Il salone lo fa presentando le tendenze pil disparate, poiché gli uomini che vogliono tornare a una vita
normale si sono innamorati della liberta di scegliere. Con un solo comandamento: «La sostenibilita & il nodo che
dobbiamo obbligatoriamente e concretamente sciogliere e che ci lascia solo due soluzioni», dice all'inaugurazione del
salone il presidente di Sistema Moda Italia (Smi), Sergio Tamborini. Che prosegue: «O consumiamo meno producendo
meno e diminuendo di conseguenza anche la forza lavoro impiegata nel tessile, oppure incrementiamo la produzione
diminuendo il consumo di materie prime. La scelta non puo essere che questa: si ricicla». Ne & gia convinta la moda,
stando al Pitti. Come testimonia Patrizia Biondi, presidente di Roy Roger's e figlia dell'inventore, nel 1952, dei primi
jeans italiani di cui nello stand in Fortezza si celebrano i 70 anni con una capsule di 30 pezzi «tutti prodotti con denim
al 20 per cento riciclato». Biondi aggiunge che é gia pronta da Roy Roger's un'altra capsule di jeans in denim
interamente riciclato «usando i materiali di sovrapproduzione che altrimenti andrebbero al macero». Cachemire
sempre pi fifty fifty per le sciarpe che diventano pili leggere e vaporose da Faliero Sarti. «E utile», spiega Monica
Sarti, terza generazione della storica famiglia del tessile italiano, «sia per salvare I'ambiente sia il portafoglio, visto
I'esorbitante aumento del costo delle materie prime». Dunque I'ambiente, la salute del pianeta e dei suoi abitanti,
prima di tutto. Il rispetto per |a natura si accompagna a quello per le proprie origini. Cosi nello stand di Hevo sono i
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all'avanguardia. Anni di ricerca puntigliosa hanno portato a Pitti la Zero Gravity di Tombolini, espressione di leggerezza
dei capi ottenuta mischiando lane stretch, cashmere e seta. Dai must have, come |'abito doppiopetto e quello con i
rever a lancia, ai bomber e i pantaloni con coulisse, fino alla capsule Zero Impact, con |'abito washable, lavabile in
lavatrice, e antibatterico insieme all'abito biodegradabile. Sostenibilita, tecnologia, innovazione e sperimentazione

sono la base scelta anche da Ahirain per la sua etichetta di capispalla genderless Escape the Ordinary. E siccome la
moda non solo ricicla i materiali ma anche sé stessa, |'abito formale non sparisce ma si trasforma in Fantastic Classic,
come si chiama la sezione di Pitti Uomo ad esso dedicata, e dove I'heritage si mischia continuamente con la
contemporaneita. Perfino la super tradizionale giacca della regina, Husky, cambia pelle e diventa moderna e green pur
mantenendo la tradizionale trapuntatura a rombi ma con un fit rinnovato e imbottiture eco che vanno dall'ovatta alla
piuma d'oca riciclata. Come raccontano Alessandra e Saverio Moschillo, figlia e padre in partnership con Mirko
Burressiniani: «Vogliamo realizzare capi che partano dalla tradizione di Husky, aperti a contaminazioni e tendenze che
li riconnettano con la realta attuale». Come non sparisce il formale, cosi non scompaiono neppure il casual e lo street
che sembravano tramontati finché le comode abitudini casalinghe della pandemia li hanno rilanciati, ma nella nuova
forma di Sartorial Street, ovvero lo street style ben curato e ben tagliato che Manuel Ritz declina in capispalla in check,
overcheck, gessati, regimental e dal sapore military. Il crossover tra heritage e hoody street del brand si coglie anche
nel cappotto over in patchwork.
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IL GIORNALE TRA LA GENTE PER LA GENTE

La Zero Gravity & la massima espressione della leggerezza dei tessuti, un
perfetto melange di lane stretch, cashmere e seta. Tra i pezzi must ¢'& I'abito
doppiopetto e quello con dettagli revers a lancia e pit ampi; ma anche il
bomber e i pantaloni con coulisse con Ielastico in fondo. II knitwear & fatto con
lo stesso tessuto da giacca € in primo piano c'é la novita shirt-suit.

Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia si
incontrano per la stagione 2022/23 di Tombolini.
Il brand marchigiano Made in Italy al Pitti uomo per
presentare le collezioni Tombolini - Zero Gravity e

Tombolini protagonista
al Pitti Uomo:

sartorialita ed

~ .

ecosostenibilita si
incontrano
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TMB Running, unendo heritage e sguardo
improntato a ricerca e innovazione. Mentre storia e
know-how si riflettono nel fascino garbato e
intramontabile dell’expertise artigianale, dando vita
a capi unici per tecnica e cura del dettaglio, I'azienda
dimostra anche per questa stagione la capacita e il
talento di presentare una proposta coerente e
versatile.

La prossima stagione fredda di Tombolini pensata
per un consumatore elegante, dinamico e
aggiornato, si caratterizza per tessuti innovativi
appartenenti al mondo classico, ma mai scontati. Se
i dettagli spaziano dai bottoni optional e impunture
sui revers, tra gli highlights spiccano la linea formale
T300 e quella pit contemporanea slim drop 8 T800.
Accanto ai cappotti dal gusto sartoriale, |'offerta si
completa con la maglieria e lo sportswear, insieme a
parka e bomber dalle proprieta idrorepellenti.

picchionews.it

Capi formali e upper casual si incontrano in una palette cromatica scandita dal
tema Sound of Gray, tra grigi e bianchi dall’anima contemporary. Il Lazuli Blue,
must di Tombolini, rimanda alle radici della storia del brand per esprimere un
Dna classico e sofisticato. ma anche passione, forza e fiducia. Accanto al Giada,
il Bloodstone sfuma in colori naturali e tonalita sottili verdi, beige e aubergine,
per terminare con il Denim. Infine, I'Old Oak, che include una scala dal natural
beige al marrone, dona un touch informale e inaspettato, stemperando il rigore
dell'inverno e creando effetti ottici e innovativi nel binomio camel-cioccolato.

La capsule Zero Impact porta in primo piano Iattenzione all'ambiente e una
produzione verde, con uno sguardo rivolto al futuro. Tra i protagonisti. I'abito
washable realizzato con materiali lavabili in lavatrice e antibatterici e I'abito
biodegradabile.

Zero Impact & un progetto che Tombolini mette in campo per la salvaguardia
del nostro pianeta, con un prodotto completamente biodegradabile ed eco-
sostenibile, compresi gli accessori che lo compongono come gruccia ed
etichette. L'innovazione & stata possibile grazie all'utilizzo di fibre naturali ed
organiche. Le tecniche produttive avanzate limitano i consumi di acqua e CO2.

Il connubio tra sport ed eleganza rivive nei tessuti iperlight e confortevoli e dai
molteplici usi, sposando un trend attuale e in continua crescita. I colori nero e
blu si abbinano in armonia al tessuto Ryc, accanto al jersey e alle tecno-lane.

Tra le novita, I"abito doppiopetto in tessuto scuba con giacca a due bottoni e il
pantaione a taglio vivo. I nuovi prodotti ibridi come la giacca con cappuccio e il
bomber sempre in scuba segnano uno stife up-to date. I pantaloni, con coulisse
in vita ed elastici sul fondo, sono ideali da portare con feipe, t-shirt e sneakers.

L'abito Running, capo iconico in tessuto stretch della collezione TMB Running.
& stato scelto per la terza stagione nella tonalita biu dalla squadra di calcio As
Roma, confermando il successo del progetto creativo e sportivo. Nel corso della
stagione gli suit saranno indossati durante le occasioni ufficiali del club, incluse
le competizioni nazionali ed europee.
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Pitti Uomo
Gennaio 2022
Tombolini: le
collezioni Zero
Gravity e TMB
Running

PITTI IMMAGINE UOMO

GLOBE STYLES

Your style meet your real life

Pitti Uomo Gennaio 2022 Tombolini —

marchigiano Made in Italy
Zero Gravity e TMB Running, une:

Pitti Uomo Gennaio 2022 Tombolini: classic &
dynamic

dita dai

y. Il Lazuli Blue,

La capsule Zero Impact

La capsule Zero Impact p:

Y ur

globestyles.com

TMB Running

@ Tombolini TMB Running FW 2022 ° ~»

Guarda pil. Condividi

L'abito Running, capc
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TOMBOLINI A PITTI UOMO TRA EREDITA E
INNOVAZIONE

Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia si incontrano per la stagione
2022/23 di Tombolini. Il brand marchigiano Made in Italy al Pitti Uomo per
presentare le collezioni Tombolini - Zero Gravity e TMB Running, unendo
heritage e sguardo improntato a ricerca e innovazione.

La Zero Gravity &€ la massima espressione della leggerezza dei tessuti, un
perfetto mélange di lane stretch, cashmere e seta. Tra i pezzi must c'é
I'abito doppicpetto e quello con dettagli revers a lancia e pit ampi; ma
anche il bomber e i pantaloni con coulisse con I'elastico in fondo. Il
knitwear e fatto con lo stesso tessuto da giacca e in primo piano ¢’ la
novita shirt-suit.

Capi formali e upper casual si incontrano in una palette cromatica
scandita dal tema Sound of Gray, tra grigi e bianchi dall'anima
contemporary. Il Lazuli Blue, must di Tombolini, rimanda alle radici della
storia del brand per esprimere un Dna classico e sofisticato, ma anche
passione, forza e fiducia. Accanto al Giada, il Bloodstone sfuma in colori
naturali e tonalita sottili verdi, beige e aubergine, per terminare con

il Denim. Infine, 'Old Oak, che include una scala dal natural beige al
marrone, dona un touch informale e inaspettato, stemperando il rigore
dell'inverno e creando effetti ottici e innovativi nel binomio camel-
cioccolato.

TMB Running: Il connubio tra sport ed eleganza rivive nei tessuti iperlight
e confortevoli e dai molteplici usi, sposando un trend attuale e in continua
crescita. | colori nero e blu si abbinano in armonia al tessuto Ryc, accanto
al jersey e alle tecno-lane.

Tra le novita, I'abito doppiopetto in tessuto scuba con giacca a due bottoni
e il pantalone a taglio vivo. | nuovi prodotti ibridi come la giacca con
cappuccio e il bomber sempre in scuba segnano uno stile up-to date. |
pantaloni, con coulisse in vita ed elastici sul fondo, sono ideali da portare
con felpe, t-shirt e sneakers.

crisalidepress.it
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Il completo Running della linea TMB Running. Photo courtesy: Guitar
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Pitti Uomo 101: moda e tendenze per
I’Autunno/Inverno 2022/2023

Tombolini

L'attenzione sartoriale si mescola alla innovazione e alla ecosostenibilita nella
collezione Tombolini per I'Autunno/Inverno 2022/2023. L'azienda italiana porta a
Pitti Immagine Uomo 2022 quattro linee carattrizzate ciascuna da una identita
ben precisa.

Tombolini Classic & Dynamic & espressione di uno stile classico ma mai
scontato, che unisce eleganza e vocazione sportiva, tessuti preziosi e materiali di
ultima generazione. Zero Gravity celebra la leggerezza e lo fa attraverso un
“perfetto melange di lane stretch, cashmere e seta”. | capi della linea sono
formali e upper casual e 1a palette cromatica spazia tra grigi e bianchi dall'anima
contemporary.

Zero Impact fa parte di un progetto di Tombolini per la salvaguardia del pianeta
ed & caratterizzata da un prodotto completamente biodegradabile ed
ecosostenibile. | capi sono in fibre naturali e organiche e sono realizzati con
tecnologie all'avanguardia che limitano i consumi di acqua e CO2. TMB Running
& un mix di sport ed eleganza, in cui tessuti iperlight, jersey e tecno-lane danno
forma a uno stile attuale e confortevole. Non a caso, l'inconico completo
Running & stato scelto per la terza stagione nella tonalita blu dalla squadra di
calcio AS Roma.

junglam.com
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Tombolini: “La Nuova I-'ron;iera Del Classico E100%
Biodegradabile”

A Pitti Immagine Uomo il brand marchigiano dall’anima eco-responsabile presenta
la capsule Zero Impact con capi biodegradabili, ecosostenibili e lavabili in lavatrice
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AL VIA OGGI PITTI UOMO
2022: LA RIPARTENZA DELLA
MODA PASSA DA FIRENZE

PITTI UOMO NON SI FERMA: INIZIA OGGlI
L’EDIZIONE DI GENNAIO 2022 A FORTEZZA
DA BASSO A FIRENZE

Dopo la rinuncia di Brunello Cucinelli, I'annullamento delle sfilate di
Ammani ¢ la scelta di Jw Anderson di rimandare il debutto fisico
previsto alla Milano Fashion Week, inizia oggi alla Fortezza da Basso
I'edizione 2022 di Pitti Uomo. 1l messaggio, gia anticipato dalle
dichiarazioni di Raffaello Napoleone, & chiaro: Pitti vuole essere una

certezza per i professionisti del mondo della moda e per il settore in
generale. E cosi questa edizione, programmata in un momento
particolare in cui il mondo si trova ancora una volta a fare 1 conti con
una nuova ondata della pandemia e con il conseguente aumento dei
contagi, assume un valore simbolico di ripartenza e convivenza con i
virus. Non é semplice, afferma Napoleone, organizzare un evento di
tale portata in questo momento, ma per fare impresa bisogna
prendersi delle responsabilita.

w PITTI IMMAGINE UOMO

estetica metropolitana, dalla A alla Zip

Siamo pronti a dare il nostro contributo alla ripresa della moda
ttaltana ¢ del commercio internaztonale. Tutta la struttura di
Plrn'l I""”r‘lr‘fl"l" I"H ."l“v'()l’l)!l‘.’ per AIr'I'Irt' “‘ salone in l"(”.'.'P/t'l(l
sicurezza. e con un_formato espositivo rinnevato ma sempre
disegnaro sulle stesse cararteristiche di selezione, curatela e
impatte comunicativo che, insteme al programma degli eventi
speciali, hanno reso Pittt Uomo i punto dt riferimento mondiale
della moda e del Iifestyle maschile. Percié attriburamo anche un
valore simbolico a questa edizione 101. Le aziende hanno
risposto con entusiasmo, non nascondene le difficolta ma al
tempo stesso esprimono una grande energta, una ferma volonta
&‘,1 lornare a rtl,,'[’l}'.‘ﬁ"”(l.".’;l con A‘(' il)"(‘ "I!:‘f.'vl[)l'l (‘lx'('a."l.'[i. Abb(umu
numert mn chiara crescita rispetto all ‘ulttma edzione, sia sul

fronte degli espositort sia su quello der comprator:, dall 'Ttalia,

dall 'Europa e dal Medio Oriente

PITTI UOMO 2022 NON E STATO ANNULLATO:
COSA VEDERE NELL’EDIZIONE DI GENNAIO
2022

A luglio erano 395, di cui 113 esteri, 1 brand che avevano preso parte
alla manifestazione fiorentina. Oggi sono 540, 151 provenienti
dall’estero, a dimostrazione che il settore vuole ripartire, e continua a
riconosce in Pitti un punto di riferimento nel mondo del menswear e
del lifestyle a livello mondiale.

PITTI UOMO 2022 NON E STATO ANNULLATO:
COSA VEDERE NELL’EDIZIONE DI GENNAIO
2022

A luglio erano 395, di cui 113 esteri, 1 brand che avevano preso parte
alla manifestazione fiorentina. Oggi sono 540, 151 provenienti
dall’estero, a dimostrazione che il settore vuole ripartire, e continua a
riconosce in Pitti un punto di riferimento nel mondo del menswear e
del lifestyle a livello mondiale.

Il percorso di Pitti Uomo 2022 si articola in quattro macro aree,
quattro percorsi speciali che raccontano le diverse anime del
menswear oggi. La prima, Fantastic Classic, racconta I'evoluzione del
classico nelle sue varianti piti innovative e contemporanee, tra i tanti

Lo oo

brand in questa area tr st \medeo Testoni.

Bugatti, Caruso, KNT di TOmbOlini hunity di circa 90

brand, che racconta gli st vear pill evoluto,

un mix & match tra classico e sportswear.

Seguono poi I'area Dynamic Attitude, dove brand come Colmar,
Kangol ., Lotto e tanti altri, raccontano il mondo dell’outdoor, visto
come punto d’incontro tra sport e streetwear, e pol Superstyling dove

L’ANDAMENTO DELLA MODA UOMO NEL
2021

Il Centro Studi di Confindustria Moda ha pubblicato un report
sull'andamento della moda nel 2021. Terminato il 2020 con un calo
del -19,5%, nel 2021 il menswear ha sperimentato un ritorno in area
positiva. SI stima infatti una chiusura del 2021 c¢n una crescita
dell’11%. un dato positivo che tuttavia non ripiana le perdite del
2020. Tutti 1 comparti e le macro aree sono coinvolte da un
andamento positivo, ad eccezione del segmento delle cravatte che
resta caratterizzato da una dinamica di segno negativo (sono infatti
state meno le occasioni in cul indossare abiti formali, e probabilmente
anche a livello di tendenze moda la cravatta € un accessorio riposto
momentaneamente da parte).

E il mercato estero? Fortunatamente, lo stop alla crescita delle
esportazioni di moda uomo resta un fenomeno circoscritto al 2020.
Nel 2021, infatti, I'export torna ad espandersi, con una variazione
base pari al +11.2 % con il livello delle vendite che passerebbe a poco
piti di 6,5 miliardi di euro. Circa le principali destinazioni in prima
posizione troviamo la Svizzera, seguono Germania e Francia e balza
al quinto posto la Cina. La maglieria risulta il prodotto piti esportato,
seguito dall’abbigliamento in pelle.

Cresce in modo pia modesto I'import, con una crescita stimata al
+1,7 % nei dodici mesi del 2021. Relativamente ai mercato di
approvvigionamento la Cina si conferma il top supplier, nonostante
una flessione accusata nel 2020, con un’incidenza del 14,0%. In
seconda posizione il Bangladesh seguito dalla Francia,
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https://www.lastampa.it/esercizi-di-stile/2022/01/06/news/pitti_uomo_ai_blocchi_di_partenza_si_ritirano_demeulemeester_e_cuccinelli-2735765/
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Pitti Uomo e Pitti Bimbo in contemporanea a Firenze dall’11 al 13 gennaio 2022

Pitti Immagine Uomo 101 ¢ Pitti Immagine Bimbo 94 si svolgeranno in contemporanea alla Fortezza da Basso di Firenze dall’11 al 13
gennaio 2022. Ci ritroveremo insieme a Firenze, per conoscere le novita, parlare di moda e tendenze con ospiti internazionali, designer
emergenti e brand affermati. Tanti gli eventi e le partecipazioni speciali in programma, che abbiamo iniziato a svelare nelle scorse settimane, e
che proietteranno espositori e visitatori al centro della scena fashion, in un'atmosfera ricca di stimoli e di suggestioni per la prossima stagione.

“Siamo pronti a dare il nostro contributo alla ripresa della moda italiana e del commercio internazionale”, dice Raffaello Napoleone,
amministratore delegato di Pitti Immagine. “Tutta Ia struttura di Pitti Inmagine & al lavoro per aprire il salone in completa sicurezza —
un‘attenzione che & stata molto apprezzata dai visitatori la scorsa estate, soprattutto da chi veniva dall'estero, un vero e proprio fattore
competitivo in questa fase — e con un formato espositivo rinnovato ma sempre disegnato sulle stesse caratteristiche di selezione, curatela e
impatto comunicativo che, insieme al programma degli eventi speciali, hanno reso Pitti Uomo il punto di riferimento mondiale della moda e del
lifestyle maschile. Percio attribuiamo anche un valore simbolico a questa edizione 101. Le aziende stanno rispondendo con entusiasmo, non
nascondono le difficolta ma al tempo stesso esprimono una grande energia, una ferma volonta di tornare a rappresentarsi con le loro migliori
qualita. Avremo numeri in chiara crescita rispetto allultima edizione, sia sul fronte degli espositori sia su quello dei compratori, dall'ltalia e
dall'Europa. La presenza asiatica sara ancora limitata, mentre il Nord America, il Medio Oriente e la Russia risponderanno bene sul piano delle
presenze piu importanti.”

MAECI e AGENZIA ICE sostengono Pitti Uomo e le edizioni invernali dei saloni

Il Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale e I''CE — Agenzia per la promozione all'estero e lintemazionalizzazione delle
imprese italiane valorizzano il ruolo di Firenze sulla scena internazionale nel comparto moda attraverso il sostegno ai saloni invernali di Pitti
Immagine. Un contributo fondamentale per la versione fisica e digitale dei saloni, per i programmi di incoming degli operatori esteri, per gli
eventi e la promozione. Inoltre Agenzia ICE, per la quinta edizione in partnership con la direzione Pitti Tutoring & Consulting con il progetto
YOUNG ITALIAN START UP AROUND THE WORLD, sostiene un’area speciale alla Fortezza da Basso per valorizzare start up del Made in
Italy.

| BUYER INTERNAZIONALI che hanno gia confermato la loro partecipazione

Tra i buyer dei pill importanti department store internazionali, gli shop e le boutique di ricerca, i retailer online, hanno gia confermato Ia loro
presenza a Pitti Uomo 101 nomi come:
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FANTASTIC CLASSIC
L'evoluzione del classico nelle sue versioni pitl innovative e contemporanee.

Una selezione di brand autorevoli che, partendo dai codici del classico maschile, ricercano dettagli € accostamenti inediti, sperimentando un
continuo aggiornamento di temi senza tempo. Dai capispalla tecnici ai pantaloni sartoriali, dagli accessori distintivi al luxury knitwear, collezioni
per guardare oltre |a tradizione pur continuando a desiderare un guardaroba ineccepibile.

Tra i brand di Fantastic Classic ci sono: Alessandro Gherardi, Alpha Studio, Alphatauri, Amedeo Testoni, Baldessarini, Berwich,
Borriello, Briglia 1949, Brunello Cucinelli, Bruno Manetti Cashmere, Bugatti, Caruso, Chapal, Dekker, Doucal’s, Filippo De Laurentiis,
Gran Sasso, Guy Rover, Heinz Bauer Manufakt, Herno, Herno Laminar, Kired, KNT Kiton New Textures, Lardini, Latorre,
L'Impermeabile, Loake, Lords & Fools, Luigi Borrelli Napoli, Manuel Ritz, Marco Pescarolo Napoli, Mario Portolano, Maurizio
Massimino, Mazzarelli, Momodesign, Nobis, Orciani, P.M.D.S. Premium Mood Denim Superior, Pal Zileri, Paoloni, Paul & Shark,
People of Shibuya, Piacenza Cashmere 1733, Piquadro, Re — Hash, Richard J. Brown Italian Luxury Denim, Roy Robson, Roy

Roger’s, Sartorio, Schneiders, Seraphin, Sonrisa Camiceria Uomo, ====Yon, Stile Latino, Tateossian London, Tatras,
Thd Eyewear, Thompson of London, TMB, TOF_Massimo Rebecchi, | TOMBOIINI, bssa, vocier e Xacus.
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Pitti Uomo non si ferma: al via I'edizione 101 in contemporanea con Pitti Bimbo 94

gennaio 10 | Pubblicato da Luigi Sorreca | News

Pitti Inmagine Uomo 101 e Pitti Inmagine Bimbo 94 si svoigono in contemporanea alla Fortezza da Basso di Firenze dall’11 al 13
gennaio 2022. Ci ritroviamo insieme a Firenze, per conoscere le novita, parlare di moda e con ospiti i ionali, designer

e brand affermati. Tant gli eventi e le p: ipazioni speciali in p: che abbiamo iniziato a svelare nelle scorse settimane, e che
proietteranno espositori e visitatori al centro della scena fashion, in un’atmosfera ricca di stimoli e di suggestioni per la prossima stagione.

"Slarm pronﬂ a dare il nostro contributo alla ripresa della moda italiana e del io i K , dice

di Pitti ine. “Tutta la struttura di Pitti Immagine ha lavorato per aprire il salone in completa sicurezza —
un‘attenzione che ¢é stata molto apprezzata dai visitatori la scorsa estate, soprattutto da chi veniva dail‘wefo un vero e proprio fattore
competitivo in questa fase — e con un formato itivo ril ma sempre di sulle stesse di i curatela e
impatto comunicativo che, insieme al programma degli eventi speciali, hanno reso Pitti Uomo il punto di riferimento mondiale della moda e del
lifestyle maschile. Percio attribuiamo anche un valore simbolico a questa edizione 101. Le aziende hanno risposto con entusiasmo, non
nascondono le difficolta ma al tempo stesso esprimono una grande energia, una ferma volonta di tomare a rappresentarsi con le loro migliori
qualita. Abbiamo numeri in chiara crescita rispetto all'uitima edizione, sia sul fronte degli espositori sia su quelio dei compratori, dall'ltalia,
dall'Europa e dal Medio Oriente.

MAECI e AGENZIA ICE sostengono Pitti Uomo e le edizioni invernali dei saloni

Il Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Inteazionale e IICE — Agenzia per la i alfestero el i i i delle
mptese italiane vaionzano il ruolo di Firenze sulla scena i nel moda il ai saloni invernali di Pitti

Un per la versione fisica e digitale dei saloni, per i programmi di incoming degli operatori esteri, per gli eventi e
Ia promozione. Inoltre Agenzia ICE, per la quarta edizione in ip con la direzi Pitti Tutoring & C ing con il progetto YOUNG ITALIAN
START UP AROUND THE WORLD, sostiene un'area speciale alla Fortezza da Basso per valorizzare start up del Made in Italy.

1 BUYER INTERNAZIONALI che hanno gia la loro p:

Tra i buyer dei pili imp i De store it
presenza a Pitti Uomo 101 nomi come:

i, gli shop e le boutique di ricerca, i retailer online, hanno gia confermato ia loro

Abseits (Germania), Aallard (Francia), Alshaya (Kuwait), Amicis (Austria), Apropos (Germama) August Pfueller (Gemania), Auzmendi
{Spagna), AW Rostamani (Emirati Arabi Uniti), Bloomingdale's (suan Unm), Braun (G i ia), Browns (Regno
Unito), Bungalow {Gemania), CNTRBND (Canada), Daniels fer (Ausma) D i (Spagna), End Clothing
(Regno Unito), Galeries Lafayette (Francia), Globus (Svizzera), Hannover (Spagna), Harvey Nichols Londra (Regno Unito), Harvey
Nichols Riyadh (Arabia Saudita), Hionidis (Grecia), Hirmer (Germania), lllum (Danimarca), ITK (Lettonia), La Maison Simons (Canada), La
Samaritaine (Francia), Le Bon Marché (Francia), Le Gray (Arabia Saudita), Level (Emirati Arabi Uniti), Lodenfrey (Gemania), Moeller &
Moeller (Germania), Nino Alvarez Peek & C! peu (Spagna), Pril (Francia), Rialto Living
(Spagna), Rosa & Texeira (Portogallo), Sagmeister (Austria), Santa Eulalia (Spagna), Selfridges (Regno Unito), Silver Deer (Messico),
Sinteks (A igi Smets (L Soer Stijl (Belgio), Stockmann (Finlandia), Strolz (Austria), The
Business Fashion (Regno Unito), The Optimist (Stati Uniti), The Webster (Stati Uniti), Tom Greyhound (Francia), Trunk (Regno Unito),
Tsum (Russia), Voo Store (Germania), YME (Norvegia).

UNICREDIT MAIN SPONSOR DI PITTI IMMAGINE

Prosegue |3 collaborazione triennale di Pitti Immagine con UniCradit, Gruppo bancario paneuropeo determinate @ mantenere forte il
radicamento sui territori @ un rapporto a tutto campo con le comunita netie quali opera, sostenendole su molteplici fronti. Concentrata sui temi

delia sostenibilita e dellinnovazione, con una particolare attenzione al sostegno all'intemazionalizzazione delle aziende i
collaborazione con UniCredit si concratizzera a Pitti Uomo, oitre che con i progetto Sustainable Style, anche con il programma di
appuntamenti dell' UniCredit Theatre, |'arena allinterno della Fortezza da Basso dove nei fre giomi del salone verranno preseniat talk
conversazioni dedicate 3 sostenibilita e innovazione. tra moda, economia, retail e lifestyle. “La partnership con Pitti & una testimonianza del

nostro impegne a sostegno delle imprese del Made in ltaly — ha dichiarato Livio Stellati, Head of Territorial Development UniCredit Centro
Nord — delle eccellenze produttive che si contraddistinguono per la capacia di coniugare tradizione, innovazione e sostenibilits & di rispondera
concretamente 3lle sfide di questo momento storico che richiede un forte impegno di futti verso |a transizione ecologica. In UniCredit ne siamo
consapevoli ed abbiamo avviato da tempo diverse iniziative in {al senso. La nostra strategia di business ci vede impegnati nel supportare i
clienti, le comunita, i partner e lindustna in generale, facendo |3 nostra parte nel finanziare |2 transizione verso un'economia pil sostenibie e
inclusiva’. PITTI REFLECTIONS

il nuovo tema dei saloni invernali di Pitti Immagine

PITTI REFLECTIONS & # nuovo tema di questa edizione dei saloni: filo conduttore degli allestimenti in Fortezza e Leopolda, firmati dal creative
director Angelo Figus. 2 impulso per la campagna pubblicitaria scattata dal duc Narénte in un set fotografico di grande impatto.

"Il tema editoniale & sempre un per le edizioni di Fitti, s cui iamo grande sttenzione”, spiega Agostino Poletto,

i di Pitti ine. "Per inciso, quelio def 2020 ‘Show your fiags’ & stato selezionato dsi’ADI Design index per il Premic
Compssso d'Oro., ne siamo molfo fieri. PITTI REFLECTIONS significs rifiessioni. ma anche nflessi, interion ed estenior, finestre che si sprono.
squarci che portano dentro e fanno guardsre jontans, rimanai che vanno oltre quello che cf si aspetta per rappresentare un NUOVD INIZIC,
propric come Pitti Uomo 101",

| BRAND PROTAGONISTI*
540 brand in totale, di questi 151 provengono dallestero (28% del totale)

Tutti i brand che partecipano a Pitti Uomo 101 alls Fortezza da Basso sonc anche presenti nells pisttsforma digitale Fitti Connect.
37 i brand che partecipano a Pitti Uomo solo su Connect

IL PERCORSO DI PITTI UOMO*

il percerso allinterno delle collezioni alla Fortezza da Basso si articola in 4 macro aree, 4 percors: speciali che raccontano le diverse anime del
menswear di oggi: Fantastic Classic. Dynamic Attitude e Superstyling. pid lo speciale progetto espositvo dedicato 2l menswear responsabile
3| Style sustsinable style.

FANTASTIC CLASSIC
L'evoluzione de! classico nelle sue version: pil innavative e contemporanee.

Una selezione di brand autorevoli che, partendo dai codici del classico maschile, ricercano detiagli e accostamenti inediti, sperimentando un
continuo aggiornamento di temi senza tempo. Dai capispalla tecnici ai pantaloni sartoriali, dagli accessori distintvi al luxury knitwear, collezioni
per guardare oltre Ia tradizione pur continuando a desiderare un guardaroba ineccepibile.

Tra i brand di Fantsstic Classic ¢i sono: Alpha Studio, Amedeo Testoni, Berwich, Borriello, Briglia 1949, Bruno Manetti Cashmere,
Bugatti, Caruso, Chapal, Cruciani, Daniele Fiesoli, Dekker, Doucal’s, Filippo De Laurentiis, FTC, Germano, Gran Sasso, Guy Rover,
Heinz Bauer Manufakt, Herno, Herno Laminar, Kired, KNT Kiton New Textures, Lardini, Latorre, Uimpermeabile, Luigi Borrelli Napoli,
Manuel Ritz, Marco Pescarolo Napoli, Mario Portolano, Maurizio Massimino, Momodesign, P.M.D.S. Premium Mood Denim Superior,
Pal Zileri, Paoloni, Paul & Shark, People of Shibuya, Phil Petter, Piacenza Cashmere 1733, quuadro‘ Re - Hash, Richard J. Brown
Italian Luxury Denim, Roy Robson, Roy Roger’s, Sartorio, Schnej
Stile Latino, Tatras, Thd Eyewear, TMB, TOF_Massimo Rebecchi,

ria Uomo, Stefano Ricci, Stetson,

Tombolini
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Tombolini al Pitti uomo tra green e hi-tech

Il brand marchigiano Made in Italy sara protagonista alla kermesse fiorentina unendo attenzione sartoriale, innovazione
ed ecosostenibilita. In scena per la stagione fall- winter 2022/23 le collezioni Tombolini — Zero Gravity e TMB Running. In
primo piano la capsule Zero Impact con capi biodegradabili, ecosostenibili e lavabili in lavatrice.

se jia si i per I3 stagione 2022/23 di Tombolini. Ii brand marchigiano Mads in Italy 3l Pitti uomo per presentare le
collezioni Tombolini — Zero Gravity e TMB Running. unendo heritage e sguardo i aricerca e i Mantre storia e know-how si rifiettono nel fascino garbato e
i dell'expertise

. dando vita 3 capi unici per tecnica & cura del dettaglio, [3zienda dimostrs anche per questa stagions 12 capacits & il t2lento Gi
presentare Una proposta coerente e varsatile.

Tombolini: Classic & dynamic

La prossima cold season di ini pensata per un

elegante, dinamico e aggiomnato, si caratterizza per tessuti innovativi appartenenti al mondo classico, ma mai
scontati. Se i dettagli spaziano dai bottoni optional @ impunture sui revers, tra gli highlights spiccano 1a linea formale T300 e quell pili contemporanea slim drop & T800.
Accanto i capposti dal gusto sartoriale. 'offerta si completa con la maglieria € lo sportswear, insieme 3 parka = bomber dalle propriets idrorepelienti.

Zero Gravity: The lightest suit in the world

La Zero Gravity & |a massima espressione della leggerezza dei tessuti, un perfetto mélange di lane stretch, cashmere e seta. Tra i pezzi must ¢’ I'abito doppiopetto e quello con
dettagli revers a lancia e pill ampi: ma anche il bomber e i pantaloni con coulisse con I'elastico in fondo. Il knitwear & fatto con lo stesso tessuto da giacca e in primo piano c'é I3
novita shirt-suit.

206WbSLIUGO 1] LBOLE Q6| IWASLLO & CLESUCD SPEHT OLICI € IUUONSFIAT US| DIVOLIIO C3UIE|-CIOCCO|3F0"

£OUS| KT 20501 AGLGY PSIE & INPELAINE’ DEL LELLIVILE COU 1] DSUILY |ULUE [,0]9 OFK CHE IUCINGS NU3 2C3|3 Q3] UILNL3| PEIds 3) WILOUE GOUS NI JONCY IULOLWTIE & |UI2beysso’
LW3UQE 3)(6 LIGICI QS|P 260U g§| PLIVQ DEL S2DULIELE N DUF C[9221C0 & 20112£IC40° LI JUCPS DIZ2A0US’ (OLT3 & UQNCIT YCCILLO 3] (19GY 1| BIOOGRA0US 2{NW3 (U COJOL V3INLI)l &
C3b1 {ouws)l & NbbsL c32n3) 21 WCOLAIUO 1u NUT DIELE CLOWSSICT 203UQYe g3 £5WS 20nUq of GLIX' £ Quds & PIsUc! Q| IVIWS cousswbolad\ || FISN) BING' WN2E Qi LOUPOJIUL

ilsipontino.nett

Ecosostenibilita con la capsule Zero Impact

L3 capsule Zero Impact porta in primo piano I'attenzione alf ambiente ¢ una produzione verde, con uno sguardo rivoito 3l futuro, Tra i protagon
‘con materiali lavabili i lavatrice & antibateerici & Iabito biodegradabile.

sbito washable reslizzate

Zero Impact & un progetto che Tombolini mette in campo per | ia del

pi . con un i "

ibile, compresi
gli accessori che lo compongono come gruccia ed etichette. Linnovazione & stata possibile grazie all wtilizzo di fibre naturali ed organiche. Le tecniche produttive avanzate
limitano i consumi di acqua & CO2.
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PRIMAPRESS

AGENZIA DI STAMPA NAZIONALE

Pitti Immagine Uomo tra #safe rules e
sostenibilita nelle collezioni di Futuro
Maschile

(PRIMAPRESS) - FIRENZE - li mantra di Pitti Immagine Uomo, in corso a
Fortezza da Basso a Firenze fino a domani 13 gennaio, continua ad
essere la sostenibilita declinata nei tessuti ma anche nelle strategie di
comunicazione. E la rivoluzione green della moda piace anche alla
finanza tanto che il tema si pone al centro dell'incontro organizzato da
UniCredit e Pitti Immagine. A Pitti Uomo torna. per la quarta volta, il
progetto espositivo S|Style sustainable style, a cura della fashion editor
Giorgia Cantarini, con una nuova selezione di giovani label e stilisti che
fanno dell'eco-responsabilita un concetto imprescindibile. ll processo

di scelta dei brand & riassumibile in 3 R: riciclare, riutilizzare,
reinventares, consentendo di selezionare dieci marchi ben assortiti.
Anche I'esordio dei brand stranieri paria di sostenibilita come il
finlandese Latimmier di Ervin Latimer promosso da Fashion in Helsinki
2022 al Palazzo Finlandese. All'interno della Fortezza, il percorso

espositivo si snoda lungo tre macro aree, pensate per raccontare le
diverse anime del menswear odierno: Fantastic Classic, Dynamic
Attitude, Superstyling.Nella pnma il leitmotiv & I'evoluzione del
classico, che gl autorevols
Orciani, Stefano Ricci, Y
rendere innovativo e Tom bo‘ |n| s o dettaglie
accostamenti inediti, fo a tempo del
guardaroba, dai pantaloni tailored all'ocuterwear, dagli accesson distintivi
alla maglieria, cosi da guardare oltre la tradizione, avendo cura,
ovviamente, di valorizzare la preziosita di capi e accessori dalla fattura
perfetta. Nell'ambito di Fantastic Classic, |a novita & rappresentata
dall'ampliamento e rinnovamento della sezione Futuro Maschile, tra le
pil seguite di Pitti, una finestra sul contemporary menswear che fa della
scioltezza, del mix & match tra pezzi classici e abbigliamento sportivo il
suo punto di forza, proponendosi come progetto di punta di questa
101esima edizione.ll Piano Attico dell'edificio & pronto ad accogliere
una community di circa 90 etichette: i nomi si sprecano, dai
masterpiece in forma di calzatura di Alden, Barrett, Green George e
Paraboot ai capispalla d'autore di Seaiup, Ruffo e Lodenfrey, al
knitwear di Roberto Collina, Avant Toi e Scaglione. Dynamic Attitude
identifica nell'outdoor il terreno comune tra sport e streetwear, dove si
muovono aziende per le quali comfort e liberta sono atout
imprescindibili, da declinarsi perd in design innovativi, ricercati, commisti
a influenze vintage o dall'anima tech. Gli esempi sono diversi: Blauer
USA, Lotto, 24 Bottles, Voile Blanche e Filson; quest'ultimo, distribuito
dal gruppo italiano WP Lavori in Corso che se ne @ appena aggiudicato
la licenza per I'Europa e una quota del 10%, festeggia i suoi 125 anni
con un evento che mixera musica, divertimento, cibo e pezzi unici, in
linea con lo stile americano del brand. Il fulcro di Superstyling & invece
I'anticipazione dei trend, l'individuazione di nuovi canoni stilistici che
passa necessariamente attraverso sperimentazione e sceite estetiche
fuori dagli schemi, supportate da sapienza sartoriale e una visione in
continuo divenire; qualita che accomunano le griffe internazionali on
stage, come Zespa, Olow, Superduper, Armor Lux e Rolf Ekroth, nelle
cui collezioni si si garda a superare il concetto di stagionalita. -
(PRIMAPRESS)

primapress.it
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Pitti Uomo 101 goes on with Tombolini

The brand presents the Fair Play Match project with Silvio %\

Calvigioni Tombolini, Commercial, Marketing and

Communication Director of the family business
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“AESTHETICS [MEANS] EDUCATION...
KNOWING HOW TO MAICH THE RIGHT
COMBINATION OF GARMENTS...”

EXHIBITORS SPOTLIGHT

TOMBOLINI

(@TOMBOLINI_OFFICIAL

Aggiungi questo contenuto alla tua storia »

HIT THE LINK FOR MORE

ZUOMO.PITTIMMAGINE.COM “« HOW TO CHOOSE COLORS
MATERIALS, SHAPES, AND DETAIL,
HOW TO WEAR, COMMUNICATTE,
AND EVEN EXCITE.”

- SILVIO CALVIGIONI TOMBOLINI
Invia un messaggio v

InviaurmesEAggio Invia un messaggio
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mance  Pambianconews
12 gennaio alle ore 12:54 - @

Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia si incontrano per la stagione 2022/23 di Tombolini. Il
brand marchigiano porta a Pitti Uomo le collezioni Tombolini — Zero Gravity e Tmb Running:

PAMBIANCONEWS.COM

Tombolini, nel 2022 ritorno ai livelli pre-Covid
Sartorialita, ecosostenibilita e tecnologia si incontrano per la stagione 2022/23 di Tombolini...
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#Tombolini
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#TheArtOfItalian Excellence
fepitti
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15 GIUGNO 2022 21:20

Tombolini, patrimonio e innovazione: "ll futuro ha radici antiche"

"Le nostre collezioni per 'uomo contemporaneo che vuole vestire bene", spiega da Pitti Uomo 102 il
Direttore Marketing del brand Silvio Calvigioni Tombolini
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https://www.tgcom24.mediaset.it/2022/video/tombolini-patrimonio-e-innovazione-il-futuro-ha-radici-antiche-_51437970-02k.shtml
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https://www.rainews.it/tgr/toscana/video/2022/06/tos-pitti-uomo-anteprima-fortezza-da-basso-297b59f2-b0b8-4133-ab33-4122cedac9fe.html
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tutto cid che piace »

SILVIO CALVIGIONI TOMBOLINI

Dir. Marketing e Comunicazione

GSGUI AR La7 — Like tutto cio che piace — 25 Giugno 2022 ore 12.15
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https://www.la7.it/like/rivedila7/like-tutto-cio-che-piace-puntata-25062022-25-06-2022-443596
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Pitti Uomo apre a Firenze
e torna 'quasi' alla

normalita

14 giu 2022 - 00:13
Nicoletta Di Feo

abbiamo una buona rincorsa", "Lei ha
parlato comunque di una tempesta
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https://tg24.sky.it/spettacolo/2022/06/14/pitti-uomo-2022
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#Tombolini #SS23 #Firenze

Tombolini | Spring Summer 2023 | Full Show
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https://www.youtube.com/watch?v=9odQVaLEbwI
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TOMBOLINI Pitti 102 Spring 2023 Florence - Fashion Channel
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https://www.youtube.com/watch?v=V1_QD_VDJgQ
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9872 COLECTION

Tombolini Spring/Summer 2023 Men's Collection | Pitti Uomo | VRAI Magazine
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https://www.youtube.com/watch?v=M8EhT0Xeero
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OMBOLINI L

SEZIONE DOVE BUSINESS DOCS CONTATTI

OMBOLIN

MADE W TAL

Fantastic Classic ~~ PADIGLIONE CENTRALE /n°s/2-6 Mappa Richiedi accesso Richiedi appuntamento Invia messaggio

uomo.pittimmagine.com


http://uomo.pittimmagine.com
https://www.pinkandchic.net/2022/06/17/pitti-uomo-tombolini-presenta-il-connubio-perfetto-tra-sport-ed-eleganza/
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CORRIERE DELLA SERA

Moda Le collezioni dell'estate 2023

A\pre oggi il Pitti di Firenze. L'ottimismo di Cucinelli: «Unito alle

sfilate di Milano, la piti bella settimana mondiale della moda uomo»
«Mezza taglia in piu»
I'abito torna giované

0

.

i
Antony Morato Festa per | 15 anni

Paul & Shark Capy storic reiterpretat)

People of Shibuya Minimal e tech

«Ora che Pitti Immagine ¢ la
Milano Fashion Week sono tornate a
pieno regime possiamo dire di aver
portato a casa la il bella settimana
mondiale della moda uomo. Mi sem
bra che anche da parte dei buyer ci sia
un bel desiderio di tornare a incon
trarsi». Brunello Cucinelli ribadisce il
suoorgoglio italiano. Oggi N'mprendi
tore di Solomeo sari nel suo stand alla
Fortezza da Basso dc
gno, la moda maschile torna protag
nista con oltre 680 brand (il 41% prove
nienti dall'estero) che con le loro pro
poste primavera-estate 202:

no un panorama di come sta
cambiando il rapporto con la moda.
« mancheranno gli operatori
dalla Cina perd abbiamo qui quasi il
mondo intero e infatti anche noi a Fi
vene abbiamo ipristinalotutko, com
presa la cena inaugurs ¢, dopo
quasi due anni, anch'io s oto il bl
gno di tornare a stringe: nani»
Cucinelli riassume in fondo quello che

Claudio Marenzi

«Le circostanze ci obbligano
a metterci in gioco per gestire
la complessit:
dell'approvvigionamento»

ba reso autorevole Pitti: non solo una
fiera daffari, ma un momento in cui
gli imprenditori possono confrontar
si, anche sulle novita. La sorpresa &
che | giovani vogliono I'abito. E le
aziende Sono corse a prepararne come
piace a loro che pol & anche il segreto
per conquistare padri e zii perché por
tare un vestito cosi, un po' piii disin:
volto, nei nuovi colori vivi ma mai

g
sura ci saranno tanti eventi, quindi
quando esci la mattina di casa vuoi es-

Sere curato, pronto per passare da un
apertivo auna mostru». Monopetto, a
tre bottoni, pii oi il pezzo e
mezz0 «che fa chic, portato anehe con
una t-shirt con la scrittas. Cucinelli ci

ta il Regno Unito di Edoardo VIII
«Quando, nel 1920, finita prima la
guerra ¢ poi la pandemia cera questa
idea di vestire benex. «Limportante &
che tutto sia leggermente morbido,
quasi come se avessi una mezza tagli

in piit, con i pantaloni che non sono

plis corti, hanno ripreso

et {@)Abito Zero Impact

mello. Il tocco di colore
e camicie. «Un po' in disce:

Tutto ¢ leggero. | giovani |n I]no d[ Tomboh"]

le fantasta, sono dei class}
oggi | tessuti sono legge

per avere un aspetto ¢

«mix di lini € cotoni». Nonostante le
difficolti ¢’ fermento nella moda.

«La cosa interessante ¢ che con
chiunque parli senti che sta proget
tando qualcosa, il negozio, lazienda
questo non ¢ un momento di transi
zione, una fase di ideazione, partendo
proprio dal negozio fisico, che non &
stato affatto cancellato dall’e-com
merce, semmai si rinnova propo- _
nendo una bella esperienza uma
na, con venditori bravissimi
che ti sanno consigliare
continua Cucinelli, soddi
sfatto dei risultati —. Per noi sono ot
timi perché il lavoro in America e in

uropa (I'80x) sta andando cosi bene
che compensa le difficolta della Cina
chiusa per il lockdown»
n sentimento positivo condiviso
da Claudio Marenzi, presidente di
Pitti, fedelissimo alla Fortezza fin da
quando accompagnava il padre
Gluseppe, fondatore di Herno, il
brand di Lesa che in fiera presenta
il suo quasi total look: oltre alla
Fleld Jacket in cotone e ino spalm
ta con fodera in micro rete fluo, i
primi pantaloni, t-shirt, maglie e
sneaker. «Se prima importante era
ora per farlo dovro capire
come produrre. Le circostanze ci
obbligano a metterci in gioco per ge
stire la complessita delFapprowigio
namento, E devo dire che la nostra
di mantenere all interno tutti
e e i
dl vista qualiativ, ma anche per que
sta nuova 8

dalla reperibili
E a sorpresa anche Luigi Lar.
di aver ritrovato nuova forza

ed entusiasmo. Come 1o spiega

do ci sia una nuova rinascita,

colta mi hanno fatto ritrovare la voglia

di rimboccarmi le manich:

minciare per non deprimermi. Certo

se avess! diect ann!io meno

10 al Pitti porta la capsule di t

maglie giocata sui 4 pet "l del 500 o

re-simbolo realizzate con Pietro Terzi

ni, guru della generazione Z.

Teresa Veneziani

Gettagh fuo
pantalone jogger

botior per [ abto &
Lavdes
©ootesren
chevrond o,
raesetad

178251
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dalla nostra inviata
Serena Tibaldi

“Certi pezzi
sono investimenti
che rendono: stanno
bene a un sessantenne
come a un ventenne”
spiega Brunello
Cucinelli a proposito
del suo lusso sartoriale
E Tombolini conferma
la voglia di tagli giusti
e tessuti migliori

w PITTI IMMAGINE UOMO

PITTIIMMAGINE UOMO

La giacca
si riprende
lascena

FIRENZE

I primo giorno

di Pitti e servito

a smentire una

delle previsioni

peggiori per il

menswear con-

temporaneo: ebbene no, tute e

felpe non ituiranno giacche
ecompleti, tutt’altro.

L’abbigliamento formale — il

sartoriale, in altre parole - non

solo & tornato a dominare la sce-

na, ma rappresenta una delle

tendenze piu forti emerse a Fi-

renze per la primavera/estate

2023.

la reazione a quello che si
& passato, ma le indicazioni sono
chiare, e trasversali: non ¢’ diffe-
renza tra consumatori giovani o
maturi, il desiderio & lo stesso.
«Il pubblico vuole cose belle»,
afferma secco Brunello Cucinelli
osservando I'infilata di completi
doppiopetto, leggeri e impecca-
bili, che popolano il suo spazio al-
la Fortezza da Basso. «Il 50 per
cento di quello che produciamo

la Repubblica

& cucito letteralmente a
nostro & lusso, certo, ma
izzazione. Hy
ono invy
ti che “rendono” nel temr
possono essere portati
come si vuole; lo vedo su
in azienda, quando lo steq
pleto viene indossato daj
santenne e daun ventenr
trambi i mziona».
Cucinelli ha ragione,
sta non & una tendenza
realizzazione: trattandos
lezioni estive, materiali e|
re devono essere leggeri,
golfare la figura. E non ti
no costruire capi cosi: «L4
giacche non hanno nul
terno, solo, in alcuni ca
spalline minime. E una
ne di modelli, cuciturg
ben piazzate e proporzio:
limetro: un particolare
portante che mai, ora |
nee si sono fatte meno a
pitt morbide e confortev
attimo sbagliare».
Concorda con Cucinel

Calvigioni Tombolini, nuova ge-
nerazione del brand marchigia-
no Tombolini, che a Pitti punta
tutto su Zero Gravity, progetto
incentrato proprio sui capi hand
made “svuotati” di qualunque
struttura e costruiti solo con i ta-
gli giusti e i tessuti migliori, dal
cashmere di Zegna al jersey ges-
sato: «Credo che, dopo due anni
di incontri digitali, sia tornata la
vogliadi“toccare” forme e mate-
riali», spiega lui; in piti, proprio
invirtt di questa ritrovata voglia
di vestirsi bene, all'interno di Ze-
ro Gravity e stato inserito anche
un servizio di sartoria sumisura,
perun concetto di total look per-
sonalizzato portato all’estremo.
«Con lo stesso tessuto facciamo i
vestiti, le camicie, i bomber, la
giacca sahariana», spiega Tom-
bolini. Anche qui, si tratta di in-
vestimenti importanti, ma in Fie-
ra nessuno pare avere dubbi sul

successo di una simile offerta.
. o 1™ cox by aand s

g W

pint rifinita, visto che tengono
banco anche nella collezione di
Latorre, storica sartoria puglie-
se, il cui focus — per la prossima
estate — & una sorta di guardaro-
ba ideale del perfetto esplorato-
re, tra abiti di lino e tenute per-
fette per un safari.

Inutile dire che, anche qui, la
gioia per la rinnovata attenzione
verso la tradizione italiana del
tailoring & stata accolta con mol-
to ottimismo. «Ogni capo & realiz-
zato da mani esperte, da perso-
ne che lavorano con noi da de-
cenni e che hanno dedicato la vi-
ta a rendere certi pezzi davvero
speciali», dice Alberto Latorre.
«Siamo contenti per l'interesse
verso questi valori anche per lo-
10, che vedono riconosciuto tut-
tolimpegno che ci mettono».

Anche nella maglieria, un cam-
po per forza di cose meno porta-
to verso il formale, si percepisce
asorpresa uno spostamento ver-
so certi immaginari: 1o dimostra-
no le proposte di Lorenzoni
brand specializzato in knitwear

- tutte giocate su incroci e trafo-
ri, quasi fossero pizzo, a dimo-
strazione di quante possibilita of-
fra la tendenza.

Nel giardino fiorito di Lardini —
dove enormi ventilatori ad acqua
fanno si che i fiori non si aﬂlo,_‘;ci-

Pesopid Peso piuma L'abito Zero Gravity di Tombolini

Spalle piut larghe
e linee morbide sono
leredita lasciata
fallo stile confortevole
della pandemia

o =
festeggiato nulla, ma per noi é evi-
dente quanto i nostri clienti ci
tengano ad avere I'abito perfetto
per simili momenti: sono prontia
spendere cifre molto importanti,
pur di essere al meglio».

Questo perd non vuol dire che
la pandemia non abbia lasciato
traccia: «Tutt'altro, solo che la si
nota nei dettagli, come le spalle
pit larghe e le linee pitt morbide:
€ questa I'eredita che ci hannola-
sciato i mesi chiusi in casa a vive-
re da remoto. La voglia di star be-
ne con cio che si indossa, invece,
non credo verra mai meno».

©nirroDuzIONE mIscRVATA
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Tombeolini. Tuta Zero Gravity
a manica corta. La collezione
e improntata alia leggerezza
e all'impiego di fibre naturali
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LabazzettadelloSport

Tuttoil rosa & b -- della vita

Pittilmmagine
¢l look dalcuoregreen

B PlUBELLO
{1 SOSTENIBILE
i
f"’ | e Brokha Ghet o rpnp.

Rossi, la canoa ¢ i valori dello sport
Cost Tombolini racconta lo stile

® NOGa ¢ sport tanno souadrs e gornefie dof hashet Matidoe )
Ao stand @ Tomtobed Al PR ¢ Eeonors Villa, MNostacolista
1210 presentalo in antegrens Lorengs Perind ¢ ¥ saltatore con
“Tombelirn Fair Pay Match”, Taata Alessandro Sinno),

UN V000 Che Vol DrOtAgONSt A Tomtodni Lorna cosl a
'olergeonco oulle cancg AMonc  sottolineare Noentits del
Rossl (nafla 1620 con | povas mar<hic. che sposa concetll
CRINPIon Ry chve et Meave Jai mondo sportive o b
ARG 2Aa Orode 0N, 179 O Lrastorma i sthe al maschile,
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Europa e Usa guidano lariscossa
del’abbigliamento maschile

Leduemacroregioni sosterranno un'edizione delsalone fiorentinosegrf-  gna di un design dinamico e
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zionale comp:

mo sviluppo durante il Co- pa
vid. Inostri sell-out sono buo- i,

l'incertezzalegataall'aumento deiprezzi. Tralesﬁdecmavequella relati  performante, che fa uso anche

di materiali riciclati per tra-

cus  sempre

n’edizione di Pitti
segna tiar i ghettare I'vomo in un futuro

a 2 ni, con il mercato che ha pre- SI‘mUmn dal
U tivita conviviali dm ml::lo le a7ler‘|de [;recne gel- Corea, fon; i conlemporai
Fortezza da Basso. Unappun-  le consegne ¢ che hanno dato saranno i giap) neo  accatti-
tamento _caratterizzato da fiducia al wholesale, Per l.x vante e consa-
grande creativita di prodotto '4 0 €ons
¢ positivita per la conferma S 1 pCV()IC. In ge-
dei buyer americg —_iconici amhc con una stabi- sLamblcrebbcr nerale. biso-
rale di quelli e . X
gop ol viegs! Milano I'anno prossimo». Posi- gnera procede-
w.srnwnedd 1ivo anche il commento di Sil- re  nell otu-
T n T 2 &2 . Y . 279%
@ nonancora|  vio Calvigioni Tombolini, di- Bl e
Beimamn oaf Tettore commerciale, marke- tore. della sua
piodegliolred  ting e comunicazione di Tom- filiera produt-
wai mercainl - bolini. «Ci aspettiamo che - tvaedistribu-
viste le chiusurg A o a4 1 tiva, conun fo-
wazione geopd - (questa edizione di Pitti uomo pp

i

scenaridiuer} - POSSa essere realmente quella

to dei costi dell

meedelleneryy el ritorno alla normalita. Ci 3

ti di alcuni pae:

teciperannoaly|  SAIA S|

Sostone (eced  Stra idea di lusso contempora-
gioni aseuid e che si avvale dei nostri

m]loqum con

dei marchi di 4 - classici atout riletti all’inse- |

sentiti da MF]
del sourcing pf

dirla con le paro]c T Clau- pmlrcpa.ac 2 S0StenIDITT C l“
di dell i d

azio per mostrare la no-

TR

puntato sulla
sostenibilita
ma vediamo
wtto  molto
piu roseo ri-
spetto al re-
cente  passa-
to». L'impren-
ditore ha poi

io Marenzi, uran- 11 abbiamo chid
itti immagine, durante la te la pandemia ha avuto I'estetica di Z4 pﬂl’lﬂl() dei ri-
resentazione milanese della un’; i issi dio. Ilri sultati e dei

ermesse il mese scorso:
«Un tempo era importante
vendere, poi si pensava al re-
sto. Oggi, se non sai dove pro-
durre non puoi vendere».
Una disamina a tutto tondo
sul salone al viaoggia Firen-
a a Nicolas Bargi.
nve the duck, mar-
chio 100% animal-free che
ha una quota wholesale
dell'85% e un export del
60%. «Piti uomo ¢ la
Rolls-Royce delle fiere. Sara
un’edizione della riapertura
dell’Europa ¢ degli Stati Uni-
ti, mentre 1'Asia & ancora
chiusa. In generale, ¢’¢ un
aspetto psicologico che tocca
soprattutto gli europei. che di
fatto ha freezato i consumi, ¢
che riguarda di pid i prodotti
di fascia alta. E poi c’¢ un ar-
resto di crescita delle piatta-
forme online dovuto all’estre-

Ora la sfida & consegnare il 1anto che non|
F‘mdmm di qualita nei tempi. ﬁl‘cmc uno nej
oi produciamo men-  dotti tre e chied)
tela giubbotteriain Cina, riu- U in fiera di ded
sciamo a superare le diff tore». Landi hal
ta dei vari lockdown antici- "‘“"a"c"‘ |
pando gli ordini di 45 giorni e 112022 ci
con una delocalizzazione in
aree a nord del paese meno
colpne dalle chiusure come a
Shanghai. Del resto. oggi
cambiare sourcing sareb
difficile per le varie certifica-
zioni di qualita e controllo ot-
tenute nel tempo e i prezzi cre-
scerebbero del 30%». Marco

I'idea di aprire]
ca, ora potrebby
mento giusto, m
Milano1anno pf

¢ comunicy
Landi, titolare di Landi con- bolini. «Ci a

fezioni di Empoli (Firenze),
in Fortezza da Basso con i
marchi L’impermeabile ¢
Zerosettantastudio, hainve- ¢ .
ce posto I"attenzione sull'im- straidea d: fe‘
portanza dei momenti di in-
contro. «C'¢ una voglia di ri-

possa essere ref

neo che si av
classici atout

tivo anche il cofy

questa ediziond'™

del rilomn alla -

progetti  del
marchio mar-
chigiano:

«Abbiamo chiuso il 2021 con
+10% del giro di affari rispet-
toal 2020 ¢ contiamo di arriva-
re a +40% nel 2022. Puntia-
mo, come sempre, sui mercati
europei che saranno presenti
in fiera e che anche nell’edizio-
ne passata hanno dato un forte
segnale di positivita, anche se
mancheranno gli asiatici. Dal
punto di vista del retail voglia-
mo aumentare la nostra presen-
za nei mercati asiatici e del
Middle east dopo I'apertura di
due monobrand ad Almaty in
Kazakistan e Doha in Qatar.
Per i multibrand, invece, pun-
tiamo sui mercati europei e
Stati Uniti». 11 tema del sour-
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OGGI A FIRENZE ULTIMO GIORNO

L uomo a colori e fantasioso
chiude Pitti (e da i numeri)

Dati incoraggianti e tante novita: scarpe con la suola

verde, pantaloni «allargabili» e costumi a tinte forti

Serena
nostro inviato » Firenze

B Un successo a colori. Chiu-
de oggi a Firenze, Pitti uomo
edizione 102, e, se mai ce ne
fosse stato bisogno, | numeri
confermano quello che era gia
visibile agli occhi. L'energia
del salone non era solo nelle
temperature bollenti della cit-
ta, ma anche dalle 9mila pre-
senze contate ieri a mezzogior-
no che entro stasera dovrebbe-
ro diventare 1mila (il 10%
dall'estero). «Numeri straordi-
narfamente  incoraggianti - -
commenta soddisfatto Raffael-
lo Napoleone, amministratore
delegato di Pitti Immagine -
persino migliori di quanto spe-
ravamo in cuor nostroe, Basti
pensare che rispetto all’edizio-
ne estiva dello scorso anno, |
compratori italiani sono au-
mentati del 125% e quelli stra-
nieri del 340%. Sprazzi di fut-
ro a colori, dunque non solo
nei conti, ma anche addosso
all'uomo,
| costumi

Sui costumi I'vomo pud co-
minciare a sbizzarrrsi que-
st’estate perche la prossima sa-
T tutta fantasie e tinte accese.

Fiorio ha realizzato un costu-
me in tinta unita (azzurro e
rosso) che al contatto con l'ac-
qua mostra una decorazione
fiorita. Le stampe sono estro-
se, il pantaloncino si allunga
cosl da poter essere indossato
anche per un aperitivo con il
giubbotto coordinato. 1l fluo
accende anche il moda-

iolo Saint Barth. «Fra
qualche anno che non
andava pite, dice Max
Ferrari uno dei ttolari,
Einvece il bisogno di al-

legria lo ha riesumato a
fianco ai nuovi costumi

con fantasia bandana.

La pace

Un giubbotto militare

che diventa un messag-

gio di pace. Il parka rea-
lizzato da Armata di Ma-

re ¢ presentato a Pictd in

due colori, verde ¢ blu, & stato
«smilitarizzatos con un occhio
che guarda al futuro dall’ani-
sta Gio Colomba. Saranno
messi all’asta e il ricavato an-
dréd a supportare 4 donne e un
bambino ucraini. «In The
boxe ha invece recuperato dai

me ai tempi di Woodstock. An-

che Pitti ha voluio d.fn-yn syo
messaggio preciso, dedicando

uno spazio a 11 designer ucrai-
ne, invitate a Firenze per pre-
sentare le loro collezioni,
La natura dalla testa 3i pi
L'uomo si colora dalla testa
SPRINT A sinistra tHugh» la
nuova scarpa di Doucal’s, a
destra la suola verde di Cuoio
diToscana. Sotto il costume
fantasia bandana di StBarth ¢
il costume di Fiorio che diventa
fiorito quando si bagna
ai piedi. Anzi fin sotto i piedi.
«Ditelo con una suolas & il
messaggio neanche troppo ve-
lato di Cuoio di Toscana che
ha realizzato una suola green,
ttta verde, L'uso def colori na-
twrali come i tannini non &
daltronde una novita per que-
sta azienda che realizza le cele-
bri suole rosse di Louboutin.
Ha invece ritoccato il suo fio-
re-simbolo, Lardini per dire
che il ciclo della moda ¢ come
quello della vita. Il fiore, rivisi-
tato dall’artista Pietro Terzini
e spuntato sulle nuove t-shirt
con il claim «no rain no flo-
. gog ey

1l Giorna

[ e sctempalt ]

e

cifra della nuova collezione di
Tombolini. Un pezzo su tutti,
la sahariana, 100 per cento
light cachemire pesa solo 300
grammi. Niente. Leggerezza

e anche al colord, dal
mandarino al giallo al
verde brillante.

Moda spazi

Conslderata a Piud
l'azienda pit innovati-
va, Devoré non ha solo
realizzato la wita per ghi
astronauti che andran-
no su Marte, con un tes-
suto speciale che rileva
temperatura, battito car-
diaco, respirazione e molto al-
tro ma, quel che fard ingolosi-
re parecchi uomini sono i pan-
taloni che hanno il lusso della
sartorialita napoletana e la co-
modita di una tuta da jogging.
Grazie a un breveto di un an-
no fa, il cinturino in vita riesce
ad allargarsi fino a 4 centime-

vecchi archivi i Peanuts e

=
realizzato Lshinte ldpecon § NON €'€ una collezione». La feue

nus, Snoopy ¢ Charlie Bro

ron Ta s peacest ove 4 leggerezza assoluta ¢ invece la |

glia

Ge-
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Pitti, i calzaturieri:
«Edizione ottima,
non ci fermiamo»

Massimiliano Viti

apagina 13

Corriere Adriatico

Pitti Uomo, un boom di visitatori
«E stata una bellissima edizione»

Ferretti di Falc: «Ci aspettavamo fosse migliore delle precedenti ma non in queste proporzioni»

L'ECONOMIA

MACERATA ~Ma chi i aspettay
un Pitt cosi?«. La domand
peomunciata da Salina Ferref
. ceo del Gruppo Fale di Giy
tanova Marche, sintetizs]

c¢a Rocchi, Nicold Cotto, Fede-
rico Buffa e I'attore Paolo Ruffi-

ni.

Ivisitatori

Record di visitatori tra italiani
e internazionali per Tomboli-
ni. L'azienda di moda guidata
dalla famiglia Calvigioni-Tom-
bolini ha presentato il video
“Tombolini Fair Play Match”
che vede protagonista il cam-
pione olimpico Antonio Rossi.
1l video ¢ stato proiettato alla
presenza delle gemelle del ba-
sket Matilde ed Eleonora Villa,
l'ostacolista Lorenzo Perini eil
saltatore conl'asta Alessandro
Sinno. Poi Massimiliano Roso-
lino, Fabio Galante, Jacopo
Volpi, Nicola Nicoletti, Gianlu-

ridassate. la sithouette all unga
me ded

Fabi: «La pandemia
ciha dato pil spinta
anche sotto
"aspetto creativon

codent ma non in queste pro
porzioni= conferma Sakna Fer
Fuppo Fake o1 presen
1 con 4 stand. uno per
ogni marchio rappresentato,
~Seamo statl presenti a Frena
anche durante by pandemia
Non of s pud fermare. S deve
continuare a crederci €3 inve
stire= sottolines Nimprenditn

et super ato e 10600
presenzed buyer. d cu 4200
straieri, 1 40% orcadel
totde Complesuvamense
Sono stati registr ati 16,000
visstaton totali | compraton
itaiani 300 surmentat del
135, quedli stranieri del
360%.

video

ce civitanovese che o racco-
gie | fruni deila sua perseve

ranza £ tormato al Py Fatd &
Monte San Glusto che ha pre-
sermato ba nuova sneaker Jes
se. «La pandemia ¢f ha dato
piia spinita. anche sotto awpet
10 creativo= esordisce Emna

nude Fabi, alla guida del mar-
chio Barracuda. «Incltre of ha
dato la possitalith & rifocaliz

zare azienda in un'ottica om

nichannel, S sta smséstendo ad
un ritorno ddls gente nei ne-
g fisic ~ conclde Fabi - ma
0 fturo @i acquisti saranno
sempre pil orfentati verso
Forlines

Linnovazone
Punta sull innovazsone e sd di
Ptale Dis. acronimo di Design
Italan Shoes. [| marchio con
quartier generale a Civitanova
Marche ha presentato “Sustal
aable bsband”, un |
Famblente fisic
tuale s Incontr ano per dare v
ta a collezioni realizzate con
materiali innovativi e biode
gradabill, con I'oblcttivo & re
stituire alla Terra le risorse
che vengono prese in prestito
Protagonista la sneaker Terra
biodegradablic al 90%
S0 ghorni una volta smaltita
«La pandenia ha imposto una
virata sul dightale. che permet
te anche alle imprese & otti
mbzzare | costi a lvello di crea-
zione e di sumentare be con
versioni quando si parla di
vendibe- spriega Francesco Car
pincti, cofondatore di Ds.
Massimiliano Viti

IPSCOLIONE B LT
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Shopping d’estate
Glacche e giubbotti
passepartout

Peril tempo libero, ma anche nella normale vita lavorativa e urbana. Capi ultra
versatili, adatti ai sempre piu rapidi cambi del meteo

Il guardaroba oggi, con il suo mix di streetwear e stile informale, ha aperto un ampio spazio a pezzi graficie
tecnologicamente avanzati. L'ispirazione arriva dai classici del weekend, ma viene declinata con quel tipo di . .
attenzione che abitualmente é rivolta al tailoring tradizionale. Bottoni, tasche, cuciture: la cura del dettaglio Tombolini Running. ,' njersey tecnico
rivela la volonta di rendere la jacket trasversale, dal business al relax, dalla citta alla campagna. stretch, con cappuccio

Laricerca dei materiali guarda alla sostenibilita. Spazio dunque al riuso, a nylon e poliestere riciclato. Quello

che rimane, anche nelle versioni piu ricercate, & la connotazione informale, sottolineata dai polsini elastici,
dallalunghezza in vita, dal cappuccio. La praticita é I'altra caratteristica: comode tasche per trasportare il neces-
sario, trattamenti wind e waterproof per ripararsi dagli acquazzoni. Sdoganati persino sul red carpet, - questo
el'anno di Top Gun: Maverick e del bomber in nylon verde militare consacrato da Tom Cruise - giacche e giub-
botti sono un interessante esercizio per tracciare nuove forme di eleganza consapevoli e décontracté.

GU ITAR Paginaacuradi
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Maglieria anche per I’estate

| codici dell’estate secondo Pitti. Colori:
polverosi ma tanti quello di Cucinelli, bianco
sparato per lo smoking Pignatelli, come un

giardino inglese fiorito per Baracuta, tutte le
sfumature del denim per Roy Roger’s o

ta-

4 Viaggio e liberta: dalla leggerissima giacca
c camouflage di Tombolini, che non prende

posto nel borsone di ordinanza,

posto nel borsone di ordinanza, al gilet multi
uso di Husky Original, alle valige multicolor di
Piquadro. La parolad’ordine é leggerezza
per i tessuti tecnici, vedi Herno. La
responsabilita ambientale: dalla suola verde
che firma le calzature Cuio di Toscana alla
sezione S/Stylein Fortezza.

i.C.
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ALPHA STUDIO

NORTH SAILS X MASERATI

BARACUTA

BOMBOOGIE

rilook che

blu navy alle —y
spiagge. AMEDEO TESTON! UIMPERMEABILE

STILNOLOGY

Il brand punta su materiali
di altissima qualita:
nappa, camoscio e tessuti
tecnici spalmati di ultima

OF PORCHES
rchio d'ispirazione
nnica che fa capo
til Caes de Pedra

ne per la prima

a Pitti Uomo. generazione accoppiati

s sui dettagli con fresco di lana super
kcati, I'eleganza light, proposti nei colori
lemporanea, il naturali che spaziano dal

fort e la creativita. bianco allume ai tabacco.

TOMBOLINI
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PANORAMA

VALSTAR

t
HENOPE PRESTIGE

ILSENSO
MASCHILE

BN =

Quella delle
esperienze
e quella degli stili...
La102esima
edizione di Pitti
Immagine Uomo
siriprende
i suoi quattro
giorni di Salone,
dal 14 al 17 giugno
2022. Centinaia
i brand presenti,
deiqualiil 38 per
cento stranieri. Resta
incerta la situazione
dei mercati asiatici,
soprattutto
per quanto riguarda
~ l'approvvigionamento
»*  delle materie prime.

Ma le attese
per I'afflusso di
visitatori autorizzano
" I'ottimismo.
SCHNEIDERS HERNOG

94 Panorama | 15 giugno 2022

178251

“PAOLONI |

96  Pancrama | 15 giugno 2022

T

AMEDEO
TESTONI

Se la quinta edizione di S/Style|
sustainable style, progetto legato allo
spirito di ricerca di Fondazione Pitti Di-
scovery, presenla un accurato e accorato|
lavoro di scouting tra i designer di nuova
generazione, quelli piu cool ed eco-im-
pegnati, poco meditato invece sembra
il tema di questa edizione: Pitti-Island.

Sicuramente non é affatto facile, ogni
volta, inventarsi un soggetto, ma tirare
in ballo I'isola come tema guida dopo
essere usciti da anni di isolamento non
appare un’idea brillante, né in termini
metaforici né sul piano concettuale. An-
che se Agostino Poletto, direttore gene-
rale di Pitti Immagine, cosi argomenta la
scelta: «Un’isola come un punto fermo,
un punto fisso, un punto fisico e interio-
re. Un'isola che non si isola, ma si rap-
porta con la terraferma in uno scambio
continuo, in un colloquio costante di
spirito e di percorso».
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da Alla Fortezza non
o solo collezioni estive
Pitti risale in passerella per ['Uomo ma anche
cfafestaconijeans | »privomo lifestyle e Ricci
70 anni di Roy Roger’s | fonees """ presenta i profumi

dillaria Ciuti» a pagina 5

LA MODA

170 anni di Roy Roger’s
e la sfilata di Wales Bonner
Pitti risale in passerella

ne Spadolini: tra profumi, oggetti yecchio e un mini movie di Bruce
per la casa e perfino biciclette. Non waper, dove il direttore creativo,

GUITAIR

COMMUNICATION AGENCY

dillaria Ciuti

E stato il giorno del ritorno e e della
speranza ieri, data di apertura di Pit-
ti Uomo in Fortezza. Il giomo del
chissa se vengono i buyers, e chi, tra
gli espositori, ha visto tanti europei,
molti americani, un giapponese per
caso. Comunque ci sono. Piano pia-
no la Fortezza dal mattino inizia a
riempirsi, verso mezzogiorno, an-
che se gli stand sono 680 invece dei
1.200 ante covid ei cinesi sonoinloc-
kdown, I'atmosfera & quella anima-
tadiuntempo. Vogliosa di capire in
quale direzione andare e Pitti stes-
s0, principale cliente di Firenze Fie-
ra, che potrebbe andare verso una
partnership commerciale con la Fie-
ra di Milano, si domanda se non am-
pliarsi in nuovi saloni oltre ai tradi-
zionali. D'altronde gia 'Uomo non
presenta solo le collezioni estive
dell'industria maschile per il 2023
ma anche un lifestyle complessivo
concentrato nell'attico del padiglio-

a caso nello stand di Stefano Ricci,
sullo sfondo di una stoffa blu a gran-
di fiori rossi disegnata dal fondatore
Stefano per le sue prime cravatte, ci
sono i profumi multicolori, dedicati,
dopo il “Profumo Firenze”, a Miami,
Beverly Hills, Parigi, Londra, New
York.

E il giorno delle contaminazioni
con la guest designer di Pitti, la desi-
gner anglo-giamaicana Grace Wale
Bonner, che sfila al tramonto nel cor-
tile dei Muli di palazzo Medici Ric-
cardi attorno alla grande install
ne fatta co
dall'artista

m conud DPESA (Tombolini chiude con un pit

moma genc

wamd 10% in pin che spera di portare a
nel 2022). E c'e aria di festa in

prenditori
presa (Tom zl m6
10% in pit

40% nel 2022). E c’¢ aria di i
quello di Roy Roger’s, che la sera ha
festeggiato i 70 anni di jeans all’ita-
liana con la cena di gala in Palazzo

Guido Biondi, nipote di quel France-
sco Bacci che 1952 riportod dall’Ame-
ricail jeans cinque tasche, mostra la
divertente riproduzione di tutti i
modelli di jeans che hanno segnato i
decenni. Anni ‘50, jeans e giubbotto
over in denim scuro, anni ‘60, i jeans
si restringono sotto alla t-shirt a ri-
ghe e il giubbotto in pelle con fode-
ra hawaiana (ora Roy Roger’s vende
quasi 5000 giubbotti di pelle I'an-
no), anni ‘70, jeans leggermente
scampanato in denim flammato, an-

0 sky con la foto della regina Elisabet-

tain cui Saverio Moschillo mostra la
trapuntatura del giubbotto arancio-
ne, le prime sneakers del brand.
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LA NAZIONE

| AKERMESSE DELLA MODA
E |

RAND DLLA £ A FORTEZZA PER ) NE 102
\ % RA AND f A A 8)', END

Pitti si riprende il centro della scena
E accende la luce sui nuovi talenti

| Primo giorno di fuoco per I'edizione 102, con I'omaggio all’Africa e alla stilista Grace Wales Bonner
c Folla di compratori alla Fortezza da Basso e tanti sguardi ammirati per la modella Emily Ratajkowski

i

[T
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di Eva Desiderio

raccontano in fiera un po’ tutti

tori da Tobolini che lancia abiti

FIRENZE glérez::::o\;\;-ales Bonner & tem- \siu:t:lllti?:ll | torl 'aa T0b0|ln| Che |anCIa a’b|t|
m po si I[ia.arlare (.:ﬁ /:fn’cta coi suo.i rSr:Ic:lsi:a(;:Ia ” <

lorosa stora di schiavismo che ma c_eo_n't%i'pg';?.:i :_ﬁ;ﬁ;gﬁiﬁ haporato! superleggeri e duttili come quel-
apen a vomin svenens. sar con rncralanes o ssso cemepuef- |1 della collezione Zero Gravity

dal sud sahariano la Giamaica.
Ricordi e appartenenza e tanta

abito, come testimonianza per-
sonale ma anche collettiva diin-

mostrata dal sempre piu bravo

: e e < : eleganzam T .. . . s
o J voglia di integrazione sono stati teresse e partecipazione cultu-
il gliingredienti del bel defile diie- rale. La stilista lo fa anche con %;%geinghp SIIVIO Ca IVIgIon' Tombo“n‘ Che
= ri sera di Grace Wales Bonner, l'installazione di vecchi sacchi ‘ i =
g trentenne stilista nata a Londra di juta raccolti dai contadini in toquoliad ha portato n Stand una be”a sa

da madre inglese e padre gia-
maicano, vincitrice nel 2016 del
Premio LVMH e nel 2019 fonda-
trice del suo brand Wales Bon-
ner che tanto interesse sta ri-
scuotendo da stampa e buyer in-
ternazionali. Un bel colpo per
Pitti Immagine e per questo Pitti
Uomo 102 che ieri ha vissuto il
suo primo giorno di fuoco, per
visitatori e clima torrido, in For-
tezza e con una mitragliata di
cocktail per tutta la citta. Un mo-
do tutto sommato un po’ vec-
chiotto di brindare alle nuove
collezioni per la primavera esta-
te 2023 che il salone fiorentino
mostra fino al 17 giugno. Ma co-
si va la moda e soprattutto la
mondanita della moda che &
sempre un po’ ‘alticci ma
sempre festosa. Si brinda infatti
alla ripresa e a questo Pitti Uo-
mo 102 che la consacra come

LA CURIOSITA"

Allo stand
dell’Agenzia delle
Dogane in piazza
Ss.Annunziata c’é una
Ferrari contraffatta

quei lontani paesi e cuciti a ma-
no uno attaccato all‘altro per
formare il tappeto del cortile
centrale di Palazzo Medici Ric-
cardi e del Cortile dei Muri dove
c'@una enorme parete di sacchi
testimoni di commerci e fati-
che. Un confronto tra I'arte di
Ibrahim Mahama, che arriva dal
Ghana, i magnifici spazi del pa-
lazzo mediceo che ospita le pre-
ziosita dei Magi di Benozzo Goz-
zoli.

E Pitti Uomo 102 & anche e so-
prattutto questo, scoperta di
nuovi talenti come nel passato
& stato per Raf Simons e piu di
recente per il povero Virgil
Abloh che tutti rimpiangiamo
lanciati appunto da Pitti Immagi-
ne. Speriamo che la bella storia
si ripeta con la minuta Grace.
In Fortezza intanto si sciama e
si suda sotto il sole cercando no-
vita per i negozi. Molti i compra-

eiws| hariana tutta puntata a mano,
artigiani in

impegno per 1l rilancio di que-
sto luxury brand.

Siamplia agli accessori la colle-
zione Husky Original come rac-
conta il patron del marchio in-
glese Saverio Moschillo, presto
dopo le borse arriveranno an-
che le scarpe. Da Stefano Ricci
si mostra con orgoglio il primo
disegni a fiori rossi su fondo blu
di twill dello stilista imprendito-
re che con la moglie Claudia Ric-
ci ha fondato il brand nel 1972
cominciando con le cravatte e
arrivando oggi dopo 50 anni ad
un total look unico al mondo
perche’ autenticamente Made
in Italy. E folla di curiosi per la
modella Emily Ratajkowski, arri-
vata a Firenze per presentare la
capsule collection che ha dise-
gnato per Superga.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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LaGazzettadefloSport

Tuttoilrosa (2 dellavita

eek

1 brand marchigisno ridagge |l concetto di aggere:
tra formale e lefsurewear. Un classioo @ rapp

Ty

Gravity, massima sspressions dally laggerezzy del bassut)

Tombo]ini
LA LEGGEREZZIA DELL'ABITO

gza neilinocntro

resentato dall'abito

un perfetio melange di lane stretch, cashmers o sota

s
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Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto

facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul

successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,
storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUITAR
COMMUNICATION AGENCY Iarepubblica.it


https://www.repubblica.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/http://paginetessili.it/al-via-la-4-giorni-di-pitti-uomo-102-tutto-quello-che-ce-da-sapere.html

PITTI IMMAGINE UOMO

S T Y L E

L’ESTATE ADDOSSO
Una moda sartoriale, spe lizzabile. Un I sibile che purla di
dove protagonista indiscussa ¢ la ricerca dei lessuti, tecnologici ¢ innovativi.
L'armadio maschile per la stagione estiva 2023 st riempie di novitd ¢ punta sul made in ltaly

\\“\"\'\\'I'“ o IL LUSSO DIVENTA SMART
CONTEMPORANEQ i veste un vomo metropolitanc, amaul
Pignatclll Sartoriale. IFalta sartoria. Ls ione @ la pi e
peccorre Uestetica leeers Oells mal g sceglie forme over per rispe ire un‘immagine
approcdo surtoriabe cupace i saglorna
i abbigg smento trudixionsd] rendenloli

de atlenzone ulla ricerca di materiali, molt

v/ \
.
. .

* JEGANZA MODERNA

el solistieatl, iratiaowentl (ooBl © we
ku cunatericzato da wn'edegane st
o Questo 0 mix ohe rende Graciami s
! Maextro il

LEGGEREZZA

LLA GIAGCA

Jile el modrno genticusn & Taelistore.
i Nesicu regols & miaare, wop Il soike
foe tra clissioo e casnl. 8 brand pugiiese.
 anche per I prosséssa CE 2. sulls sus
Jé scondca glaoes, destrutticata ¢ sodernta,
diventa simdolo dells freschezza per
flevies. carnticrintion sempre ik exsendale.
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L'edizione estiva di Pitti Uomo si svolgera alla Fortezza da Basso di Firenze dal 14 al 17 giugno 2022. |l salone dedicato alla moda maschile
contemporanea allarga i propri orizzonti temporali e fisici, proponendo nuovi contenuti e nuove collaborazioni, oltre a un calendario di eventi e
lanci internazionali, che metteranno al centro dell’attenzione gli input pitl interessanti e coinvolgenti provenienti dalle principali scene fashion,
oltre alla creativita e al saper fare di aziende e designer di rilievo internazionale. L'appuntamento con Pitti Uomo torna a svolgersi su quattro
giorni, offrendo cosi la possibilita all'intera community di organizzare incontri e visite in un clima di riconquistata serenita. Anche gli spazi
espositivi in Fortezza in cui vanno in scena le nuove collezioni menswear — tra queste tanti brand di riferimento che tornano a presentarsi al
salone — e tutto il mondo del lifestyle uomo, tornano dunque ad ampliarsi, cosi come le sezioni di Pitti Uomo — Fantastic Classic, Futuro
Maschile, Dynamic Attitude, Superstyling, con il progetto S|Style sustainable style sempre piul integrato nel percorso espositivo.

Ecco un’anticipazione di come sara Pitti Uomo 102!
MAECI e AGENZIA ICE sostengono Pitti Uomo e le edizioni estive dei saloni

Il Ministero degli Affari Esteri e della Cooperazione Internazionale e I'lCE — Agenzia per la promozione all’estero e I'internazionalizzazione delle
imprese italiane valorizzano il ruolo di Firenze sulla scena internazionale nel comparto moda attraverso il sostegno ai saloni estivi di Pitti
Immagine. Un contributo fondamentale per la versione fisica e digitale dei saloni, per i programmi di incoming degli operatori esteri, per gli
eventi e la promozione. Inoltre Agenzia ICE, per la quinta edizione in partnership con la direzione Pitti Tutoring & Consulting con il progetto
YOUNG ITALIAN START UP AROUND THE WORLD, sostiene un’area speciale alla Fortezza da Basso per valorizzare start up del Made in
Italy.

UNICREDIT MAIN PARTNER DI PITTI IMMAGINE

Nuovo appuntamento con la collaborazione triennale di Pitti Immagine con UniCredit, Gruppo bancario paneuropeo determinato a mantenere
forte il radicamento sui territori e un rapporto a tutto campo con le comunita nelle quali opera, sostenendole su molteplici fronti. Il focus della
collaborazione si concretizza a Pitti Uomo 102 con il sostegno al progetto S|Style sustainable style, piattaforma per i brand del menswear
responsabile, e con il programma di appuntamenti dell UniCredit Theatre, 'arena dentro la Fortezza da Basso dove nei giorni del salone
vengono presentati talk e conversazioni dedicate a sostenibilita, innovazione, tra moda, economia, retail e lifestyle. “Siamo orgogliosi di
affiancare Pitti nella realizzazione di un evento di punta della moda Made in Italy — sottolinea Livio Stellati, Responsabile Sviluppo
Territoriale Centro Nord UniCredit -. Pitti Uomo & da sempre una piattaforma di rilievo e prestigio a livello internazionale e quest'anno
aumenta il focus su innovazione e sostenibilita. Aspetti che riteniamo imprescindibili per la crescita sostenibile del business e per i quali il
nostro Gruppo & in grado di mettere a disposizione delle imprese consulenza e soluzioni su misura, capaci di agevolare processi volti allo
sviluppo delle filiere produttive. Proseguiamo quindi con entusiasmo nel sostenere Pitti Inmagine, partecipando attivamente alle sue iniziative.
Confermiamo cosi il nostro impegno concreto a supporto del comparto fashion e, pit in generale, dell'economia reale, con grande attenzione
alla creazione di valore sostenibile. Questo & il nostro modo di essere parte della soluzione”.

GUIT AR

COMMUNICATION AGENCY

| BRAND PROTAGONISTI

682 brand in totale, di questi 280 proveniente dall’estero (41% del totale)
Tutti i brand che partecipano a Pitti Uomo 102 alla Fortezza da Basso sono anche presenti nella piattaforma digitale Pitti Connect.

IL PERCORSO DI PITTI UOMO

Si amplia il percorso all'interno della Fortezza da Basso. A questa edizione le nuove collezioni saranno esposte e organizzate in cinque macro
aree, per altrettanti percorsi speciali che raccontano le diverse anime del menswear di oggi: Fantastic Classic, Futuro Maschile, Dynamic
Attitude, Superstyling, oltre S|Style sustainable style, progetto di Fondazione Pitti Discovery dedicato al menswear responsabile.

FANTASTIC CLASSIC
L’eleganza maschile rinnova stile e prospettive

Storytelling delle eccellenze del menswear internazionale. Una formula dell’eleganza maschile che trasmette buon gusto e cultura per un
guardaroba impeccabile. Dal british tailoring al saper fare italiano, con le aziende che hanno reso il Made in Italy famoso nel mondo. Dalla
passione per l'artigianato di qualita a dettagli performanti e outfit urbani del day by day. L’elemento formale guida attraverso contaminazioni
contemporanee: tradizione e sperimentazione, codici classici e scelta individuale, temi timeless e nuovi prodotti lifestyle. Tra i brand di
Fantastic Classic ci sono: Alessandro Gherardi, At.P.Co, Baldessarini, Barbarulo Napoli 1894, Berwich, Boemos, Briglia 1949,
Brooksfield, Brunello Cucinelli, Caruso, Cheaney Shoes, Cruna, Devore Incipit, Doucal’s, F. Hammann, Fedeli, Filippo De Laurentiis,
Gallotti, Gandhara, Gms75, Gran Sasso, Grenfell, Hand Picked, Heinz Bauer Manufakt, Incotex Blue Division, Johnny Lambs, Kired,
L’'impermeabile, Lion Of Porches, Loake, Loungers, Luigi Borrelli Napoli, Manuel Ritz, Marco Pescarolo Napoli, Mazzarelli, Meyer,
Momodesign, Nobis, North Sails X Maserati, Off Grid — Everything Is Connects
Shibuya, Phil Petter, Piacenza Cashmere 1733, Re — Hash, Roy Roger’s, Sand

Camiceria Uomo, Spektre Eyewear, Stefano Ricci, Stetson, Stile Latino, Tateo: T b I - s
Xacus. r, om o | n l 7

lini, Wolf,



http://paginetessili.it/al-via-la-4-giorni-di-pitti-uomo-102-tutto-quello-che-ce-da-sapere.html
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la tri

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtti di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto

facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul

di Treviso

una

successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,
storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUITAIR
tribunatreviso.geolocal.it


https://tribunatreviso.gelocal.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/
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CORRIERE DELLA SERA

Maglia e polo, il ritorno del preppy
[ capi sportivi sono il nuovo lusso

Dalle mescole (sempre pit sperimentali) di fibre nascono tessuli dalle prestazioni inedite

GUITAIR

COMMUNICATION AGENCY

DA UNO DEI NOSTRI INVIATI

FIRENZE La moda uomo del-
l'estate 2023 guarda al fascino
seduttivo di Jean-Paul Bel-
mondo e del playboy Gigi Riz-
zi in vacanza a Saint-Tropez.
L'eleganza da tempo libero —
ben prima della febbre da pa-
lestra — era rappresentata da
una polo, la maglia dall'allure
sportiva che si appoggia al
corpo e lascia immaginare.
Vasiliy Piacenza, quattordice-
sima generazione della fami-
glia alla guida dello storico
Lanificio, invita a osservare i
dettagli che ne fanno un capo
di lusso, le calature nelle ma-
niche, il coletto rifinito a tu-

Moda

Le collezioni
per l'estate 2023
al Pitti di Firenze

bolare. La superficie ¢ sempr:
mossa, tridimensionale, gra
zie alle mischie, cotone e seta
cotone e lino, con quei tocch
di colore che rimandano
luoghi esotici.

Da Alpha Studio, marchi

toriale ruba

doppiopetto». 1l modello nel- |yao del cal-
o stand di Tombolini indossa fabardina ha

aterproof.

la tuta zero gravity in lino e 1a- fdicCannese

na «e comodissimar assicurad.

a Tagliatore
giacche sfo-

di maglieria di Carmignano
(Prato), le maglie nelle mate-
rie prime morbide e naturali
indicano gli abbinamenti che
gia fanno tendenza: uva e te-
sta di moro, arancio e terra,
blu marea con i blu navy e il
verde prato. Da Cruciani la po-
lo ha il tono delicato del rosa
cipria («perfetto sotto le giac-
che tabacco») e del pervinca.
E ¢’¢ anche quella retro chic
degli Annj Settanta beige con

'l;l lvlf_\’-l)( Ld"blll“‘(,’lt‘ k;‘)()() sl
Ovungque spicca lo stile prep-
py, quel bon ton chic che ab-
bina i grandi classici del guar-
daroba con capi che sembra-
no rubati dalle divise sportive.
Da Robe di Kappa campeggia
la campagna Anni 8o di To-
scani «La Polo di lui».

AlphaTauri sperimenta
nuovi filati: Cashmax (55%
cashmere, 45% Coolmax), Pri-
maloft, Tencel-mix, per mi-
gliorare il comfort della ma
glieria 3D senza cuciture. Da

derare nertessun naturali co-
me il seersuker hanno i toni di
verde acqua e azzurro cielo. I
40 anni di Wp Lavori in Corso,
il gruppo internazionale fon-
dato nel 1982 da Cristina Calo-
ri, si festeggiano a Pitti con i
nuovi colori di Baracuta. Il
nuovo designer giapponese
Daiki Suzuki parla di taylo-
ring (sartoria) indicando la
sahariana e il giubbotto «gin-
ghamy», quadrettoni con i toni
del tramonto.

Maria Teresa Veneziani

2 RIPRODUZIONE RISERVATA
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MessaggeroVeneto

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto

facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul

successo di una simile offerta.
Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,

storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUITAIR
messaggeroveneto.geolocal.it


https://messaggeroveneto.gelocal.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/
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il mattino

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtti di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto

facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul

successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,
storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUITAR
COMMUNICATION AGENCY Iarepubblica.it


https://www.repubblica.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/http://paginetessili.it/al-via-la-4-giorni-di-pitti-uomo-102-tutto-quello-che-ce-da-sapere.html
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Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto
facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul
successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,

storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un
safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUIT AR
COMMUNICATION AGENCY Iastampalit


https://www.lastampa.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/https://www.repubblica.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/http://paginetessili.it/al-via-la-4-giorni-di-pitti-uomo-102-tutto-quello-che-ce-da-sapere.html
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la Sentinella

del Canavese

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto
facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul
successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,
storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - & una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un
safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUITAIR
lasentinella.geolocal.it


https://lasentinella.gelocal.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/
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la Nuova

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtti di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto
facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul
successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,

storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

GUITAIR
nuovavenezia.geolocal.it


https://nuovavenezia.gelocal.it/moda-e-beauty/2022/06/15/news/pitti_immagine_uomo_giacca_brunello_cucinelli-353909634/
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LA NAZIONE

Pitti uomo 2022 a Firenze si riprende il centro della scena della

moda

Primo giorno di fuoco per I'edizione 102, con I'omaggio all’Africa e alla stilista Grace Wales Bonner.
Folla di compratori alla Fortezza da Basso e tanti sguardi ammirati per la modella Emily Ratajkowski

irenze, 15 giugno 2022 - Omaggio all'Africa, alla sua

dolorosa storia di schiavismo che sotto la dominazione

inglese ha popolato di uomini provenienti dal sud
sahariano la Giamaica. Ricordi e appartenenza e tanta voglia di
integrazione sono stati gli ingredienti del bel defile di ieri sera di
Grace Wales Bonner, trentenne stilista nata a Londra da madre
inglese e padre giamaicano, vincitrice nel 2016 del Premio LVMH
e nel 2019 fondatrice del suo brand Wales Bonner che tanto
interesse sta riscuotendo da stampa e buyer internazionali. Un bel
colpo per Pitti Immagine e per questo Pitti Uomo 102 che ieri ha
vissuto il suo primo giorno di fuoco, per visitatori e clima torrido, in
Fortezza e con una mitragliata di cocktail per tutta la citta. Un
modo tutto sommato un po' vecchiotto di brindare alle nuove
collezioni per la primavera estate 2023 che il salone fiorentino
mostra fino al 17 giugno. Ma cosi va la moda e soprattutto la
mondanita della moda che & sempre un po' ‘alticcia’... ma sempre
festosa. Si brinda infatti alla ripresa e a questo Pitti Uomo 102 che
la consacra come raccontano in fiera un po' tutti gli espositori.

Per Grace Wales Bonner & tempo di parlare di Africa coi suoi
modelli per niente etnici perd ma contemporanei e flessuosi,
uomini e donne capaci di indossare con nonchalance lo stesso
abito, come testimonianza personale ma anche collettiva di
interesse e partecipazione culturale. La stilista lo fa anche con
I'installazione di vecchi sacchi di juta raccolti dai contadini in quei

E Pitti Uomo 102 & anche e soprattutto questo, scoperta di nuovi
talenti come nel passato € stato per Raf Simons e pil di recente
per il povero Virgil Abloh che tutti rimpiangiamo lanciati appunto
da Pitti Immagine. Speriamo che la bella storia si ripeta con la
minuta Grace.

lontani paesi e cuciti a mano uno attaccato all
tappeto del cortile centrale di Palazzo Medici
dei Muri dove c'€ una enorme parete di sacchi
commerci e fatiche. Un confronto tra I'arte di |
che arriva dal Ghana, i magnifici spazi del pal

per i negozi. Molti i compratori da Tobolini che lancia abiti
superleggeri e duttili come quelli della collezione Zero Gravity
mostrata dal sempre piu bravo Silvio Calvigioni Tombolini che ha

ospita le preziosita dei Magi di Benozzo Gozzoli.

pure da Brunello Cucinelll assediato da amici € da giornalst a
caccia dei suoi segreti di eleganza maschile. Bella la collezione di
maglia di Piacenza 1733, insuperabile e sorprendente quella di
Cruciani col direttore generale Riccardo Antonioni che illustra la
maestria dei suoi artigiani in Umbria e il grande impegno per il
rilancio di questo luxury brand.


https://www.lanazione.it/firenze/cronaca/pitti-si-riprende-il-centro-della-scena-e-accende-la-luce-sui-nuovi-talenti-1.7783548

w PITTI IMMAGINE UOMO

IL PICCOL

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtti di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto
facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul
successo di una simile offerta.
Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,

storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini

guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un
safari.

GUIT AR

COMMUNICATION AGENCY
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orriere Alpi

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto

facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul

successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,
storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - & una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un
safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini
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la Provincia

PAVESE

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori
Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare’ forme e materiali",
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto
facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul
successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza piu rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,
storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.

Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini
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LA KERMESSE

o scatto & rock: «E siamo anco-
ra quar. Il presidente Claudio
Marenzi per presentare l'edi-
zione 102 di Pitti Immagine
Uomo alla Fortezza da Basso di
Firenze dal 14 al 17 giugno usa le
parole di Vasco Rossi. «Abbiamo
eccitazione edenergia. Sono tanti
gli eventi e glf anniversari, abbia-
mo 'Ucraina ospite, ¢i sono due
designer d'eccezione come Ann
Demeulemeester ¢ Grace Wales

LA RASSEGNA A FIRENZE
DAL 14 AL 17 GIUGNO:
TANTI EVENTI SPECIALI
OSPITI LE STILISTE
GRACE WALES BONNER

E ANN DEMEULEMEESTER

w PITTI IMMAGINE UOMO

Ji Messanaer

Pitti Uomo fa vela verso la sua Isola:
640 brand e 'Ucraina in prima fila

Bonners. 11 tema dell’edizione &
Island. isola. «L’isola & luogo dove
i navigantiesperti si riposano, ma
anche terra da scoprire, di incon-
tri, di scambi di esperienze e itine-
rari. Posto reale e fantasticoinsie-
me, metafora perfetta per | nostri
saloni e abiettivi», spiega Agosti-
no Poletto, direttore generale di
Pitti Immagine,

LECINQUE AREE

La manifestazione ¢ «a 640 ade-
sioni, con il 38% dail’estero. Tra
buyer, shop, boutique di ricerca,
marchi e visitatori stimiamo 15
mila presenze~, afferma I'ad Raf-
faello Napoleone. Ancora lontani
i numeri pre Covid, ma innetta ri-
presa. Confermate le cinque ma-
cro aree: il classico da Fantastic
classic e Futuro maschile (dove
espongono da Cucinelli o Carign,
da Manuel Rit! Tombolinilia
parte sportiva des— i
tude (con marchi come Antony

Morato, Invicta, Knt Kiwn) e
quella di ricerca e sostenibilita
con Superstyling e S Style. Due le
ospiti speciali. La designer an-
glo-giamaicana Grace Wales Bon-
ner con una sfilata in un luogo an-
cora top secrete la belga Ann De-
meulemeester - dopo il rinvio di
gennaio - con un progetto specia-

A ™ NAVIGANTI
Un'isola ¢
I'immagine
simbolo di
Pitti Uomo
edizione 102,
intesa come
terra

da scoprire
¢ luogo

di incontri

leallaStazione Leopolda.

E poi la carica dieventi: 70 anni
del marchio Roy Roger’s a Palaz-
zo Vecchio conmini movie firma-
to Bruce Weber, i 40 di WP, Robe
di Kappa con la prima sfilata fisi-
ca. il ritorno di Ecoalf e Fila, la su-
pertop Emily Ratajkovski e la col-
laborazione con Superga. Da non

perdere la sfilata-evento del
brand danese Soulland ¢ la pre-
sentazione di Sapio, fondato dal
designer Giulio Saplo, con i suoi
abiti in un baule. In prima fila
I'Ueraina: Fondazione Pitti Disco-
very ha invitato una selezione di
designer e brand con leloro colle-
zioni.

ILMERCATO
Confortanti § numeri economici:
Sistema Moda Italia certifica un
export 202) con il +134%. Molto
bene Usa ed Europa, note dolent
dalla Cina per | facolai Covid, e
poi male Hong Kong, Gran Breta-
gna e Giappone. Per la guerra in
Ucraina ¢ presto per un bilancio,
anche se la Russia interessa il 3%
del mercato. Cambia il modo di
pensarela moda per chi la fa: «Ca-
renza di marerie prime, rincari,
energia stanno creando proble-
mi, ma anche nuovi approcei - di-
ce Marenzi - Se voglio vendere do-
vro prima capire come produrre.
Se non fosse per la drammaticita
della situazione, & un momento
distimolo per gli imprenditori».
PaolaPastorini

© RO TONE REFIVATA
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LA NAZIONE

Pitti Uomo: l'eleganza semplice al potere. Brumotti, Rosolino e
Michele Bravi tra i vip

Via alla rassegna con tanti eventi collaterali

. o —— N _ R _
irenze, 12 giugno 2022 - Quali saranno i nuovi codici del vestire maschile per la primavera-estate Poi ancora capi senza tempo, a dispetto delle stagioni, timeless nelle forme e nei pesi. Per il tempo libero

2023 in scena dal 14 &l 17 giugno alledizione numero 102 di Pitti Uomo in For — : : : : . y—
Firenze e un po per tutta la citt con eventisfilate e presentazioni? Prima di o] tUte € felpe a prova di caldo, pantaloni sempre con la coulisse. Tanta maglia d'estate, specie in cotone

eleganza semplice e senza tempo, che sia espressione chiare di s¢ e del proprio i finjssimo, come per il blazer super elegante di Cruciani. Camouflage delicato per la giacca di Tombolini
classici da rilanciare e contaminazioni tra sartoriale e sportswear. E ancora una marea —_—
toschi iti candidi per I ~ iCa i i 3 i cuta ¢ iac
cinture alle scarpe, dalle trolley alle sacche da viaggio, per calcare ancora di piti la mano sulla ricerca del Moschillo, abiti candidi per [estate glam di Carlo Pignatelll. Charme inglese per Baracuta che piace 3
bello e del comodo. Cosmopolita e a contatto con un universo di culture, & un gentleman al passo con i ogni eta.

tempi. Naturalmente sportivo, modernamente classico.

Lino, jersey e spugna per maglie estive leggere. Il bon ton si esprime su pull in cotene a trecce e polo
Nuove lunghezze, colli rielzborati, stampe delicate e giochi di dettagli su un capo statement come la impeccabili. Tessuti pregiati e naturali al tatto su modelli casual chic da mettere in valigia. E capsule
camicia. Fresca ed estiva, & un3 proposta che lascia esprimere 13 personalits delluomo sviluppate sul tema del colore. Dettagli e finiture impreziosiscono over confortevoli e funzionali.

contemporaneo in un gioco di colori, accostamenti inscliti e stampe, senza dimenticare I'essenzialita del
coton

D

classico. Dalle righe alle texture pit elaborate. Insomma, tanta voglia di liberta. Molto lino e
perché altro imput & quello dellz naturalezza e dei tessuti che respirano  fanno respirare |z pelle in
estate. Giacche doppiopetto sfoderate  leggere, sahariane datmosfera.
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GAZZETTA DI MANTOVA

Pitti Uomo, la giacca si
riprende la scena

“Certi pezzi sono investimenti che rendono:

stanno bene a un sessantenne come a un

ventenne” spiega Brunello Cucinelli a

proposito del suo lusso sartoriale. E Tombolini

conferma la voglia di tagli giusti e tessuti

migliori

Concorda con Cucinelli Silvio Calvigioni Tombolini, nuova generazione del brand
marchigiano Tombolini, che a Pitti punta tutto su Zero Gravity, progetto incentrato
proprio sui capi hand made "svuotati” di qualunque struttura e costruiti solo con i
tagli giusti e i tessuti migliori, dal cashmere di Zegna al jersey gessato: "Credo che,
dopo due anni di incontri digitali, sia tornata la voglia di 'toccare' forme e materiali”,
spiega lui; in pit, proprio in virtu di questa ritrovata voglia di vestirsi bene,
all'interno di Zero Gravity e stato inserito anche un servizio di sartoria su misura, per
un concetto di total look personalizzato portato all'estremo. "Con lo stesso tessuto
facciamo i vestiti, le camicie, i bomber, la giacca sahariana”, spiega Tombolini. Anche
qui, si tratta di investimenti importanti, ma in Fiera nessuno pare avere dubbi sul
successo di una simile offerta.

Le giacche sahariane sono, a sorpresa, uno dei capi simbolo di questo ritorno
all'eleganza pit rifinita, visto che tengono banco anche nella collezione di Latorre,

storica sartoria pugliese, il cui focus - per la prossima estate - € una sorta di
Peso piuma. L'abito Zero Gravity di Tombolini
guardaroba ideale del perfetto esploratore, tra abiti di lino e tenute perfette per un

safari.
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PANORAIMNMA. IT

11 guardaroba selezionato e presentato nelle alcove di Fortezza da Basso infonde sicurezza
e allo stesso tempo suggerisce interessanti intuizioni di stile contemporaneo.

Benvenuti i capi senza tempo, creati per durare e per essere vissuti e conservati a dispetto
delle stagioni.

Nate dalla convergenza tra nuove tendenze e savoir-faire artigianale, le proposte di
Brunello Cucinelli esprimono appieno questo gusto per un’eleganza disinvolta, fondata su
un raffinato e al tempo stesso rilassato equilibrio tra distinzione e dinamismo. Una
sapiente nonchalance, nutrita del sapere della tradizione, con I’abito al centro,
protagonista della stagione, interprete dell’eleganza business oppure del vestire garbato
o disimpegnato del tempo libero. Maglieria e camiceria accrescono il senso di agio e
comfort, un sapiente connubio di fibre naturali, speciali texture, effetti mélange e délavé
che donano profondita al colore.

La giacca e il completo doppio petto sono scelti da Carlo Pigantelli Sartorial per una
versione deluxe del vestire primaverile ed estivo, destrutturato in modo da garantire un
funzionale peso piuma.

Un soffice blazer doppiopetto destrutturato in cotone peso piuma é anche lo stile di
Cruciani, nato da un’inedita combinazione fra il pil1 puro cotone egiziano e i filati
compatti di nuova generazione, abbinato ad una impalpabile camicia di maglia, frutto
dell’eccellenza del marchio.

Alessandro Gherardi porta la sua proposta di camice couture con colli rielaborati, stampe
delicate e a tema estate, mentre Piacenza Cashmere lavora un cashmere finissimo, o in
mix di cashmere/seta e merinos, per la realizzazione di pregiate maglie urban basic.

Anche il brand di maglieria Filippo De Laurentiis esaltano I’aspetto naturale e brillante
delle materie prime e la freschezza dei colori, su spugna, sulle trame bouclé, sui riccioli
del vrillé e sulla matericita dei cotoni.

La collezione uomo di Alpha Studio esalta le fibre pil1 nobili e 'uso inedito del colore, con
gradazioni e sfumature tattili e speciali lavorazioni traforate, con intrecci o contrasti.
Nuove lavorazioni e dettagli couture per i sottogiacca e gli altri capi di maglieria fine
dall’effetto vintage, declinati in toni naturali, arancio ed henng, fino agli azzurri e testa di
moro.

Il brand marchigiano Tomb
tessuti fluidi che scivolano s
beige panama, alle sfumatuj
polverosi.

Tra i must-have della stagic
tecnico, la salopette in jean

TMB Running, la proposta p
sport con quelle quotidiane
prodotti sono abbinabilil'u

Il brand marchigiano Tombolini rilegge unisce classico formale e leisurewear e opta per
tessuti fluidi che scivolano sul corpo e pesi minimi, nelle tonalita neutre, dal bianco, al
beige panama, alle sfumature di grigi, azzurri e verdi cerulei fino ai rosa tiepidi e
polverosi.

Tra i must-have della stagione c’é ’abito Zero Gravity, la giacca sahariana in knitwear
tecnico, la salopette in jeans, il k-way bicolore e il bomber in cotone.

TMB Running, la proposta piu active del marchio, unisce le prestazioni del mondo dello
sport con quelle quotidiane, ridefinendo 1’idea di lusso sportivo contemporaneo. I
prodotti sono abbinabili 1'uno con 1'altro.

f

‘Tombolini

Panorama.it

\
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notizie glocal Ccom

FIRENZE - Poco piu di un giorno e la Fortezza Da Basso di Firenze aprira i suoi cancelli per la 102esima edizione del Pitti Uomo. Un’edizione che
dura quattro gironi, come nel pre pandemia, primo simbolo di una ritrovata serenita.

A esporre le collezioni primavera-estate 2023 saranno 640 brand in totale (38% esteri), compresi i 'big' del salone, tra cui Brunello Cucinelli
e tanti calzaturieri fermani che provano a reinventare la tradizione. E un numero che ancora non torna al pre Covid, ma comunque in crescita
rispetto alle passate edizioni. Questa volta e stato scelto Pitti Island come tema guida del salone.

Tanti show extra salone. Apre la sfilata Carpe Noctem del Polimoda, al Giardino Torrigiani, con le collezioni dei talenti del futuro. Il giorno dopo
ci sara lo show di Wales Bonner a Palazzo Medici Riccardi, mentre la sera a Palazzo Vecchio é prevista la cena di Roy Roger's per il lancio del mini-
film realizzato dal fotografo Bruce Weber, ideato per celebrare i 70 anni del brand. Cuoio di Toscana presentera un nuovo progetto sostenibile
con una live performance di Michele Bravi, invece Superga accogliera la top model Emily Ratajkowski per un cocktail al piazzale Michelangelo.

Brilleranno anche le Marche grazie a Tombolini e a Manuel Ritz. || primo punta sui tessuti della linea active Tmb che derivano da reti da
pesca, gomma e plastica che diventano micro poliesteri hi-tech. Non mancano le fibre naturali come le lane e i cotoni mixati a poliammide ed
elastan, oltre che nylon riciclato per giacche e trench. Perfino il classico strizza I'occhio all'hi-tech, Manuel Ritz infatti presenta la giacca
monopetto in gabardina con un inserto in nylon waterproof.

Tornando agli eventi il brand Sapio punta sul food con una degustazione affidata agli chef Iginio Massari, Riccardo Mondo, Filippo Saporito e
Marco Stabile. Mauna Kea presentera la capsule collection realizzata con il giocatore dell'Nba Jaren Jackson Junior, in arrivo dagli Usa dove

gioca con i Memphis Grizzlies.
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Dal suo stand nell'area Open Space, di fronte a Brunello Cucinelli e vicino a
Stefano Ricci e Tombolini, Marco Castelli ha presentato per la prima volta il suo
nuovo progetto di calzature, volto ad espandere il proprio universo stilistico, che
dal 2015 propone per mezzo di una linea di abbigliamento sartoriale maschile.

Castelli cucitovi sopra, a contrasto o tono su tono. Tutto realizzato a mano, un
paio alla volta, da un artigiano delle Marche”.

Top model di fama internazionale con 600.000 follower su Instagram e
recentemente volto della campagna del profumo “Bleu” della griffe francese
Chanel, che gli ha chiesto di indossare le sue creazioni su misura nelle foto di
campagna, Marco Castelli ha una clientela retail cui vende online dai propri
profili social e dal suo sito online. “Marco, che oltre ad essere diventato un
bravissimo designer € anche mio grande amico, non aveva finora mai
affrontato il business sotto ’aspetto del wholesale”, racconta a
FashionNetwork.com Alessandro Garaventa, da novembre 2021 direttore
commerciale del brand Marco Castelli, manager da 15 anni attivo nel settore
delle scarpe di lusso con esperienze da Bruno Magli, Alberto Guardiani,
Silvano Lattanzi, Stefano Branchini e con 9 anni di lavoro da Prada, seguendo
merchandising e buying per le calzature maschili nelle boutique di proprieta
del marchio italiano in Sud Europa e poi in America.

fashionnetwork.it
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S Tombolini ha affidato il racconto del connubio tra moda e a sport a un
video, “Tombolini Fair Play Match”, che vede protagonista il campione

olimpico Antonio Rossi e che & stato presentato in anteprima a Pitti Uomo

. — . — - = —
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mercoledi 15 giugno.

Un manifesto di autentico fair play a cui hanno assistito molti ospiti che
gravitano intorno all’'universo sportivo, a partire dallo stesso canoista
Antonio Rossi per continuare con giovani campioni italiani come le
gemelle del basket Matilde ed Eleonora Villa, l'ostacolista Lorenzo Perini e

il saltatore con l'asta Alessandro Sinno.

Insieme a loro Massimiliano Rosolino, Fabio Galante, lacopo Volpi, Nicola
GiuTE Nicoletti, Gianluca Rocchi, Nicold Cotto, I'inconfondibile Federico Buffa,
maestro nel raccontare lo sport e i suoi protagonisti e I'attore Paolo

TOMBOLINI FESTEGGIA IL CONNUBIO TRA = . . .
MODA E SPORT A PITTI UOMO 102 Ruffini, che ha sempre preferito guardare lo sport piu che praticarlo.
Record di visitatori, buyers italiani e internazionali per Tombolini a
Fortezza da Basso a Firenze. In quest'occasione, il brand ha presentato il
legame forte e autentico che lo unisce al mondo dello sport

GUITAIR
COMMUNICATION AGENCY “a“lnetessllllt


http://paginetessili.it/al-via-la-4-giorni-di-pitti-uomo-102-tutto-quello-che-ce-da-sapere.html
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PITTI UOMO: TOMBOLINI PRESENTA IL CONNUBIO PERFETTO
TRA SPORT ED ELEGANZA
: e
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Record di visitatori, buyers italiani e internazionali per Tombolini,
che a Fortezza da Basso a Firenze ha presentato il legame forte e

autentico che lo unisce al mondo dello sport, che nasce dalla
condivisione dei medesimi valori e di una filosofia naturalmente
inclusiva per diventare modo di vivere.

Che parla di rispetto e di collaborazione, che inneggia al coraggio
e alla sfida, in cui sono racchiusi disciplina e sacrifici mossi da una
profonda motivazione e da un'etica mai fine a sé stessa.

Perché moda e sport fanno squadra e Tombolini affida il racconto
del loro magico connubio a un video, “Tombolini Fair Play
Match”, che vede protagonista il campione olimpico Antonio
" Rossi e che & stato presentato in anteprima a Pitti Uomo

mercoledi 15 giugno.

Un manifesto di autentico fair play a cui hanno assistito molti ospiti che gravitano intorno all'universo sportivo, a partire dallo stesso
canoista Antonio Rossi per continuare con giovani campioni italiani come le gemelle del basket Matilde ed Eleonora Villa, l'ostacolista
Lorenzo Perini e il saltatore con l'asta Alessandro Sinno. Insieme a loro Massimiliano Rosolino, Fabio Galante, Iacopo Volpi, Nicola
Nicoletti, Gianluca Rocchi, Nicolo Cotto, I'inconfondibile Federico Buffa, maestro nel raccontare lo sport e i suoi protagonisti e l'attore
Paolo Ruffini, che ha sempre preferito guardare lo sport piu che praticarlo. Un modo originale con il quale Tombolini sottolinea, una volta
di piu, quella relazione unica tra moda e sport che traduce, stagione dopo stagione, nel suo tailoring identitario che fa suoi i concetti

chiave del mondo sportivo e li trasforma in stile al maschile.
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un’etica mai fine a sé stessa.

Grande successo
per Tombolini a
Pitt1 Uomo

& Rossella Di Pierro «  Giugno 17, 2022

Record di visitatori, buyers italiani e internazionali per Tombolini a Fortezza da Basso a
Firenze che ha presentato il legame forte e autentico che lo unisce al mondo dello sport, che
nasce dalla condivisione dei medesimi valori e di una filosofia naturalmente inclusiva per
diventare modo di vivere. Che parla di rispetto e di collaborazione, che inneggia al coraggio e
alla sfida, in cui sono racchiusi disciplina e sacrifici mossi da una profonda motivazione e da

fashionlifeweb.it

Perché moda e sport fanno squadra e Tombolini affida il racconto del loro magico connubio a
un video, “Tombolini Fair Play Match”, che vede protagonista il campione olimpico
Antonio Rossi e che ¢ stato presentato in anteprima a Pitti Uomo mercoledi 15 giugno.

Un manifesto di autentico fair play a cui hanno assistito molti ospiti che gravitano intorno
all’universo sportivo, a partire dallo stesso canoista Antonio Rossi per continuare con giovani
campioni italiani come le gemelle del basket Matilde ed Eleonora Villa, I'ostacolista
Lorenzo Perini e il saltatore con I'asta Alessandro Sinno. Insieme a loro Massimiliano
Rosolino, Fabio Galante, Iacopo Volpi, Nicola Nicoletti, Gianluca Rocchi, Nicolo
Cotto, I'inconfondibile Federico Buffa, maestro nel raccontare lo sport e i suoi protagonisti e
l'attore Paolo Ruffini, che ha sempre preferito guardare lo sport piu che praticarlo.

Un modo originale con il quale Tombolini sottolinea, una volta di piu, quella relazione unica
tra moda e sport che traduce, stagione dopo stagione, nel suo tailoring identitario che fa suoi i

concetti chiave del mondo sportivo e li trasforma in stile al maschile.

OMBOLINI
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Tombolini a Pitti Uomo: una
collezione dal connubio perfetto
tra sport ed eleganza

S

Perché moda e sport fanno squadra e Tombolini affida il racconto del loro magico

connubio a un video, “Tombolini Fair Play Match”. Che vede protagonista il

campione olimpico Antonio Rossi e che ¢ stato presentato in anteprima a Pitti Uomo

mercoledi 15 giugno.

Un manifesto di autentico fair play a cui hanno |
assistito molti ospiti che gravitano intorno

all’'universo sportivo. A partire dallo stesso
canoista Antonio Rossi. Per continuare con
giovani campioni italiani come le gemelle del
basket Matilde ed Eleonora Villa,
T'ostacolista Lorenzo Perini e il saltatore con

OMBOLINI

MADEINTALY

I'asta Alessandro Sinno. Insieme a loro
Massimiliano Rosolino, Fabio Galante,
Iacopo Volpi, Nicola Nicoletti, Gianluca “—"
Rocchi, Nicolo Cotto, 'inconfondibile
Federico Buffa, maestro nel raccontare lo
sport e i suoi protagonisti. Inoltre presente
anche l'attore Paolo Ruffini, che ha sempre

\f*

preferito guardare lo sport piti che praticarlo. ,

Un modo originale con il quale Tombolini

sottolinea, una volta di pit, quella relazione

unica tra moda e sport che traduce, stagione dopo stagione, nel suo tailoring identitario
che fa suoi i concetti chiave del mondo sportivo e li trasforma in stile al maschile.

MERCOLEDI 15 GIUGNO E STATO PRESENTATO IN
ANTEPRIMA IL VIDEO “TOMBOLINI FAIR PLAY
MATCH” ALLA PRESENZA DI OSPITI, TESTIMONIAL DEL
MONDO SPORTIVO E STAMPA ITALIANA ED ESTERA.

RECORD DI VISITATORI, BUYERS ITALIANI E INTERNAZIONALI PER
TOMBOLINI A FORTEZZA DA BASSO A FIRENZE.

Durante Pitti Uomo, Tombolini ha presentato il legame forte e autentico che lo unisce
al mondo dello sport, che nasce dalla condivisione dei medesimi valori e di una filosofia
naturalmente inclusiva per diventare modo di vivere. Che parla di rispetto e di
collaborazione, che inneggia al coraggio e alla sfida. In cui sono racchiusi disciplina e
sacrifici mossi da una profonda motivazione e da un’etica mai fine a sé stessa.

bollicinevip.com
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connubio'perfetto tra sport'ed eléganza

(") FrancescoRusso (D) GIUGNO 17,2022 [EJ0 7 @ 2MinRead

FIRENZE — Record di visitatori, buyers italiani e internazionali per Tombolini a Fortezza da
Basso a Firenze che ha presentato il legame forte e autentico che lo unisce al mondo dello
sport, che nasce dalla condivisione dei medesimi valori e di una filosofia naturalmente
inclusiva per diventare modo di vivere. Che parla di rispetto e di collaborazione, che
inneggia al coraggio e alla sfida, in cui sono racchiusi disciplina e sacrifici mossi da una

profonda motivazione e da un’etica mai fine a sé stessa.

Perché moda e sport fanno squadra e Tombolini affida il racconto del loro magico
connubio a un video, “Tombolini Fair Play Match”, che vede protagonista il campione
olimpico Antonio Rossi e che e stato presentato in anteprima a Pitti Uomo mercoledi 15

giugno.

A~

~D

Un manifesto di autentico fair play a cui hanno assistito molti ospiti che gravitano intorno
all'universo sportivo, a partire dallo stesso canoista Antonio Rossi per continuare con
giovani campioni italiani come le gemelle del basket Matilde ed Eleonora Villa, 'ostacolista
Lorenzo Perini e il saltatore con I'asta Alessandro Sinno. Insieme a loro Massimiliano
Rosolino, Fabio Galante, lacopo Volpi, Nicola Nicoletti, Gianluca Rocchi, Nicold Cotto,
I'inconfondibile Federico Buffa, maestro nel raccontare lo sport e i suoi protagonisti e

I'attore Paolo Ruffini, che ha sempre preferito guardare lo sport pil che praticarlo.

Un modo originale con il quale Tombolini sottolinea, una volta di pil, quella relazione unica
tra moda e sport che traduce, stagione dopo stagione, nel suo tailoring identitario che fa

suoi i concetti chiave del mondo sportivo e li trasforma in stile al maschile.

w——
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https://www.milanoluxurylife.it/tombolini-in-scena-a-pitti-uomo-con-il-connubio-perfetto-tra-sport-ed-eleganza/
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TOMBOLINI ! A PITTI UOMO PRESENTA LA Inoccasione del prossimo Pitti Uomo a Firenze (14-17 giugno), Tombolini presentera la

sua nuova collezione P-E 2023, il cui tema principale & il ritorno in grande stile alla vita

NUOVA COLLEZIONE P-E 2023. ILTEMAEIL oo
RITORNO ALLA VITA Un incontro tra il classico formale e I'universo leisure, con mano super light: un'idea quasi

inaspettata da Tombolini che intende favorire il piacere di ritrovarsi, condividendo i normali
gesti quotidiani.

Leggerezza prima di tutto

Confort e glamour nella nuova collezione di Tombolini in cui é la leggerezza e la qualita di
fibre naturali, nel segno del rispetto e della salvaguardia di un mondo pil ecosostenibile e
green, che la fanno da padrone. Poi tessuti stretch, che garantiscono quel dinamismo che
ogni uomo deve avere nell'affrontare la propria giornata.

| colori scelti sono prevalentemente quelli neutri: dal bianco, al beige panama, alle
sfumature di grigi. E ancora azzurri, verdi cerulei e rosa tiepidi e polverosi che si uniscono
perfettamente. |l bianco neutro incontra |'unicita del denim, accoppiata perfetta da
abbinare ai toni caldi del cacao e del caffé.
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https://www.uomoemanager.it/tombolini-a-pitti-uomo-presenta-la-nuova-collezione-p-e-2023-il-tema-e-la-rinascita/
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Pitti Island, il nuove
guardaroba che
il classico

A Pitti Uomo 102, I’eleganza maschile della prossima
estate rinnova stile e prospettive

Un armadio essenziale, composto da icone che hanno fatto la storia della
moda maschile. Alla edizione numero 102 di Pitti Immagine Uomo in scena a
Firenze dal 14 al 17 giugno si scopre un nuovo storytelling dedicato alle
eccellenze del menswear internazionale. La nuova stagione presentata a
Firenze rilegge il concetto di leggerezza nell‘incontro tra classico formale e
leisurewear. Per una nuova eleganza disinvolta dedicata a un uomo che
guarda con positivita al futuro, riscoprendo il piacere del vestirsi.

Una formula delleleganza maschile che trasmette buon gusto e cultura per
un guardaroba impeccabile. Dal british tailoring al saper fare italiano, con le
aziende che hanno reso il Made in Italy famoso nel mondo. Dalla passione per
I'artigianato di qualitd a dettagli performanti e outfit urbani del day by day.
L'elemento formale guida attraverso contaminazioni contemporanee:
tradizione e sperimentazione, codici classici e scelta individuale, temi timeless
e nuovi prodotti lifestyle.

La classicita dellabbigliamento maschile rilegge un flusso estetico che si nutre
di differenti fonti e riferimenti. Un attento sampling creativo, che campiona i
codici del classico e rilascia un’inedita versione di eleganza consapevole.
Fondamentale oggi & l'uso delle cromie compatte, opache e pastose, che
estraggono lidea materica piu ancestrale dai tessuti, accompagnando le
forme in un tutt'uno continuo. Tagli semplici, uso di nuovi materiali e dettagli
innovativi danno vita a capi senza tempo dalla comoditd insuperabile,
destinati a diventare dei new classic.
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ANSA:

MODA UOMO, GLI INDISPENSABILIDEL
GUARDAROBA 'NO STRESS'

A Pitti 'uomo, fit rilassati da ‘casual friday’, pit (sperato) ritorno camicia

Potremmo chiamarlo un guardaroba 'no stress'.

Cosa include? Una morbida camicia di lino o cotone, un pantalone 'comodo’ in
fibra di canapa e giacche in tessuti hi-tech per affrontare ogni eventualita (meteo
e non solo) - ovvero anti-pioggia ma traspiranti, ingualcibili ma soft-touch,

stretch ma leggerissimi.

11 gentleman dei giorni nostri, naturalmente sportivo e moderatamente classico,
sembra in cerca di una 'comfort zone', almeno per quanto concerne il
guardaroba, che deve esser fatto di capi familiari, in cui sentirsi a proprio agio,
rassicuranti: vuole la certezza di aprire un cassetto dell'armadio e trovare la
camicia preferita, quella dalla vestibilita morbida in tessuti naturali, quella che
non fa sudare, il pantalone comodo per viaggiare o la giacca per muoversi in
scooter senza troppi problemi.

Le collezioni maschili per la primavera-estate 2023 in mostra dal 14 al 17
giugno a Firenze per Pitti Uomo 102 evidenziano un crescente interesse maschile
per uno stile rilassato, un'evoluzione dell'effortless chic (elegante senza sforzo),
che include dettagli tipici dei capi da vacanza. Con rimandi pure a quei look da
‘casual friday', la moda dei colletti bianchi newyorkesi che il venerdi azzardavano
uno stile rilassato (da segnalare, appunto, il ritorno sul mercato del brand
Johnny Lambs, provocatoria traduzione inglese del nome Gianni Agnelli, nato

nel 1978 e ispirato proprio a questo).

Ma veniamo ai must-have. Dopo stagioni di T-shirt, diverse le aziende che traspirante. Ed & gia in uso da brand Adidas, Patagonia, Reusch, Salomon, solo

puntano sul lino per un (auspicato) ritorno in auge della camicia. Fibra naturale . . m - . . . sty .
I P favepicato] 8 R E S e per citarne alcuni. Da Tombolini invece i tessuti della linea active Tmb derivano

per eccellenza, il lino spopola nei toni marini e terrosi, ma é proposto anche su

fantasie madras e stampe (Alessandro Gherardi). Nuove lunghezze, fit rilassati e

colli rielaborati sono i codici di un capo tim
lintenzione di tornare il protagonista del gy - ojtarne alcuni. Da Tombolini invece i tessuti della linea active Tmb derivano
propone la camicia morbida con collo bowl

collo Miami. che dona aria di vacanza. Anci@ I€ti da pesca, gomma e plastica (gli scarti di quest'ultima vengono trasformati

comfort sui modelli sportswear quasi semphy micro poliesteri hi-tech). Non mancano le fibre naturali come le lane e i cotoni
il modello cult & in fibra di canapa a due pir

sono i tessuti tecnici high-perfomance e soft touch. Incotex, dagli anni '50
specializzato in pantaloni, lancia la Blue Division con Giada (azienda del denim
di lusso), cosi nascono modelli 5 tasche 'easy-to-wear' (30 tessuti e 45 lavaggi).
Capitolo giacche, dove i materiali devono assicurare di essere anti-vento, anti
pioggia, traspiranti, e facilmente impacchettabili in valigia senza sgualcirsi. Per
capire quanto il trend sia in crescita basta citare il marchio Gore-Tex, che
organizza dentro la Fortezza da Basso un'esposizione con i propri prodotti

iconici, insieme alle novita, come la membrana ePe (polietilene espanso), che

combinata con il poliuretano crea uno scudo impermeabile, antivento ma ' l ‘

ansa.it
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Mercoledi 15 giugno ¢ stato presentato in anteprima il video “TOMBOLINI FAIR PLAY MATCH" alla presenza di ospiti, testimonial del

mondo sportivo e stampa italiana ed estera

Firenze — Record di visitatori, buyers italiani e internazionali per Tombolini a Fortezza da Basso a Firenze che ha presentato il legame forte e autentico
che lo unisce al mondo dello sport, che nasce dalla condivisione dei medesimi valori e di una filosofia naturalmente inclusiva per diventare modo di
vivere. Che parla di rispetto e di collaborazione, che inneggia al coraggio e alla sfida, in cui sono racchiusi disciplina e sacrifici mossi da una profonda

motivazione e da un’etica mai fine a sé stessa.

Perché moda e sport fanno squadra e Tombolini affida il racconto del loro magico connubio a un video, “Tombolini Fair Play Match™, che

vede protagonista il campione olimpico Antonio Rossi e che ¢ stato presentato in anteprima a Pitti Uomo mercoledi 15 giugno.

ATTUALITA | REcions | 1oscasa

a )
E Stato pl'eselltatO m a ntep rima ll Vldeo Un manifesto di autentico fair play a cui hanno assistito molti ospiti che gravitano intorno all'universo sportivo, a partire dallo stesso canoista Antonio
(44 YL Rossi per continuare con giovani campioni italiani come le gemelle del basket Matilde ed Eleonora Villa, I’ostacolista Lorenzo Perini e il saltatore con
TOMBOLINI FAIR PLAY MATCH

I"asta Alessandro Sinno. Insieme a loro Massimiliano Rosolino, Fabio Galante, Iacopo Volpi, Nicola Nicoletti, Gianluca Rocchi. Nicolo Cotto,

I"inconfondibile Federico Buffa, maestro nel raccontare lo sport e i suoi protagonisti e 1*attore Paolo Ruffini, che ha sempre preferito guardare lo sport

piu che praticarlo.

Un modo originale con il quale Tombolini sottolinea, una volta di piu, quella relazione unica tra moda e sport che traduce, stagione dopo stagione, nel

suo tailoring identitario che fa suoi i concetti chiave del mondo sportivo e li trasforma in stile al maschile.
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https://notizieinunclick.com/e-stato-presentato-in-anteprima-il-video-tombolini-fair-play-match/
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Toscana

Eventi & News

PITTI UOMO 102 / 4. Presenti oltre 600 brand dici circa il 38%
provenienti dall'estero. Poi guest star, curiosita, appuntamenti in
giro per la citta

FANTASTIC CLASSIC
L’eleganza maschile rinnova stile e prospettive

Storytelling delle eccellenze del menswear internazionale. Una formula dell’eleganza maschile che
trasmette buon gusto e cultura per un guardaroba impeccabile. Dal british tailoring al saper fare
italiano, con le aziende che hanno reso il Made in Italy famoso nel mondo. Dalla passione per
I'artigianato di qualita a dettagli performanti e outfit urbani del day by day. L'elemento formale guida
attraverso contaminazioni contemporanee: tradizione e sperimentazione, codici classici e scelta
individuale, temi timeless e nuovi prodotti lifestyle. Tra i brand di Fantastic Classic ci sono:
Alessandro Gherardi, At.P.Co, Baldessarini, Barbarulo Napoli 1894, Berwich, Boemos,
Briglia 1949, Brooksfield, Brunello Cucinelli, Caruso, Cheaney Shoes, Cruna, Devore
Incipit, Doucal’s, F. Hammann, Fedeli, Filippo De Laurentiis, Gallotti, Gandhara,
Gms75, Gran Sasso, Grenfell, Hand Picked, Heinz Bauer Manufakt, Incotex Blue
Division, Johnny Lambs, Kired, L’'impermeabile, Lion Of Porches, Loake, Loungers,
Luigi Borrelli Napoli, Manuel Ritz, Marco Pescarolo Napoli, Mazzarelli, Meyer,
Momodesign, Nobis, North Sails X Maserati, Off Grid — Everything Is Connected,
Paoloni, Pashmere, Paul & Shark, People Of Shibuya, Phil Petter, Piacenza Cashmere
1733, Re — Hash, Roy Roger’s, Sand Menswear, Schneiders, Sera Fine Silk, Sonrisa
Camiceria Uomo, Spektre bci, Stetson, Stile Latino, Tateossian

London, Tatras, Thbd Eyewq Tomb()lini , Xacus.

toscanaeventinews
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La“voce di sNew York
Al via Pitti Uomo 102, l'isola felice della

moda

“C’¢ una bellissima energia a questo Pitti Uomo 102, ¢’¢ molto entusiasmo. E a Firenze sono arrivati i piu bei Lo racconta Agostino Poletto, direttore generale di Pitti Immagine, che due
compratori al mondo che riconoscono l'internazionalita del salone. E se non ci sono russi e cinesi, giapponesi e volte I'anno (a gennaio e a giugno) organizza la prestigiosa fiera per
coreani, per guerra e pandemia ma anche interruzione della rotta polare, ecco che sono arrivati tanti americani, I'abbigliamento maschile e i suoi accessori alla Fortezza da Basso, a Firenze,
europei del sud e del nord, e i buyers italiani desiderosi della riscossa della moda”. col meglio della produzione e della manifattura.

Eccellenze che puntano a progetti nuovi, molti sostenibili, dopo lo stop delle
fiere anche di moda per i due anni della pandemia, e che ora ritornano in
pista con le fiere dal vivo: la prima a gennaio scorso, e questa dal 14 al 17

giugno per le collezioni dell’estate 2023.

Un salone pieno di proposte e di idee da parte di gruppi stellari e di piccole
imprese, alcune anche artigiane, dunque uno spettro ampio per soddisfare i
bisogni delle boutique che devono risvegliare i desideri me le voglie di stile
dei maschi del mondo. In scena pitu di 680 marchi, tanti eventi sparsi in
citta, collezioni su collezioni alla ribalta, e in Fortezza stand gremiti nei quali

si parlano tante lingue, l'inglese su tutte.

G U I I AR Tombolini - Field Jacket Zevo Gravity
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https://lavocedinewyork.com/lifestyles/fashion/2022/06/15/al-via-pitti-uomo-102-lisola-felice-della-moda/
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IL GIORNALE TRA LA GENTE PER LA GENTE

Grande successo per Tombolini a
Pitti Uomo: connubio perfetto tra
sport ed eleganza

Record di visitatori, buyers italiani e internazionali per Tombolini a Fortezza da
Basso a Firenze che ha presentato il legame forte e autentico che lo unisce al
mondo dello sport, che nasce dalla condivisione dei medesimi valori e di una

filosofia naturalmente inclusiva per diventare modo di vivere.

Perché moda e sport fanno squadra e Tombolini affida il racconto del loro
magico connubio a un video, “Tombolini Fair Play Match”, che vede
protagonista il campione olimpico Antonio Rossi e che é stato presentato in
anteprima a Pitti Uomo mercoledi 15 giugno.
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Un manifesto di autentico fair play a cui hanno assistito molti ospiti che
gravitano intorno all'universo sportivo, a partire dallo stesso canoista Antonio
Rossi per continuare con giovani campioni italiani come le gemelle del basket
Matilde ed Eleonora Villa, I'ostacolista Lorenzo Perini e il saltatore con l'asta
Alessandro Sinno. Insieme a loro Massimiliano Rosolino, Fabio Galante,
Iacopo Volpi, Nicola Nicoletti, Gianluca Rocchi, Nicold Cotto, inconfondibile
Federico Buffa, maestro nel raccontare lo sport e i suoi protagonisti e l'attore
Paolo Ruffini, che ha sempre preferito guardare lo sport piu che praticarlo.

Un modo originale con il quale Tombolini sottolinea, una volta di piu, quella
relazione unica tra moda e sport che traduce, stagione dopo stagione, nel suo
tailoring identitario che fa suoi i concetti chiave del mondo sportivo e li
trasforma in stile al maschile.
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Tombolini

uman . TOMBOLINI FAIR PLAY MATCH
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@TOMBOLINI_OFFICIAL

#PITTIUOMO102
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tizia| nostyle k &a » tizianobrunostyle
© PITTIUOMO
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favourite fashion trend of this | Breathable and above all eco- i /F {J/R PLAY -

year! ‘ ustainable technical fabrics @
\ , And now it’s time for some
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Lines not too skinny, so a new concept of comfort.
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PAMRBIANCO

GRAVITY': LEGGEREZZA E COMFORT ASSICURANO
IL PESO LIGHT DI APPENA 300 GRAMMI

@pambianconews
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05 Dicembre 2022

Carmen Almanza Sets The Tone A Bit Warmer

Shirt: Sandro
Jacket: Tombolini
Accessories: Huizhou

Pants: Eachway
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http://lofficiel.in/2022/12/05/carmen-almanza-sets-the-tone-a-bit-warmer/

TU STYLE

01 Novembre 2022

Innovation Metaverse
€179 ¢ €99. Cordigon in
cochemire di seto o costine
Tombolini € 550. Collana
lunga a catena e girocollo
entrombi in oro pvd con
cristolli Morellate € 139 ¢
€79. Scarpe con swola in
gomma Bata € 89,99.
Borsa scomosciata con
manico in pelle Polo Ralph
Lauren €799,
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PANORAMA

10 Ottobre 2022

Presentazioni, anteprime
ed eventi. La moda che ha
animato Milano

Tombolini torna alla Settimana della moda di Milano per rileggere il suo heritage
con mano contemporanea. Nella collezione dedicata alla primavera estate 2023 il

brand marchigiano trasferisce i codici estetici del suo patrimonio stilistico in una
femminilita a tutto tondo, dando vita a nuove silhouette pronte a rispondere alle
esigenze piu trasversali.

Qui la tradizione legata al dna sartoriale frutto della qualita, segno distintivo
dell’azienda, incontra ’innovazione. Punto di partenza, una collezione fortemente
identitaria, a partire dall’eleganza impeccabile dei tagli e delle forme di giacche e
capispalla.

I touch materico si legge nei contrasti, percorsi da un’energia primitiva, che
investe anche la linearita dei capi attraverso dettagli inaspettati.

Tra le novita, i giochi bicromatici black & white sul fronte-retro delle giacche e
I’introduzione della sahariana da donna munita di cintura, riletta per lei dal
guardaroba maschile.
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DIVA

E un trionfo di
catene il look
composto da
collane e bracc
indossato come
piercing insieme
agli orec
goccia, tu
bronzo a
Boce
| resto dello stile &
essenziale: lei veste
solo le calze
autoreggenti
Alber’s) sotto il
sappotto lungo con
spacchi laterali ¢
aniche apribili
Tombolini).

eDONNA

04 Ottobre 2022
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» DIMODA INMODA

La giacca é irresistibile anche in piena estate

1 Gnstbom waw b oed cogudiogn bombeardo, dedionta ol dedln peosslmn staghone: caddn, ool [edeggansa o b santaralio,

LaVerita

27 Settembre 2022
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GRAZTA

27 Settembre 2022

Milano Fashion Week: il recap della
settimana della moda Primavera-
Estate 2023

Trench sofisticati, jumpsuit iperlight e
completi giacca-bermuda compongono la
collezione Tombolini dedicata alla spring-
summer 2023. || DNA sartoriale, da sempre
segno distintivo del brand marchigiano Made
in Italy, incontra I'innovazione grazie a
materiali high tech che vanno a integrare la

proposta di texture piu naturali come lino, seta
e lane vergini.

GUIIARK TOMBOLINI


https://www.grazia.it/moda/tendenze-moda/milano-fashion-week-sfilate-presentazioni-primavera-estate-2023

LLLE

26 Settembre 2022

Cosa abbiamo visto di bello ¢ cosa ¢ Successo
alla Milano Fashion Week?

— Piccolo/grande recap sul meglio delle collezioni moda Primavera Estate 2023 presentate a Milano

Il meglio della Milano Tombolini ha presentato la sua

[Fashion \Week collezione donna tra trench
Primavera lostale sofisticati, jumpsuit iperlight e
s 4 I) 3 g

2025 completi giacca bermuda.

linnovazione rivive nell'unione
di tessuti naturali e hi-tech,
rileggendo il suo heritage con

mano contemporanea.

GUITAIR TOMBOLINI
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https://www.elle.com/it/moda/ultime-notizie/g41386137/collezioni-primavera-estate-2023-milano-fashion-week/
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La settimana delle sfilate

LA MODA SENZA REGOLE
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Tombolini invece trasferi-
scei codici estetici del suo patri-
monio stilistico in una femmi-

nilita a tutto tondo,
dando vita a nuove
silhouette pronte a
rispondere alle esi-
genze piu trasversa-
li. Rimane immuta-
to il fascino sofisti-
cato del trench e
dei pantaloni im-
peccabili, cari allo
stile Tombolini.Tra
le novita, i giochi bi-
cromatici black &
white sul fronte-re-
tro delle giacche e
l'introduzione della sahariana
da donna munita di cintura, ri-
letta per lei dal guardaroba ma-
schile. Da Colombe l'iconica
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CORRIERE DELLA SERA

22 Settembre 2022
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tiftaassicura cheil capoimman- |
= cabile del 2023 sara proprio il | &
« ==1blazer. Quello da ufficio in la-
na e seta ha le spalle rinforza-
te e la pattina della tasca plis-
wrseftata, leggerissima, da por-
et e e tare in valigia, ma c’é anche il
Parole d ondine: legwer tai]leur con la versione saha-
«Iproblemiin Italia ¢i | riana e quella in tessuto tecni-
ma chiuderemo 'anno co sul pantal()ne giIllliC() lava-
oy s Dile in lavatrice.
anamano - fro  Mantenere fede al Dna del-
s U Pazienda, rinnovandosi per
sorprendere, ¢ il diktat della
nuova moda che ha bisogno
di storia quanto di novita.
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L'Espa.net

22 Settembre 2022

FANTASIAAL POTERE?

:se non si pud avere certezze su come A completare la collezione le sneakers in pelle specchiata, i sabot

. stilisti, nella prossima primavera mule in lucertola, o quelli stampa maculato. AGL dimostra ancora una

La
:cl

S50

con pinces o a quelli da running arricchiti, magari, da dettagli

preziosi. Simonetta Ravizza parte dalla storia della maison per

di

anl le tute in preziose sete plissé soleil (in alto). Tra i protagonisti il
el blazer. E’ in tessuti non stropicciabili e iperleggeri da Tombolini,

| anche bianco davanti e nero dietro (in basso). Da accostare a pantaloni

una

uno stile college-glamour. Guarda alla ambientale e i sedili di design sono stati realizzati in carta, per

a Capannolo con le stampe flower power, essere portati via dagli ospiti a show finito e non produrre scarti.

i abiti scultura in tessuto crinolina o Non solo, oltre ad aver utilizzato filati con poliestere ecologico e
soleil (in alto). Tra i protagonisti il quindi riciclabili, Anteprima ha avviato un progetto con il comune e le
cciabili e iperleggeri da Tombolini, scuole milanesi a cui ha donato dei tessuti. All’aperto anche la

ro (in basso). Da accostare a pantaloni sfilata di Genny, che ha scelto come passerella i Bagni Misteriosi,

arricchiti, magari, da dettagli scenografica piscina accanto al Teatro Franco Parenti. Una luce

|te dalla storia della maison per una perfetta per esaltare i colori e i tessuti degli abiti, con giochi di
turo, come raccontano gli occhiali drappeggi, scintillii di paillettes, spacchi sensuali, impunture

to ingigantito che diventa stampa per reggiseno. Tutto pronto per il red carpet. Da red carpet anche i

zio. Effetto optical con rosso acceso, sandali di Santoni. Da quelli con un gioiello tridimensionale che

ento con il bianco. Bianco e nero, ma sostituisce 1’iconica doppia fibbia a quelli con doppio cinturino

ero, bluette e nero da Anteprima che ha studiati per le celebrities ma ora disponibili per le "comuni mortali”.

con una sfilata al Parco Sempione,

GUITAIAR
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29 Settembre 2022

Milano Fashion Week SS 23: facciamo
il punto sugli appuntamenti della
moda meneghina

RIGORE ALLA MILANO FASHION WEEK

C’eé anche del rigore: nelle forme, nei colori e nelle texture, in questa edizione della Milano Fashion

Week.

Rigore nelle silhouette definito da texture monocromatiche nella collezione di Tombolini per la Milano

Fashion Week. Long Dress, jumpsuit e completi due pezzi giacca e bermuda o top e gonna, dalle forme

scivolate e dalle lunghezze nette.

Quira si focalizza sul corpo ed esplora nozioni di liquido e languido. Cappotti senza collo, cappotti grafici
e puliti, blazer con abbottonatura alta, cappotti a righe testurizzati, blazer doppiopetto senza spalle, bluse

liquide e chemisier, tuniche drappeggiate, abiti a coste, abiti senza spalle, pantaloni larghi dal taglio netto

e pantaloni cropped.

GUITAIR TOMBOLINI
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https://www.fashionnewsmagazine.com/2022/09/29/milano-fashion-week-ss-23-facciamo-il-punto-sugli-appuntamenti-della-moda-meneghina/

JUNGLAMI

JUST GLAMOURHMSN

29 Settembre 2022

Milano Fashion Week Primavera/Estate
2023: le sfilate e le presentazioni

Tombolini

Giacche e capispalla sono i perni attorno a cui ruota la moda donna di Tombolini
per la Primavera/Estate 2023. Tra costruzioni strutturare e texture

monocromatiche, la proposta del brand marchigiano affianca silhouette
rigorose e forme scivolate, dai long dress alle jumpsuit fino ai trench, ai
pantaloni e ai completi due pezzi.

Tra le new entry, i giochi bicromatici bianco-nero e la sahariana, mentre i modelli
active in poliammide stretch si arricchiscono di dettagli ricamati e strass
aggiungendosi a materiali di origine naturale come lino, seta e lana.

GUITAIR
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Specchio
LA STAMPA
18 Settembre 2022
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Saraunastagione di contra-
sti. Perla SS 23 Tombolini
lancia giochibicromatici black
& white sul fronte-retrodelle
giacche. llbrand puntasusi-
Ihouette strutturate, tra tren-
ch sofisticati, jumpsuitiper-
light e completi giacca-ber-
muda. E sulla saharianamuni-
tadicintura, rilettaperlei dal
guardarobamaschile.
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TU STYLE

26 Luglio 2022

ca con d

plissé Tombo
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PANORAMA

22 Luglio 2022

Per l'estate, la moda veste
la donna di colore e
fantasia

-,) v
AL

total look Tombolini

GUITAIR TOMBOLINI
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https://www.panorama.it/Moda/moda-tendenze/moda-donna-estate-2022?rebelltitem=13#rebelltitem13

YOUTHIES

13 Giugno 2022
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https://www.youthiesmagazine.com/ineedyou/

LATEST

08 Giugno 2022

“Courtyard Freedom” webcover del
mese
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VAMTY FAIR

22 Giugno 2022

Camuilla: giacca,
Tombolini.
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fashionpress.it
24 Maggio 2022

Exclusive Fashion Editorial: “My Eco
Friendly World” by Domenico Donadio
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GU ITAR Yuliya wears coat Tombolini, TOMBOLINI
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DIVA

E DONNA

25 Maggio 2022

GUI I AlA
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GRAZIA

11 Aprile 2022

Il trench? Sempre una garanzia per i
look della primavera

Trench beige con cintura lavorata TOMBOLINI

Credits: tombolini.it

GUITAIR TOMBOLINI
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03 Marzo 2022

artificial nature
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03 Marzo 2022
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FASHION

Marzo 2022

CUTTING DEEP|

Il sartoriale dialoga con linee talvolta astratte. Da
apparenti opposti e dalle forme in bilico tra masch
proposte che pariano dell attualita del vestire, sen|

avwolgenti o a speciali effetti tattili.

ORE SOSTENIBILE
SARTORIA LATORRE

Lszienda & | Condo ha res

sede quast del tutto sutosufficiente

COTNGIOO” un passo o

di cul fa pane la scelta
del ricavato ad associarions che $i CCoupane

& niforcstazione

ANCHE AL FEMMNLE

TINTORIA MATTEI 954

1 numero 954 cannota I'2a00 in cu 'avventura
ncdaton € in & quell'cpoca, simbolo
4072 € HOSTCHEZZA, OV MO 20006 gl

dettagh come |'ctichesta i teleta & cotone

IL BISO

Licagio della
tuduce in un
i momi sccll
asully regol

hauletts dalle

ody

HERITAGE E FUTURO
TOMBOLINI

petidasad 11 brand marchigiano rilegge i codici della moda
xm,‘“:’. ,xn' uomo per presentare una collezione donna
d'impronta forte e decisa. I capi rappresentativi
rimangono i capispalla: dai blazer mono

¢ doppiopetto ai cappotti, come quello rosso
con spacchi laterali ¢ maniche apribili.

J Yy

ANNI NOVANTA

DVA ITALUNA LARDINI
GIANLUCA CAPANNOLO a
11 designer esploes le soelie quotidiane

el sus donna spressione & una

femoninil

niconda quella dethe

dive italiane degli anni Sessanta
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RACCONTI ECCELLENTI. TAGL MASCHILIIN CHIAVE

FEMMINILE. E ILPASSAGGIO CREATIVO

DITOMBOLNI, PER TRASFERIRE NELLA COLLEZIONE

DONNA ILSUO HERITAGE SARTORIALE.
ILTRE PEZZI GIACCA, CAMICIA E PANTALONI
E UN ESEMPIO DIRIGORE E LEGGEREZZA
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Fashion Editorial: "Lotus
Dystopia" von Chiara
Marinucci
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Lineapelle & la principale fiera  costruito con C.|

miliardi di dollari. Linnovazione
responsabile & protagonista a

INNOVAZIONE IN FIERA  £12varse e 5 24 e,
TORNA LINEAPELLE AlLineapelle torna il progetto ‘A

new point of materials', spazio

mondiale di pell, tessuti, & Orietta Pelizzar
componenti per Findustriadi  dice Fulvia Baccl
moda, design e automotive, costruire un orizzonte
aziend
genera un fatturato di oltre 150 ED.

LA RASSEGNA DAL 22 AL 28 FEBBRAIO A MILANO

CHE TORNA CAPITALE INTERNAZIONALE DELLA MODA

RIFLETTORI PUNTATI SUI GIOVANI TALENTI EMERGENTI

neta, col debutto eccellente
spalla del C:
Jannone.

Bell

pa: stiista df

FASHION WEEK
RITORNO

A TUTTO STILE
IN PASSERELLA

chic Costume National (fondats
ha messo fine alla sua storia nel
gilia dei defilé la sera di marte
degli Arcimboldi sfilera col braf
CapasaMilano. Nella nuova avve
za ci sono i fratelli Ennio come
CarloCapasa presidente di Cnry
tega di produzione e internaziol
come sempre delegata al mark
10é ‘go ahead", andare avanti
sa - riconnettersi con I'oggi &1
Questa 3sara

ra  itratt n bianco

di Ennio Capasa

fea Adamo; sotto Rodo
ide:

i silver e Idea

sara
chi. Al centro
to verticali,

Toscana,
ima e Tombolinl

Qui sopraiinfine,

ia Muse

reoledi con tutta Ia
ontinua sulla strada

ne col Made in Italy
ila-

2 dell'imbottito per
e dei colori deci-
for Cuoio di Toscana,

fon una collezione di
ui a tutta naturalita.
alestra con la prima
showroom di Livia
a di couture moder-
ato Balestra (quasi
fia Ber

0, quasi di prova, e infatti I
the Start’, prima della partenza, Usero solo tessuti
certificati aderenti ai protocolli, produzion di qua-
Iita ed etiche, attenzione totale al sostenibile». Ca-
pasa ha vestito star come David Bowie e Mick Jag-
ge, ha imparato i segreti del mestiere lavorando
nellatelier di Johji Yamamoto da Tokyo, & Ialfiere

r-
tolli Balestra, una vera rivoluzione felice. Grande
attenzione da parte di Camera Moda e del presi-
dente Carlo Capasa ai giovani talenti: come quel-
Io della 22enne di Carrara Sara Vannucchi, neolau-
reata alla scuola Modartech di Pontedera che par-
tecipera al Fashion Graduate ltalia col progetto

di Eva Desiderio

Parte alla grande la settimana della moda don|
na a Milano - dal 22 al 28 febbraio - con e colle
zioni dell‘inverno 2022-2023 e 60 sfilate fisiche}
dopo mesi di stop e di online forzato per la pan
demia. Milano risplende come capitale intern:

zionale dello stile con nuovi ritorni, prestigiosi cof
me quelli di Giorgio Armani che & in passerell

una maglieria capace di vestire ogni donna. Che
per Tombolini possono vestire di qualita e sarto-
rialita come gli uomini grazie alla preziosa mani-
fattura marchigiana. Per Andrea Adamo nato a

anche con Emporio Armani, Gucci e Bottega
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FASHION WEEK RITORNO A TUTTO STILE IN PASSERELLA

i Eva Desiderio

Parte alla grande la settimana della moda donna a Milano — dal 22 al 28 febbraio —con le

collezioni dell'inverno 2022-2023 e 60 sfilate fisiche, dopo i mesi di stop e di online forzato per
la pandemia. Milano risplende come capitale internazionale dello stile con nuovi ritorni, prestigiosi come
quelli di Giorgio Armani che & in passerella anche con Emporio Armani, Gucci e Bottega Veneta, col
debutto eccellente di Ferrari coi capispalla del Cavallino Rampante disegnati da Rocco Jannone.

Bella, bellissima la novita del ritorno di Ennio Capasa, indimenticabile stilista del brand minimal-chic

Costume National (fondato nel 1986 che poi ha messo fine alla sua storia nel 2016), che alla vigilia dei

defilé la sera di martedi alle 20 al Teatro degli Arcimboldi sfilera col brand appena creato Capasa Milano.

Nella nuova avventura delleleganza ci sono i fratelli Ennio come direttore creativo, Carlo Capasa
presidente di Cnmi nel ruolo di stratega di produzione e internazionalizzazione e Rita come sempre
delegata al marketing. "Il mio motto & ‘go ahead andare avanti — dice Ennio Capasa — riconnettersi con
loggi e i suoi cambiamenti. Questa che sfilera sara una collezione Numero Zero, quasi di prova, e infatti
I'ho chiamata 'Before the Start, prima della partenza. Userd solo tessuti certificati aderenti ai protocolli,
produzioni di qualita ed etiche, attenzione totale al sostenibile”. Capasa ha vestito star come David
Bowie e Mick Jagger, ha imparato i segreti del mestiere lavorando nell'atelier di Johji Yamamoto da

Tokyo, & l'alfiere dello street style abbinato al tayloring.

Pari dignita a chi come Alice Gentilucci, stylist pi che stilista, lavorare sui capi “friendly four’ dai colori

Pop, tra ironia e allegra ribellione. E poi Martino Midali, che punta sulla leggerezza soft per una

maglier] Lyesiin 1 ! X inipossong vestire di gualits ializa come

gl J maglieria capace di vestire ogni donna. Che per Tombolini possono vestire di qualita e sartorialita come

dod gli uomini grazie alla preziosa manifattura marchigiana. Per Andrea Adamo nato a Crotone nel 1986

GalNmm— T ——— T — — T ———
con tutta la sua carica glamour. Momoni continua sulla strada di una femminilita dolce e chiara, con

ampio uso di seta fantasia. Per Anteprima, marchio chic che unisce le emozioni del Giappone col Made

in Italy grazie alla sua stilista Izumi Ogino che sfila a Milano dal 1998, & scoccata l'ora dellimbottito per
ogni occasione, da capo a piedi, e dei colori decisi come il giallo sole. Novita per Cuoio di Toscana,
marchio del Consorzio Vero Cuoio del comprensorio di Santa Croce, che a questa Fashion Week si

presenta con la firma Cdt con una collezione di borse Tote e scarpe per lei e lui a tutta naturalita.

Debutta nel pret-a-porter Balestra con la prima collezione di pap il 24 nello showroom di Livia
Gregoretti: a disegnare la linea di couture moderna le figlie dellimmenso Renato Balestra (quasi 98 anni),
Fabiana e Federica e la nipote Sofia Bertolli Balestra, una vera rivoluzione felice. Grande attenzione da
parte di Camera Moda e del presidente Carlo Capasa ai giovani talenti: come quello della 22enne di
Carrara Sara Vannucchi, neolaureata alla scuola Modartech di Pontedera che partecipera al Fashion
Graduate ltalia col progetto ‘Pay Attention’ tra lana, tulle e pelle e perfino il famoso marmo bianco di
Carrara con cui mandera in passerella scarpe e borse coi dettagli lapidei. Manualita e storia di stile nelle
creazione di Rodo, marchio fondato nel 1956 da Romualdo Dori e portato avanti dai figli Gianni e
Maurizio: loro sveleranno la collezione inverno alla Casa del Manzoni il 23 dal titolo "Save the Ice Fields'.
Non manca la cultura con lesposizione ‘Pole Play’ all'Osservatorio Fondazione Prada in Galleria con la
mostra curata da Melissa Harris di foto, video e performance di 11 artisti che restera aperta fino al 27

giugno.

TOMBOLINI
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Alla scoperta del brand Tombolini con Silvie Calvigioni Tombolini
«[l cappotto rosso é il nostro must have»

1 brand Tombolini nasce nel 1964 come sarto-
KLlria specializzata in abbigliamento maschile.
Per anni il focus é rimasto sull'uomo, per poi aprire
le porte anche alla donna. Dopo anni di sperimen-
tazione, grazie alla grande expertise della Maison,
possiamo affermare che gli ultimi tre anni hanno
segnato questo progetto, ancora oggi in costante
evoluzione, con la volonta di ampliarsi e rafforzar-
si», Cosi Silvio Calvigioni Tombolini, direttore com-
merciale, marketing e comunicazione di Tombolin,
racconta a Mi-Tomorrow di un brand in continua
evoluzione.

Come trasmettete la grande esperienza

nella moda uomo al femminile?

«Rileggiamo | codici delfuomo in una collezione
dalla femminilita forte e decisa, che combinasarto-
rialita, ricerca e innovazione, pensata per la donna

Quanto & importante partecipare

alla Milano Fashion Week?

«E fondamentale esserci: éunavetrinainternazio-
nale.E lamodamil ¢oggiunadellepitiimpor-

tanti e riconosciute al mondo. E un‘occasione per
mostrarsi, per farsi conoscere e per comunicare
al mondo il nostro marchio di fabbrica, sinonimo
diricerca delle pid avanzate tecniche produttive,
di capi realizzati con i migliori filati sul mercato e
di un patrimonio di tecnica produttiva unico nel
suo genere. Partecipare significa divulgare i no-
stri valori e lantica tradizione del “saper fare"s.

Come ci si vestira il prossimo inverno?

«La collezione punta principalmente sulla sarto-
riality caratteristica inconfondibile di Tombolini.
| capi pils rappresentativi rimangono i capispal-
la, che spaziano dai blazer mono e doppiopetto

moderna, contemporanea. l i Itoin tec-
nologia e inricerca, per esprimere al meglio la tradi-
zione manifatturieraitaliana attraversouno studio

del prodotto focalizzato suuno stile unicox.

E com'8, dunque, la donna Tombolini?
«[autentico carattere femminile firmato
Tombolini si riconosce nel DNA sartoria-
le dei capi del Womenswear, frutto
dellheritage pil iconico traslato da un
universo riconoscibile e identitario».

con bilita over ai cappotti, fino ai trench in
leather. Lo studio sta alla base dei materia-

li, nei tessuti tecnici, misti lana, pelle,
camoscio fino a tessuti 100% Cu-
pro, resistenti, traspiranti e vegan.
Leitmotiv della collezione & il plissé

che finisce in glacche e trench ma
anche in gonne e pantalonis,

Must have?

«ll cappottorosso conspacchi
laterali e maniche apribili, per-
fetto da abbinare ai pantaloni
dal taglio largo=.

Chi disegna la collezione?
«|l designer Giuseppe Buc-
cinnd ha collaborato con lo
staff interno  dell'azienda
per la realizzazione della
collezione che & interprete del
savoir-faire artigianale e del
design essenziale firmato Tom-
bolini, interamente progettato e
realizzato inltalias.

ORPRCOLINE RIS

TOMBOLINI
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Previsioni MFW: cappotti
classici e colori del
Metaverso

Da qui, probabilmente, le tinte accese dei video game e degli avatar, come
il blu elettrico, il bianco, I’arancione. E il giallo distintivo di Kate
Middleton. Fanno testo di questo caleidoscopio, i capi «gonfalone» di
Hanita. Anche i piumini cambiano faccia con la formula del
bicolore/bimaterico. Vedi, gli imbotti di Tombolini: viola sopra e in lana
«testa di moro» dalla vita in git.
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https://www.vanityfair.it/fashion/sfilate/sfilata/collezioni-autunno-inverno-2022-23/tombolini?refresh_ce=

GRAZIA

23 Febbraio 2022

Milano Fashion Week: il recap di
Grazia.it con tutte le tendenze e le
novita per l'autunno-inverno 2022-
2023

Artigianalita e tecnologia si fondono nella collezione FW22-23 di Tombolini che riscrive i
codici dell'uomo in una collezione dalla femminilita decisa. La sperimentazione del brand é
sottolineata dalla grande varieta di materiali utilizzati: dai tessuti tecnici ai misti lana-
cashmere, dalla pelle al camoscio al Cupro, tessuto green traspirante e resistente. Star della
collezione, i capispalla come i blazer monopetto e doppiopetto, i cappotti e i trench in pelle.
Il cappotto rosso, con maniche apribili e spacchi laterali, si indossa con pantaloni a gamba
larga. La giacca di pelle si alterna a quella in camoscio e abiti in tessuto e camicie sono in
100% Cupro.

GULIAK TOMBOLINI
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#MilanoFashionWeek: tutte le news dalla
settimana della moda 22-23

8.

Fluido, atemporale

In occasione di Milano Moda Donna,
Tombolini presenta I'autunno-
inverno 2022/23 rileggendo i codici
dell'uomo in una collezione dalla
femminilita forte e decisa. Il brand
marchigiano Made in Italy lancia una
collezione fluida, genderless, frutto
dell’unione tra heritage sartoriale,
ricerca e innovazione. I capi
rappresentativi della collezione
rimangono i capispalla, che spaziano
dai blazer mono e doppiopetto ai
cappotti, fino ai trench in leather. La
sperimentazione si legge nella
varieta dei materiali, nei tessuti
tecnici o misti lana-cashmere, nella

pelle e camoscio, nel Cupro.

TOMBOLINI
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, Fashion Week, il diario autunno inverno
2022 2023
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https://www.vogue.it/moda/gallery/milano-fashion-week-capi-accessori-autunno-inverno-2022-2023
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La ricerca nei materiali, nelle forme, nei dettagli per avere capi piu

confortevoli e piu gestibili. Il piacere di rinnovarsi, tenendo conto

della tradizione.

Sembrano frasi al vento, che dicono tutto e niente.

L'Espa.net

23 Febbraio 2022

IL BELLO DELLA RICERCA

i13

=

cappotto rosso o

momento. Tombolini, per esempio, mette insieme la forte esperienza nei
capispalla € nel sartoriale maschile con la sperimentazione di tessuti
tecnici per una serie di capi con il leit t

al trench cammello, dal taglio ineccepibile, propone
completi in Cupro

tiv del plissé. RAccanto al

lavabili in lavatrice e che non richiedono stiratura.

TOMBOLINI
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TOMBOLINI TRA HERITAGE E TECNOLOGIA A
MILANO MODA DONNA

»

In occasione di Milanc moda donna il brand marchigi:

ta in showroom le novita per l'autunno-inverng

i cedici dell'uomoe in una collezione dalla femmir

| capi rappresentativi della collezione rimangono
spaziano dai blazer mono e doppiopette ai cappotti, fino ai trench in

ei tessuti

e camoscio, nel C

mag ai filati importanti e dai tagli contemporanei, sceglie lane

purissime e prende forma nei total-lcok caldi e cocoon

chi laterali e maniche apribili,

Must-have il capp

y largo. La giacca in pelle

perfetto da abbinare ai pantalor

dall'anima rock-chic si alterna a quella in camoscio dai volumi avwolgen

lli con inserto piumino uniscor

10 stile e tecnologia ad alta

ormance, me abiti in tessuto sono in 100% Cupro

per
resistente, traspirante € vegan

Leitmotiv della collezione é il plissé, che rende uniche giacche e trench,

ripetendosi anche su gonne e pantaloni.

GUITAIR TOMBOLINI

COMMUNICATION AGENCY


https://www.crisalidepress.it/tombolini-tra-heritage-e-tecnologia-a-milano-moda-donna/

PANORAMA

23 Febbraio 2022

Artigianalita couture
sensuale oppure grintosa,
fra i debutti e i primi trend
di Milano Moda Donna

Tombolini mescola, invece, tessuti tecnici e naturali nei suoi total-look t
rappresentativi del dinamismo contemporaneo che richiede tecnologia
performance anche nell’universo femminile o di una fluidita genderles:

GULIAK TOMBOLINI



https://www.panorama.it/Moda/moda-collezioni/milano-moda-donna-fw22-1?rebelltitem=40#rebelltitem40

CORRIERE DELLA SERA

25 Febbraio 2022

Volumi

@ Linee
scivolate sul
corpo e capi
over per
Minverno
221°23.
Morbidi |
pantaloni. dalla
morbidezza
delle gonne.
Pennellate di
colori accest
dal rosso
allarancio

@ llcappotto
migra nelle
mantelic. Gran
protagonista il
blazer. Sempre
pid senza
un'identita
troppo definita,
ma per forme
sempre pii
genderless

Eva Herzigova per Blumarine
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Metamorfosi He"ﬁtfme
- | b |

Il serpente, per Bulgari, & fon
inesaurbile di ispirazione nei
gioielli e accessori,

Peril prossimo inverno torna
la collezione Made in Eden,
che cambia ancora

unavolta pelle per approdary
auna dimensione pil sensual

llgioco delle forme vadae i TOmMbolini punta sui capispalla,
i squadratasepantne | dal cappotto rosso con spacchi
Vertical Tote. Caratterizzate | [aterali, maniche apribili e bottoni
dai dettagli preziosl. & . .

= squadrati, al blazer, fino ai trench
Animalier in pelle per uno stile fluido che
riunisce heritage sartoriale, ricerca
einnovazione. |l brand e attento ai
materiali, che siano tessutitecnici,
misto lana e cashmere, pelle

o camoscio e ripropone il plissé.

R

imprescindibile per molti brand. AFolk
Traloro Cuoio di Toscana, sensibile | L identitd di Etro

La prossima stagione frecida di al tema da tempo, utilizza materie ?‘ esprime con
Maliparmisaré un Rinascimentonel e lavorazioni ecologiche grazie ""“'"E"'z’,“
nome della bellezza. llbrand passa  aun processo di concia vegetale e colori caldi

da fantasie come le stampe floreali  lentain vasca con tannini

con ramage di fiori danzanti ai dicastagno, mimosa e quebracho
pattern geomatricl. La vitalita metal free. Da quinasce 'etichetta
si esprime attraverso crop top green CDT, declinata in cinque borse

e camicie over, pantaloniacorolla e un mocassino dall'anima green.
¢ paillettes. Tra gli accessori

spicca il secchiello cilindrico in pelle
e cavallino stampa leopardo ~ O3 | g — | E———

ez | TR s | A i |
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Spring-Summer 2023
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Attivita svolte 2022:

- Piano comunicazione 2022

- Pitti Uomo - Gennaio e Giugno

- Presentazione MMU - Gennaio
- Presentazione MMD - Febbraio e Settembre

- Preparazione e lancio comunicati stampa
- Ricerca sportivi per evento Pitti Giugno 2022
- Progetto anniversario dei 60 anni
- Preparazione e invio omaggi stampa
- Press Day - Novembre e Aprile
- Report rassegna stampa
- Servizi redazionali
- Movimentazione capi
-  Placements

- Seeding



PLACEMENTS

Paolo Ruffini
Conduttore

2 Paolo Conticini Gaudiano
A Cantante | Conduttore Cantante

AmEL | NS
Sanremo Indossato Vincitore Sanremo giovani
Indossato Non disponibile la Taglia

Indossato

Indossato una volta, poi
capi non piu disponibili

Fabio Fazio Flavio Parenti

Alessandro Tersigni |
Attore Conduttore Attore
Nessuna risposta Non disponibile la TG Nes's;uha risposta
dall'azienda

Non disponibile la taglia

Nessuna risposta _
dall'azienda
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Eros Ramazzotti Miche Antonio Volpicelli
Cantante Attore Giocatore di basket

Fi e T\ ‘ b f.
Video Non disponibile la TG Nessuna risposta Indossa Capi proposti non
Non disponibile la TG dall'azienda uscira a Gennaio su MTV adatti

lr" |

Raimondo Todaro
Ballerino

Flavio Montrucchio
Conduttore

ederico Chiarini | ALBE LDA
Sky Emmy Awards [ | Cantante ~ f Cantante

3 REET | & a oNndo Ugg I c
Nessuna risposta Amici Amici Capi non disponibili Indossato Frs
umsocilaL dallazienda Nessuna risposta Nessuna risposta 0}
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Filippo Magnini Stefano Corti Roberto Casalino | “/| ° Colapesce e B
Atleta - nuoto Conduttore Cantante / Dimartino
E | = Y R <
Indossato Nessuna risposta Indossato Nessuna risposta dall'azienda Indossato,

dall’azienda

- p -
e

Mro oseti Me Contro Te

Alessandro Lippi Naip
Conduttore radio Cantante Cantante Attore Cantanti

» ' A - PR ' h E\ © STAREY/
Nessuna risposta Nessuna risposta Nessuna risposta Non disponibile la TG Indossato
dall'azienda dall'azienda dall'azienda



PLACEMENTS PROPOSTI

Nicola Savino Brandi Giulio Cavazzini
Conduttore radio Conduttore Champions Attore
B b
Non disponibile la TG Non disponibile la TG Nessuna risposta Festival di Venezia Festival di Venezia
dall'azienda Non approvato dall'azienda Non approvato

dall'azienda

i

. Leo Ferrari Pietro Lancello .. Andreas Muller Brunori
i Attore 8 | Attore Ballerino Cantante
Festival di Venezia Festival di Venezia Festival di Venezia Festival di Venezia Programma Brunori
Non approvato Non approvato Non approvato Non disponibile la TG SAS
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